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ABSTRAK

Pertumbuhan ekonomi yang tinggi akan menunjukan sejauh
mana aktivitas perekonomian dapat menghasilkan tambahan
pendapatan masyarakat dalam periode tertentu. Pedagang kaki lima
merupakan salah satu jenis pedagang dalam sektor informal yang
merupakan suatu unit produksi dengan modal yang reatif kecil dengan
jiwa wirausaha yang tinggi dan memiliki kegiatan pedagangyang
bersifat kompleks. perdagangan dengan meningkatkan kreativitas
pemasaran setiap produk yang mereka jual. Rumusan masalah pada
penelitian ini Bagaimana pengaruh lokasi usaha terhadap pendapatan?
Bagaimana pengaruh kreativitas terhadap pendapatan? Bagaimana
pengaruh lokasi usaha dan kreativitas terhadap pendapatan
pedagang saat pasca pandemic ? Bagaimana pandangan Ekonomi
Islam mengenai lokasi usaha dan kreativitas terhadap tingkat
pendapatan pedagang ? Adapun yang menjadi tujuan: Untuk
mengetahui pengaruh lokasi usaha terhadap pendapatan. Untuk
mengetahui  pengaruh  Kkreativitas terhadap pendapatan. Untuk
mengetahui pengaruh lokasi usaha dan kreativitas terhadap
pendapatan pedagang pasca pandemi. Untuk mengetahui pandangan
ekonomi islam mengenai lokasi usaha dan kreativitas terhadap
pendapatan.

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif
dengan 50 responden. Tempat penelitian akan di laksanakan Taman
Elephant Park atau-Sekitar Lapangan Enggal.-Metode pengumpulan
data, kuisoner, observasi;-analisis data menggunakan SPSS versi 26.

Hasil penelitian adalah Lokasi Usaha (X1) secara parsial dan
signifikan berpengaruh terhadap tingkat pendapatan tingkat dengan
(3,907 > 2,012), atau sig,<a (0,00 < 0.05). Kreativitas (X2) secara
parsial dan signifikan berpengaruh terhadap pendapatan dengan (2,637
> 2,012), atau sig,<a (0,020 < 0.05). Lokasi Usaha, Kreativitas
terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang kaki lima pasca pandemi
secara simulta berpengaruh dibuktikan dengan uji ANOVA atau
(9,309 > 3,19) dan besarnya sig 0,00 < 0,05. Menurut al-Ghazali
tujuan hidup seorang muslim adalah untuk menggapai keridhaan Allah
di dunia dan mencapai keselamatan di akhirat. Sedangkan salah satu
sarana dan media untuk mencapai tujuan tersebut adalah harta yang
halal dan kegiatan ekonomi salah satunya adalah pedagangan.

Kata kunci : Lokasi Usaha, Kreativitas dan Tingkat Pendapatan



ABSTRACT

High economic growth will show the extent to which
economic activity can generate additional community income in a
certain period. Street vendors are one type of trader in the informal
sector which is a production unit with relatively small capital with a
high entrepreneurial spirit and has complex trading activities. trade
by increasing marketing creativity for each product they sell.
Formulation of the problem in this research. How does business
location influence income? How does creativity affect income? How
does business location and creativity affect traders' income post-
pandemic? What is the Islamic Economics view regarding business
location and creativity on traders' income levels? The objective is: To
determine the effect of business location on income. To find out the
effect of creativity on income. To determine the influence of business
location and creativity on traders' income after the pandemic. To find
out the Islamic economic view regarding business location and
creativity on income.

This research uses quantitative research methods with 50
respondents. The research location will be Elephant Park or around
Enggal Field. Data collection methods, questionnaires, observationsi,
data analysis use SPSS versi. 26.

The results of the research are that business location (X1)
partially-and significantly influences the level of income with (3.907 >
2.012), or sig,~<a (0.00 < 0.05). Creativity=(X2) partially and
significantly influences income with (2.637>2.012), or sig, <a (0.020
< 0.05). Business Location, Creativity on Street Vendors' Income
Levels post-pandemic simultaneously have an influence as proven by
the ANOVA test or (9.309 > 3.19) and the magnitude is sig 0.00 <
0.05. According to al-Ghazali, the goal of a Muslim’'s life is to achieve
Allah's pleasure in the world and achieve salvation in the afterlife.
Meanwhile, one of the means and media to achieve this goal is halal
property and one of the economic activities is trading.

Keywords: Business Location, Creativity and Income Level
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“Maka makanlah yang halal lagi baik dari rezeki yang telah
diberikan Allah kepadamu; dan syukurilah nikmat Allah,

jika kamu hanya kepada-Nya saja menyembah. ”
(Surat An-Nahl Ayat 114)
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BAB |
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pemahaman dikalangan pembaca. Maka penulis akan menjelaskan
dengan memberi arti pada beberapa istilah yang terkandung di
dalam judul penelitian ini. “Pengaruh Lokasi Usaha dan

Kreativitas Pemasaran Terhadap Pendapatan Pedagang

Dalam Pesrpektif Ekonomi Islam (Studi Pedagang di Elephant

Park dan di Sekitar Kedaton)”. Adapun penjelasan istilah-istilah

judul tersebut adalah sebagai berikut:

1. Pengaruh dalam istilah penelitian disebut dengan akibat
asosiatif yaitu suatu penelitian yang mencari nilai antara satu
variabel dengan variabel yang lain.!

2. Lokasi Usaha merupakan tempat melayani konsumen, dapat
pula diartikan sebagai tempat untuk memajangkan barang-
barang dagangannya.

3. Kreativitas. merupakan™ kemampuan - untuk.< menciptakan
sesuatu—yang baru, sebagai kemampuan untuk memberi
gagasan baruyang dapat diterapkan dalam pemecahan
masalah, atau sebagai kemampuan untuk melihat hubungan
baru antara unsur yang sudah ada sebelumnya.’

4. pemasaran adalah suatu proses sosial dan manajerial yang
membuat individu atau kelompok memperoleh apa yang
mereka butuhkan dan inginkan melalui penciptaan serta
pertukaran timbal balik produk, dan nilai dengan orang lain.*

5. Tingkat Pendapatan adalah standar batas naik turunnya
jumlah penghasilan yang diterima oleh penduduk atas prestasi

! Sugiono, Penelitian Administratif, (Bandung: Alfa Beta, 2001).

2 Kasmir, Kewirausahaan, Edisi Revi (Jakarta: PT RajaGrafindo Persada,
2013).

8 Utami Mundandar., Mengembangkan Bakat dan Kreativitas Anak Sekolah,
(Jakarta: Gramedia Widiasarana Indonesia, 2012).

4 Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran, Edisi Kedu
n.d.



kerjanya selama satu periode tertentu, baik harian, mingguan,
bulanan, ataupun tahunan.

6. Pedagang adalah orang yang melakukan perdagangan,
memperjualbelikan barang yang tidak diproduksi sendiri,
untuk memperoleh keuntungan.’

7. Pasca Pandemi ,Pandemi sendiri merupakan sebuah epidemi
yang telah menyebar keberbagai benua dan negara, umumnya
menyerang banyak orang. Pasca Pandemi itu sendiri
merupakan keadaan sesudah terjadinya penyebaran wabah.

8. Ekonomi Islam adalah kumpulan prinsip-prinsip umum
tentang ekonomi yang kitaambil dari Al-Qur’an dan sunnah
Nabi Muhammad SAW dan pondasi ekonomi yang kita
bangun atas dasar pokok-pokok itu dengan
mempertimbangkan kondisi lingkungan dan waktu.®

B. Alasan Memilih Judul
Adapun alasan dipilihnya judul penelitian ini berdasarkan
alasan secara obyektif dansecara obyektif adalah sebagai berikut
1. Secara obyektif
Peneliti tertarik dengan; permasalahan ini dikarenakan
dengan di kondisi saat inisangatlah penting bagi‘pedagang
untuk ‘menentukan lokasi usaha dan kreativitas penjualan.
Hal ini bertujuan-untuk membangun-atau mempertahankan
usaha mereka agar tetap produktif dan menghasilkan
keuntungan.
2. Secara Subjektif
a. Permasalahan ini cukup menarik bagi penulis, karena
penulis ingin memberikan sumbangan pemikiran bagi
pembaca dan juga masyarakat sebagai pembelajaran
mengenai pandangan ekonomi islam.
b. Penelitian ini dirasa mampu diselesaikan oleh penulis,
mengingat adanya ketersediaan bahan literatur yang
cukup memadai serta data dan informasi lainnya yang

® Eko Sujatmiko, Kamus IPS, | (Surakarta: Aksara Sinergi media Cet, 2014).
® Lukman Hakim, Prinsip - Prinsip Ekonomi Islam, (Jakarta: Pt Gelora Aksara
Pratama, 2012).
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berkaitan dengan penelitian baik data sekunder dan data
primer memiliki kemudahan akses serta akses letak objek
penelitian mudah dijangkauoleh penulis.

C. Judul penelitian ini sesuai dengan bidang keilmuan yang
sedang penulistempuh guna mendapatkan gelar S.E.

C. Latar Belakang Masalah

Pertumbuhan ekonomi yang tinggi akan menunjukan sejauh
mana aktivitas perekonomian dapat menghasilkan tambahan
pendapatan masyarakat dalam periode tertentu. Pedagang kaki lima
merupakan salah satu jenis pedagang dalam sektor informal yang
merupakan suatu unit produksi dengan modal yang reatif kecil
dengan jiwa wirausaha yang tinggi dan memiliki Kkegiatan
pedagangyang bersifat kompleks. Sebagai bagian dari sektor
informal, pedagang kaki lima memiliki peran yang sangat penting
terhadap perekonomian di masyarakat maupun di daerah
Pendapatan pedagang kaki lima dalam menjual barang
dagangannya dipengaruhi oleh berbagai faktor.

Menurut Siti Rohmawati secara parsial, lokasi usaha, alokasi
waktu, berpengaruh, sedangakan lama usaha tidak berpengaruh
terhadap pendapatan . Berdasarkan penelitian Artman faktor yang
mempengaruhi pendapatan pedagang kaki lima yaitu lama usaha,
jam kerja dan lokasi usaha. Menurut Sundari hasil Penelitiannya
memiliki pengaruh lokasi udaha dan jam kerja terhadap pendapatan
pedagang pada IPBL sebesar 84,45%."

Berdasarkan faktor-faktor tersebut dalam penelitian ini
peneliti hanya menggunakan atau membatasi pada faktor lokasi
dan faktor kreativitas . Lokasi dagangan menjadi salah satu faktor
yang faktor jenis mempengaruhi pendapatan pedagang kaki lima.
Secara bahasa, lokasi memiliki arti letak dan tempat Lokasi
merupakan tempat pedagang kaki lima menjual barang
dagangannya. Menurut Suyanto salah satu karakteristik pedagang
kaki lima yaitu tempat persebarannya mendekati pusat keramaian

" Henry Alejos, “No Titled) dual silly 3 5idla e 5385 23 |55 5 5152917, Vol
01 (2017), hal. 1-7, (On-line), tersedia di: http://www.albayan.ae (2017).



misalnya pasar, bahu jalan, trotoar dan di atas saluran air/drainase.
Hal tersebut dikarenakan pusat keramaian merupakan lokasi yang
strategis untuk menjual barang dagangan dan mudah diakses
konsumen. Strategi adalah pemilihan sebuah teknik yang tepat
untuk mempertahankan dan mengembangkan perusahaan atau
perdagangan, agar dapat mencapai tujuan yang diinginkan oleh
suatu perusahaan atau perdagangan dengan meningkatkan
kreativitas pemasaran setiap produk yang mereka jual.

Pendapatan adalah semua pendapatan yang diperoleh baik
dalam bentuk uang maupun dalam bentuk barang atau produk dari
pihak lain yang dinilai berdasarkan jumlah dari harta kekayaan
yang berlaku pada saat itu. Pendapatan merupakan mata
pencaharian seseorang untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari dan
secara langsung maupun tidak langsung sangat penting bagi
kelangsungan hidup dan penghidupan seseorang. Pendapatan
bersih yang meningkat dipengaruhi oleh jumlah barang dagangan
yang tersedia untuk dijual, dan secara teori disebabkan oleh modal
usaha yang cukup dan beraneka ragam jenis barangnya.
Pendapatan bersih yang tinggi (profit) yang tinggi disebabkan oleh
tinggi rendahnya modal yang digunakan, dan pendapatan bersih
yang diperoleh yang rendah disebabkan oleh modal yang
digunakan sedikit Faktor pertama yang menjadi-variable penelitian
ini yaitu lokasi dagangan. pedagang kaki lima dan kreativitas
pemasaran . Elephant Park dan Lapangan Enggal yang merupakan
salah satu Taman Terbuka Hijau Kota Bandar Lampung.

Sehingga warga Lampung sekarang sudah mempunyai tempat
rekreasi baru, olah raga, dan tempat berkumpulnya komunitas.
Lapangan futsa dan lapangan basket merupakan salah satu dari
fasilitas yang ada, sering menggelar event seperti event kuliner,
pertunjukan, dan aneka hiburan lainnya.Biasanya pedagang kaki
lima memilih lokasi strategis seperti trotoar jalan. Lokasi dagangan
pedagang kaki lima akan mempengaruhi pendapatan pedagang
kaki lima. Lokasi dagangan dan kreativitas pemasaran dapat
berpengaruh positif maupun berpengaruh negatif terhadap
pendapatan pedagang kaki lima di Elephant Park dan Lapangan
Enggal Berdasarkan
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Kota Bandar Lampung Memiliki Taman Rekreasi untuk
Masyarakat yaitu di Selain itu juga, terdapat arena bermain anak
atau berupa taman bermain anak, dan menjadikan salah satu daya
tarik. Berdasarkan latar belakang tersebut, maka ditarik masalah
untuk meneliti pengaruh lokasi usaha dan kreativitas pemasaran
terhadap tingkat pendapatan pedagang setelah pandemi, sehingga
penulis memutuskan untuk membuat penelitian yang berjudul
“Pengaruh Lokasi Usaha Dan Kreativitas Penjualan
Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Dalam Perspektif
Ekonomi Islam (Studi Kasus Pada Pedagang di Elephant Park
dan Lapangan Enggal )”

. Identifikasi dan Batasan Masalah

Penelitian ini dapat dilakukan lebih fokus, maka penulis
melihat permasalahan penelitian yang diangkat perlu dibatasi
variabelnya. Penelitian ini difokuskan pada untuk menganalisi
faktor lokasi usaha dan kreativitas pemasaran yang mempengaruhi
tingkat pendapatan pedagang kaki lima di taman elephant park dan
lapangan enggal, dari fokus ini di bagi menjadi sub fokus
penelitian yaitu:
1. "Penelitian ini meneliti -pada pedagang kaki lima di taman

elephant park dan lapangan enggal

2. Ditinjau dari perspektif Ekonomi Islam.

. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah yang dikemukakan di atas,

maka yang menjadi rumusan masalah pada penelitian ini adalah:

1. Apakah pengaruh Lokasi Usaha terhadap tingkat pendapatan
pedagang?

2. Apakah pengaruh kreativitas pemasaran terhadap tingkat
pendapatan pedagang

3. Apakah pengaruh lokasi usahadan kreativitas pemasaran
terhadap tingkat pendapatan pedagang?

4. Apakah pandangan Ekonomi Islam mengenai lokasi usaha
dan kreatifitas pemasaran terhadap tingkat pendapatan
pedagang ?
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F. Tujuan Penelitian
Adapun yang menjadi tujuan penulisan skripsi ini dapat diuraikan
sebagaiberikut :

1.

2.

Untuk mengetahui pengaruh lokasi usaha terhadap tingkat
pendapatan pedagang .

Untuk mengetahui pengaruh kreativitas pemasara terhadap
tingkat pendapatan pedagang .

Untuk mengetahui pengaruh lokasi usaha dan kreativitas
pemasaran terhadap tingkat pendapatan pedagang pasca
pandemi.

Untuk mengetahui pandangan ekonomi islam mengenai lokasi
usaha dan kreativitas pemasaran terhadaptingkat pendapatan.

G. Manfaat Penelitian
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat sebagai
berikut:

1.

Secara Teoritis

Pembahasan terhadap permasalahan - permasalahan
sebagaimana yang telah diuraikan diatas, diharapkan. akan
memberikan pemahaman .bagi pembaca mengenai pengaruh
lokasi - usaha - dan - kreativitas ' penjualan - terhadap tingkat
pendapatan-pedagang. Secara teoritis manfaat-penulisan akan
membawa perkembangan terhadap ilmu-pengetahuan dan dapat
dijadikan sebagai pertimbangan sekaligus rujukan.

Secara Praktis

a. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi
kalangan mahasiswa dan lapisan masyarakat luas terutama
setiap orang yang ingin memperdalam ilmu Ekonomi Islam
di setiap perguruan tinggi Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Islam dan menjadi kontribusi pemikiran ilmiah bagi hukum
positif di Indonesia dan normatif di indonesia yang berkaitan
dengan ilmu Ekonomi Islam.

b. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi
para pedagang yang ingin  memulai  ataupun
mempertahankan. Karena dengan adanya penelitian ini
pedagang dapat mengetahui seberapa besar pengaruh lokasi



7

usaha dan kreativitas penjualan terhadap pendapatan yang
diperoleh. Sehingga dalam perkembangannya para pedagang
dapat lebih baik dalam usahanya meningkatkan pendapatan.

H. Kajian Penelitian Terdahulu

1. Eka Novita Sari (2022) “Strategi Pengembangan Kreativitas
Pada Pedagang Kaki Lima Selama Masa Pandemi” Penelitian
ini bertujuan untuk menjelaskan strategi bisnis pedagang kaki
lima agar mampu mempertahankan kelangsungan hidupnya
dalam usaha-usaha yang akan dilakukan (PKL) di masa
pandemi covid-19.

Hasil

strategi pemasaran yang digunakan pedagang kaki lima di
tenggah pandemi covid-19 yaitu dengan menggunakan media
sosial, antara lain, facebook, instagram, whatsapp, serta
menerima delivery. Sedangkan beberapa pedagang kaki lima
ingin membuka usaha baru akan tetapi berbeda dengan
pedagang lainnya yang takut akan rugi dimasa pandemi ini.?
Persamaan : Kreativitas (X1) pedagang kaki lima
Perbedaan . penelitian  ini terdapat variabel Lokasi
Usaha (X1) dan dilaksanakan pasca pandemi, sedang penelitian
sebelum nya dilakukan saat pandemi.

2. Ramani Rivaldy Angelo Karundeng (2021) ‘“Pendapatan
Pedagang Pada Masa Pandemi Covid- 19 Di Pasar Tanawangko
Desa Borgo Kabupaten Minahasa” Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pendapatan pedagang hortikultura di Pasar
Tanawangko, Desa Borgo, Kecamatan Tombariri Kabupaten
Minahasa pada masa pandemi Covid19.

Hasil

Berdasarkan hasil penelitian, pedagang Pasar Tanawangko
masih memiliki Keuntungan pada masa pandemi dengan rata —
rata Rp. 812,300 / Minggu. °

® Eka Novita Sari dan Faqih Purnomosidi, “Strategi Pengembangan
Kreativitas Pada Pedagang Kaki Lima Selama Masa Pandemi”, Vol. 1 No. 2 (2022),
hal. 81-87,.

® Rivaldy Angelo Karundeng et al., “Pendapatan Pedagang Pada Masa
Pandemi Covid- 19 Di Pasar Tanawangko Desa Borgo Kabupaten Minahasa”, Vol. 17



Persamaan . Lokasi Usaha (X1) dan pendapatan
pedagang kaki lima ()
Perbedaan . penelitian ini  menggunakan metode

kuantitatif sedang penelitian sebelumnya menggunakan
kualitatif dan penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis
pengaruh Lokasi Usaha dan Kreativitas Pemasaran.

3. Siska Dwi Mei Azmi (2022) “Pengaruh Modal, Lama Usaha,
Diskon, Lokasi Terhadap Pendapatan Pedagang Perempuan
Dalam Perspektif Ekonomi Islam (Studi Pada Pedagang Pasar
Way Jepara Kabupaten Lampung Timur)”

Hasil

hasil penelitian ini diketahui bahwa, secara parsial variabel
Modal (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Pendapatan Pedagang Perempuan (Y) Di Pasar Way Jepara
Kabupaten Lampung Timur. Sedangkan variabel Lama Usaha
(X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pendapatan
Pedagang Perempuan (Y) Di Pasar Way Jepara Kabupaten
Lampung Timur. Sedangkan variabel Diskon (X3) secara
parsial tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Pendapatan Pedagang Perempuan (Y) Di Pasar Way Jepara
Kabupaten Lampung Timur. Dan variabel Lokasi (X4)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Pendapatan
Pedagang Perempuan (Y) Di Pasar Way Jepara Kabupaten
Lampung Timur.*

Persamaan . Lokasi Usaha (X1) dan pendapatan
pedagang kaki lima () terhadap pandangan Ekonomi Syariah
Perbedaan : penelitian ini terdapat kreativitas pemasaran

(X1) sedang penelitian sebelumnya menggunakan Modal, Lama
Usaha, dan Diskon.

4. Siti Rohmawati (2020) “Pengaruh Lokasi Usaha, Alokasi
Waktu, Dan Lama Usaha Terhadap Pendapatan Pedagang Kaki
Lima Di Masa Pandemicovid-19” penelitian ini  memiliki

No. 2 (2021), hal. 373,.

10 Siska Dwi Mei Azmi, “PENGARUH MODAL, LAMA USAHA, DISKON,
LOKASI TERHADAP PENDAPATAN PEDAGANG PEREMPUAN DALAM
PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM (Studi Pada Pedagang Pasar Way Jepara
Kabupaten Lampung Timur)”, 2022, hal. 1-84,.
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tujuan dalam menganalisis dan membuktikan apakah
terdapat pengaruh antara Lokasi usaha, alokasi waktu dan
lama usaha terhadap pendapatan pedagang kaki lima

Hasil

secara parsial, lokasi usaha, alokasi waktu, berpengaruh,
sedangakan lama usaha tidak berpengaruh terhadap pendapatan
pedagang kaki lima serta secara simultan, lokasi usaha, alokasi
waktu, dan lama usaha berpengaruh positif dan signifikan
terhadap pendapatan pedagang kaki lima pada masa pandemi
covid-19 di wilayah Desa Warukawung.™

Persamaan : Lokasi Usaha (X1) dan pendapatan
pedagang kaki lima ()
Perbedaan : penelitian ini terdapat kreativitas pemasaran

(X1) sedang penelitian sebelumnya menggunakan Alokasi
Waktu (X2) dan Lama Usaha (X3).

5. Sundari (2017) “Pengaruh Lokasi Usaha Dan Jam Kerja
Terhadap Tingkat Pendapatan Pedagang Dalam Perspektif
Ekonomi Islam (Studi Pada lkatan Pedagang Bandar
Lampung)” penelitian ~ ini  memiliki  tujuan  dalam
menganalisis dan membuktikan apakah terdapat pengaruh
antara Lokasi usaha, alokasi waktu dan lama usaha terhadap
pendapatan pedagang kaki lima
Hasil
Penelitian ini memiliki pengaruh lokasi udaha dan jam kerja
terhadap pendapatan pedagang pada IPBL sebesar 84,45%."

Persamaan . Lokasi Usaha (X1) dan pendapatan
pedagang kaki lima ()

Perbedaan : penelitian ini terdapat kreativitas pemasaran
(X1) sedang penelitian sebelumnya menggunakan jam kearja
(X2).

1 Siti Rohmawati et al., “p-ISSN : 2086-3306 e-ISSN : 2809-8862 Pengaruh
Lokasi Usaha , Alokasi Waktu , Dan Lama Usaha e-ISSN: 2809-8862 Terhadap
Pendapatan Pedagang Kaki Lima Di Masa p-ISSN : 2086-3306 Pandemi Covid-19”,
Vol. 11 (2020), hal. 21-29,.

2 Henry Alejos, “No Titled) Jeal silly ik o (o35 a3y 55 5V 3150317,
Vol. 01 (2017), hal. 1-7, (On-line), tersedia di: http://www.albayan.ae (2017).
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.

Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan skripsi terdiri dari :

Bab I. Pendahuluan

Bab Pendahuluan terdiri dari unsur penegasan judul, latar
belakang masalah, identifikasi dan batasan masalah, rumusan
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, kajian penelitian
terdahulu yang relevan, dan sistematika penulisan.

Bab Il. Landasan Teori Dan Pengajuan Hipotesis
Bab ini berisi Teori yang digunakan dan pengajuan hipotesis

Bab I11. Metodologi Penelitian

Bab ini berisi waktu dan tempat penelitian, pendekatan dan
jenis penelitian, populasi, sampel dan Teknik pengumpulan data,
Definisi Operasional variabell, instrument penelitian, uji validitas
dan reliabilitas, Uji prasyarat analisis, dan uji hipotesis

Bab V. Hasil Penelitian Dan Pembahasan

Bab ini menguraikan tentang deskripsi objek penelitian yang
terdiri dari_ gambaran umum Masyarakat sebagai-konsumen
indomie, deskriptif data penelitian dan responden; uji reabilitas dan
validitas, deskriptif<variabel penelitian,-hasil analisis data dan uji
hipotesis, pembahasan dan penilaian deskriptif responden terhadap
masing-masing variabel.

Bab V. Penutup

Bab ini merupakan bab penutup yang berisi kumpulan dari
saran-saran dari hasil analisis data pada bab-bab sebelumnya yang
dapat dijadikan masukan dan pertimbangan oleh pihak-pihak yang
berkaitan.

Daftar Rujukan
Lampiran



BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan dari hasil penelitian Pengaruh Lokasi Usaha

Dan Kreativitas Pemasaran Terhadap Tingkat Pendapatan

Pedagang Pasca Pandemi Dalam Perspektif Ekonomi Islam ( Studi

Pedagang Di Elephant Park Atau Sekitar Lapangan Enggal )”,

maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Lokasi Usaha (X1) yang berada di Elephant Park dan
Lapangan Enggal secara parsial dan signifikan berpengaruh
terhadap tingkat pendapatan pedagang kaki liama pasca
pandemi ditunjukkan dengan tingkat nilai tyw.g lebih lebih
besar dari tipe, (3,907 > 2,012), atau sig,<a (0,00 < 0.05),hal
tersebut membuktikan bahwa keberadaan Lokasi Usaha pada
pedagang kaki lima memberikan nilai positif yang memiliki
peluang besar dalam mempengaruhi tingkat pendapatan
pedagang kaki lima. tempat yang stategis berada ditengah kota
deket jalan raya dan merupakan taman rekreasi untuk
masyarakat, memudahkan pedagang untuk menjual dan
menawarkan produknya kepada masyarakat.

2. Kreativitas (X2) yang berada di Elephant Park.dan Lapangan
Enggal secara parsial ~dansignifikan berpengaruh terhadap
tingkat pendapatan pedagang kaki lima pasca pandemi
ditunjukkan-dengan tingkat nilai thiung lebih lebih besar dari
tiape, (2,637 >-2,012), atau sig,<a-(0;02 < 0.05),hal tersebut
membuktikan bahwakeberadaan kreativitas pada pedagang
kaki lima memberikan nilai positif yang memiliki peluang
besar dalam mempengaruhi tingkat pendapatan pedagang kaki
lima. Karena setiap pelaku usaha harus mampu membuat ide-
ide menarik agar konsumen tertarik dan dapat meningkatan
pendapatan pedagang.

3. Lokasi Usaha, Kreativitas terhadap Tingkat Pendapatan
Pedagang kaki lima pasca pandemi secara simulta berpengaryh
di Elephant Park atau Sekitar Lapangan Enggal. Hal ini
dibuktikan dengan uji ANOVA atau Uji F Karena nilai Fpiyng >
Franer (9,309 > 3,19) dan besarnya sig 0,00 < 0,05 maka hal ini
menunjukkan bahwa Hs diterima yang menyatakan bahwa
lokasi usaha dan kreativitas berpengaruh terhadap tingkat
pendapatan. H, di tolak karena tidak sejalan dengan hasil

penelitian ini. nilai koefisien determinasi (R% sebesar 0,284.

57
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Hal ini berarti 28,4 % variabel dependen berupa Tingkat
Pendapatan Pedagang dapat dipengaruhi oleh variabel
independen yaitu Lokasi Usaha dan Kreativitas, sedangkan
sisanya 71,6 % dijelaskan oleh faktor-faktor lain yang tidak
disertakan dalam model penelitian ini.

Setiap umat manusia harus mencari kebutuhan hidupnya
dengan cara cara yang halal dan manfaat bagi pedagang dan
pembelinya. Menurut al-Ghazali tujuan hidup seorang muslim
adalah untuk menggapai keridhaan Allah di dunia dan
mencapai keselamatan di akhirat. Maslahah atas amal saleh
yaitu ibadah yang secara tidak langsung terkait dengan manfaat
dunia bagi pelakunya, tetapi manfaatnya dirasakan dalam
bentuk rasa aman dan tentram atas berkah yang akan diberikan
Allah, baik di dunia akhirat nanti.. Sedangkan salah satu sarana
dan media untuk mencapai tujuan tersebut adalah harta yang
halal dan kegiatan ekonomi salah satunya adalah pedagangan.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka penulis

mengemukakan saran-saran sebagai berikut:
1. Untuk para pedagang disaran untuk selalu menjaga lokasi

usaha sekitar agar tetap bersih dan rapih sehingga membuat
konsumen nyaman dan senang untuk kembali berkunjung ke
elephant park dan sekitar lapangan enggal. Dan membuat ide-
ide kreatif untuk pengundang para pengunjung selalu ramai
dan dapat semakin meningkatkan pendapatan.

Bagi peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini
dengan meneliti faktor lain yang dapat mempengaruhi tingkat
pendapatan pedagang, misalnya keputusan tentang. Peneliti
selanjutnya juga dapat menggunakan metode lain dalam,
misalnya melalui wawancara mendalam terhadap konsumen,
sehingga informasi yang diperoleh dapat lebih bervariasi dari
pada angket yang jawabannya telah tersedia.
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