PENGARUH PRODUCT BUNDLING DAN FITUR
SHOPEE LIVE STREAMING TERHADAP
MINAT BELI CUSTOMER PADA PRODUK
SOMETHINC DALAM PERSPEKTIF BISNIS

ISLAM
(Studi Pada Mahasiswa FEBI Angkatan 2020/2021
Universitas Islam Negeri Raden Intan Lampung)

SKRIPSI
Diajuakan untuk melengkapi tugas-tugas dan memenuhi
syarat-syarat guna mendapatkan gelar S.E
Disusun Oleh:

Komala Zurni
NPM : 2051040081

Jurusan Manajemen Bisnis Syariah

7}

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
RADEN INTAN LAMPUNG
1445 H/ 2024 M




PENGARUH PRODUCT BUNDLING DAN FITUR
SHOPEE LIVE STREAMING TERHADAP
MINAT BELI CUSTOMER PADA PRODUK
SOMETHINC DALAM PERSPEKTIF BISNIS

ISLAM
(Studi Pada Mahasiswa FEBI Angkatan 2020/2021
Universitas Islam Negeri Raden Intan Lampung)

SKRIPSI

Diajuakan untuk melengkapi tugas-tugas dan memenuhi
syarat-syarat guna mendapatkan gelar S.E

Disusun Oleh:
Komala Zurni
NPM : 2051040081

Jurusan Manajemen Bisnis Syariah

Dosen Pembimbing | : Any Eliza, S.E., M. Ak
Dosen Pembimbing I1: Okta Supriyaningsih, S.E. M.E.,Sy

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
RADEN INTAN LAMPUNG
1445 H/ 2024 M
1l



ABSTRAK

Berkembangnya teknologi yang semakin pesat membuat
masyarakat sadar untuk memperhatikan dan merawat kulit guna
menunjang penampilan agar lebih cantik dan menarik. Pertumbuhan
pangsa pasar industri kecantikan dari Tahun 2010-2023 dan pada
Tahun 2022 brand somethinc menduduki peringkat pertama produk
terlaris di e-commerce, oleh karena itu peneliti mengambil studi pada
somethinc karena ingin mengetahui kenapa masyarakat membeli
produk somethinc. Rumusan masalah pada penelitian ini adalah
Apakah product bundling dan live streaming memiliki pengaruh
signifikan terhadap terhadap minat beli customer dan serta bagaimana
pandangan product bundling dan fitur shopee live streaming dalam
perspektif bisnis Islam.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Pengumpulan
data dilakukan dengan menyebar data kuesioner kepada mahasiswa
FEBI Angkatan 2020/2021 pengguna produk somethinc melalui
google form. Sampel pada penelitian ini berjumlah 99 responden
dengan teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan
data primer dan sekunder. Data primer didapatkan melalui penyebaran
kuesioner dan observasi, sedangkan data sekunder didapatkan melalui
dokumen-dokumen yang menunjang penelitian ini. Pengolahan data
dalam penelitian ini menggunkana IBM SPSS versi 18.

Berdasarkan penelitian yang dilakukan menunjukan bahwa
product bundling berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
minat beli customer pada produk somethinc. Variabel live streaming
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat beli
customer produk somethinc. Serta dalam perspektif bisnis Islam pihak
produk somethinc sudah menyediakan fasilitas kenyamanan,
pelayanan, dan prinsip transparansi.

Kata Kunci: Product Bundling, Live streaming, Minat Beli Customer



ABSTRACT

The increasingly rapid development of the world of technology
has made people aware of paying attention to and caring for their skin
in order to make their appearance more beautiful and attractive.
From the data, there is high growth in the market share of the beauty
industry from 2010-2023 and in 2022 the Somethinc brand will be
ranked first in the best-selling products in e-commerce, therefore
researchers took a study on SomeThnc because they wanted to know
why people buy SomeThinc product. The formulation of the problem
in this research is whether product bundling and live streaming have
a significant influence on customer buying interest and views from an
Islamic business perspective.

This research uses quantitative methods. Data collection was
carried out by distributing questionnaire data to FEBI Class
2020/2021 students using somethinc products via Google form. The
sample in this study consisted of 99 respondents with data collection
techniques in this study using primary and secondary data. Primary
data was obtained through distributing questionnaires and
observations, while secondary data was obtained through documents
that support this research. Data processing in this research used IBM
SPSS version 18.

Based on research conducted, it shows that product bundling
has a positive and significant effect on customer buying interest in
certain products. The live streaming variable has a positive and
significant effect on interest in purchasing certain products. And from
an Islamic business perspective, somethinc products provide comfort
facilities, service and the principle of transparency.

Keywords : Product Bundling, Live streaming, Customer Purchase
Interest
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Artinya: "Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling
memakan harta sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan

jalan perniagaan yang berlaku dengan suka sama-suka di antara

kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu; sesungguhnya Allah
adalah Maha Penyayang kepadamu," (QS An Nisa: 29)
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BAB |
PENDAHULUAN
A. Penegasan Judul

Untuk mengulas bahasan dalam skripsi ini, sebagai langkah
utama diperlukan penjelasan mengenai skripsi yang ditulis oleh
penulis untuk menghindari kesalahpahaman dalam memahami
skripsi yang ditulis sesuai dengan judul skripsi yaitu
“PENGARUH PRODUCT BUNDLING DAN FITUR
SHOPEE LIVE STREAMING TERHADAP MINAT BELI
CUSTOMER PADA PRODUK SOMETHINC DALAM
PERSPEKTIF BISNIS ISLAM ( Studi Pada Mahasiswa Febi
Angkatan 2020/2021 Universitas Islam Negeri Raden Inta
Lampung).

Berikut pemaparkan dan penjelaskan terkait variabel yang
ada di judul skripsi tersebut:

1. Pengaruh
Menurut Pius Abdilla dan Danu Prasetia, pengaruh
mengacu pada orang-orang formal dan informasi dalam
masyarakat yang mempunyai wawasan yang luah, kreatif,
berpengalaman dan mudah diakses dibandingkan dengan
pihak yang dipengaruhi.'Pengaruh pada penelitian ini
ialah keterkaitan antara variabel pengaruh product
bundling dan fitur shopee live streaming terhadap minat
beli.
2. Strategi
Strategi adalah serangkaian perbuatann yang singkron
serta terstruktur diambil untuk mengatur rencana guna
mendapatkan target yang sudaha disusun. Berhasil atau
tidaknya perusahaan bisa diuji dengan competitiveness
strategis serta keuntungan yang maksimal, tergantung
dari kemahiran perusahaan dalam membangun dan

! Pius Abdilah & Danu Prasetya, “Kamus Lengkap Bahasa Indonesia”
(Surabaya: Arloka, 2020), 256.
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menerapkan komampuan suatu peusahaan agar tidak
tersaing dari pada kemampuan pesaing yang ada.’
3. Product Bundling
Product bundling adalah tindakan menjual dua barang
bahkan bisa 3 sampai 4 barang dalam satu harga, dengan
membeli produk yang dibundle customer akan
mendapatkan harga yang lebih hemat dibandingkan
membeli produk satuan.’
4. Shopee Live Streaming
Shopee Live Streaming merupakan tayangan secara
langsung yang mengharuskan penjual berjualan dan
berinteraksi dengan customer melalui e-commerce
Shopee. Live Streaming sering kali mengacu pada siaran
langsung menggunakan internet yang disebarkan ke
semua orang secara bersama- bersama sesuai seperti
acara aslinya.”
5. Minat Beli
Kotler dan Keller berpendapat bahwa minat beli
customer ialah ketika customer mengalami hasrat untuk
memiliki suatu produk berdasarkan pengalaman
menyeleksi, memakai, mengkonsumsi, sampai mencita-
citakan produk tersebut.’
6. Bisnis Islam
Bisnis Islam adalah aktivitas usaha yang dikerjakan
oleh seseorang berdasarkan hukum Islam, dan segala cara
yang dilakukan orang tersebut dalam menjalankan dan

2 Hitt michael Dkk, “Manajemen Strategis” (Jakarta: Erlangga, 1997), h 137.

® Anggi Anugrah Putri and Sampurno Wibowo, “Pengaruh Strategi Bundling
Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Pada Bee Outbound Bogor),” E-
Proceeding of Applied Science 3, no. 2 (2019): 206.

* Adinda Ayu Puspita Sari and Muhammad Alhada Fuadilah Habib, “Strategi
Pemasaran Menggunakan Fitur Shopee Live Streaming Sebagai Media Promosi
Untuk Meningkatkan Daya Tarik Konsumen ( Studi Kasus Thrift Shop Di Kabupaten
Tulungagung ),” Jurnal llmiah Wahana Pendidikan 9, no. 17 (2023): 41-58,
https://doi.org/10.5281/zenodo.8280759.

® Philip Kotler dan Kevin Line Keller, “Manajemen Pemasaran Edisi 12,” terj.
Bob (Jakarta: Erlangga, 2012), 501.
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memperoleh harta wajib mengikutin ketentuan Islam
(halal atau haram).®

B. Latar Belakang Masalah

Semakin berkembangnya zaman dan semakin pesatnya
teknologi khususnya di kalangan wanita, mereka mulai lebih
menghiraukan perawatan kulit yang meningkatkan penampilan
sehingga semakin memiliki rasa percaya diri dengan
penampilannya dikarenkan memiliki kulit yang sehat dan cantik.
Sehingga produk perawatan kulit menjadi sangat terkenal akhir-
akhir ini karena semua masyarakat yang ingin memiliki muka
bersinar tanpa riasan dan mencegah kerutan serta tanda-tanda
penuaan. Alhasil, wanita masa kini pun semakin pusat untuk
membeli produk perawatan muka dan kulit terbaik. Produk
perawatan muka dan kulit dipakai oleh perempuan guna
mengurangi masalah yang ada di wajah dan kulit sekaligus
menjaga kesehatan wajah dan kulit secara keseluruhan.

Indonesia ditaksirkan menjadi pemasaran yang memiliki
kemampuan dengan macam-macam produknya, termasuk
kosmetik, Kkhususnya perawatan wajah dan kulit. Karena
meningkatnya minat masyarakat terhadap penggunaan produk
perawatan wajah dan kulit, maka industri kecantikan pun
berkembang secara signifikan di Indonesia. Tren perawatan
wajah dan kulit telah menjadi permasalahan di pasar industri
kecantikan dalam beberapa tahun terakhir karena tingginya minat
masyarakat terhadap produk kecantikan Disajikan dalam table
dibawabh ini.

® Muhammad Ismail Yusanto dan Muahammad Karebet Widjajakusuma,
“Menggagas Bisnis Islam” (Jakarta: Gema Insani Press, 2002), 77.
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Berdasarkan data Statista (2021) menunjukkan bahwa pasar
kecantikan terbesar di Indonesia pada tahun 2021 adalah sektor
skincare. Dari data Euromonitor International (2021), pasar
kecantikan dan perawatan di Indonesia diprediksi menjangkau
USD 6,03 miliar pada tahun 2019. Nilai ini diperkirakan bakal
semakin meningkat menjadi USD 8,46 miliar pada tahun 2022.
Kecendrungan  bisnis  kosmetik Indonesia  menghadapai
peningkatan yang luar biasa pada tahun 2021. Dengan
melonjaknya permintaan customer terhadap produk skin care dan
kosmetik yang mencapai 70% menjadikan Indonesia sebagai
bagian pasar perawatan kulit terbesar di dunia.

Meningkatnya keinginan kosmetik dari customer Indonesia
membuat banyak industri kecantikan terus bermunculan dan
berlomba-lomba mengembangkan formulasi terbaik pada
produknya untuk menarik minat beli konsumen. Berbagai merek
produk perawatan kulit bisa kita temukan di pasar modern serta
toko kosmetik, bahkan pasar. Karena kebutuhan tiap customer
tentunya berbeda-beda, dan perawatan wajah dan kulit wajib
dicocokan dengan keadaan muka dan kulit. Memakai produk
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perawatan muka dan kulit apabila tidak susai sama jenis kulit
customer maka bisa menimbulkan kerusakan pada wajah dan
kulit customer karena kondisi kulit setiap orang berbeda-beda,
produk kosmetik pun yang dijual baik merek luar maupun dalam
negeri itu berbeda-beda. Di bawah ini ialah merek produk
perawatan kulit lokal yang banyak dicari konsumen.

Penjualan brand kosmetik dan skincare lokal sangat tinggi,
dengan penjualan pasar pada rentang waktu april — juni bisa
dilihat dari diagram dibawah ada 10 merk skincare lokal paling
laku di e-commerce.

Gambar 1. 2
Diagram 10 Top merk skincare lokal terlaris di E-Commerce 2022

(10 Brand/Skincare Teriaris di £'Commercell

i April-Juni 2022
Sales Revenue

Somethinc

Sumber: Compas.co.id (2022)

Menurut Gambar 1.2. bisa kita artikan bahwa skincare
Somethinc menduduki deretan pertama dari seluruh perdagangan
terlaris Dari 10 brand skincare lokal paling laku di e-commerce
dari berbagai macam merek skincare lokal yang terdiri dari Ms
Glow, Scarlett, Avoskin, Wardah, White Lab, Azarine, Wardah,
Esha, Emina, dan Bio Beauty Lab.

Brand Somethinc merupakan perusahaan perawatan kulit
dan muka lokal muda yang didirikan oleh Irene Ursula pada
Maret 2019. Alasan didirikannya Somethinc adalah keinginan
untuk menciptakan produk untuk merawat kulit dan kosmetik



yang bermutu tinggi serta bersertifikat Halal dan telah dicocokan
dengan permasalahan kulit masyarakat Indonesia. Somehinc
menjadi pilihan para customer karena dibuat sesuai formulasi
paling baik, teknologi terkini, benih yang baik, sudah sertifikasi
Halal, harga terjangkau, serta banyak referensi dari para beauty
influencer yang meyakinkan customer untuk membeli prouk ini.
Hal ini dibuktikan dengan ulasan pada toko kami yang mendekati
sempurna untuk seluruh produk kami, baik makeup maupun
skincarenya, serta tingginya tingkat pembelian berulang dari para
pelanggan somethinc.

Meski bisa dikatakan merek baru, Somethinc meraih sebagai
topbrand terlaris dan mampu menempati posisi ke-1 (Kompas).
Meskipun merek Somethinc masih baru akan tetapi masyarakat
dengan cepat mengetahui merek Somethinc. Karena fenomena ini
popularitas merek somethinc meningkat pesat. Persaingan
industri kecantikan lokal sangat Kketat, dan tidak dapat
menyangkal bahwa produk kecantikan luar akan masuk ke pasar
dalam negeri. ” Munculnya produk kecantikan impor karena
Indonesia dikenal sebagai pasar yang mempunyai kemampuan
bagi  berbagai produk termasuk produk  kecantikan
mengakibatkan tingginya keinginan dari pasar untuk barang
kecantikan. Barang kecantikan yang diimpor dari Negara luar
bisa sangat cepat datang ke pasar Indonesia.

Akibat peristiwa persaingan yang ketat di industri
kecantikan itu, para pembisnis produk skincare lokal tidak mau
kalah dengan produk-produk baru yang mencoba mendominasi
pasar Indonesia. Oleh karena itu, para pembisnis perlu
memunculkan ide yang imajinatif untuk meningkatkan daya saing
dan mendorong masyarakat agar lebih memperhatikan produk
kecantikan lokal. Untuk merangsang minat konsumen membeli
produk lokal, pemasar perlu memahami strategi pemasaran agar

" Nanda Puspitasari, Naila Aphrodite, and Eman Sulaeman, “Pengaruh
Promosi, Brand Ambassador Dan Korean Wave Terhadap Minat Beli Produk
Somethinc,”  Warta  Dharmawangsa 17, no. 1 (2023): 302-14,
https://doi.org/10.46576/wdw.v17i1.2943.
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bisa bersaing di pasaran. ® maka perlu diterapkan strategi
marketing paling baik untuk memotivasi pelanggan supaya
mereka mempunyai niat untuk membeli serta dapat bersaing di
pasaran maka dari itu somethinc menerapkan promosi pemasaran
dengan metode product bundling dan melakukan shopee live
streaming agar customer memiliki minat beli terhadap produk
somethinc.

Product bundling merupakan salah satu faktor pendukung
yang sering diterapkan pada sebagian industri di Indonesia,
contohnya perusahan retail, fast food and junk food,
telekomunikasi (ponsel dengan operator seluler), akomodasi
(tiketing services dan Hotel). Ketika awal peluncuran product
bundling Somethinc para pengguna skincare somethinc
berantusias dari antusiasi para customer hal ini bisa digunakan
sebagai strategi marketing yang bisa dilakukan penjual agar
pembeli bisa mempunyai rasa minat untuk beli mengingat dunia
Skincare saat ini juga sedang naik-naiknya. Perusahaan
Somethinc menggunakan strategi product bundling dalam
memasarkan produknya.’

Strategi penjualan product bundling dilakukan karena
membawa keuntungan bagi penjual dan customer. Penjual
menerapkan product bundling sebagai strategi bersaing guna
menaikan permintaan penjualan produk, membuka pasar baru,
dan menaikan volume penjualan, bisa mengurangi stok mati di
gudang, menghemat biaya promosi serta distribusi dan agar
berbeda dari produk pesaingnya. Disisi lain, konsumen akan
mendapatkan keuntungan dari pembelian product bundling ialah,
product bundling dapat memberikan harga yang lebih murah,
bundling serta dapat mengurangi biaya konsumen dalam mencari
barang (karena barang dengan sistem bundling semuanya dijual
di lokasi), bundling bisa meminimum harga penyaluran produk

® Beuty Fallon Oktafira Kumoal, “Pengaruh Marketing Mix Terhadap
Keputusan Konsumen,” Jurnal Administrasi Bisnis 6, no. 1 (2014): 267-92.

® Andreas Wijaya and Loedry Kinder, “Pengaruh Price Bundling Dan Product
Bundling Terhadap Niat Membeli Yang Dimoderasi Oleh Barang Komplementaritas,”
Jurnal Manajemen 17, no. 1 (2020): 28-38, https://doi.org/10.25170/jm.v17i1.866.



bagi produsen, produk yang dibundel memiliki biaya transaksi
yang lebih rendah karena satu pembelian lebih murah untuk
dilakukan. *® Maka dari itu produk Somethinc menggunakan
product bundling sebagai teknik marketingnya.

Tabel 1.1

Harga product Bundling

Produk Harga Produk Harga
§ | OFFICIAL Rp § | OFFICIAL Rp
) - 315.000,
PAKET HOOMAN 75 * 7 ' E | | E | )
@ @ B [, Wiz o
‘ . A NDf}MAN E E
[ | | | |
W % F’;Ij w»_'
572000 3115800
S | oA Rp. § oS Rp.
- - 299.000, 264.000,
Wi=: Bl 00 ! 00
| < |
[ ¥ J
52000 2GR0 = &
£4 £ PAKET LENGKAP

Sumber: e-commerce shopee somethinc (2023)

Berdasarkan harga yang di terapkan toko somethinc terkait
harga bundling, Ada suatu hal kelemahan yang dapat membuat
somethinc tidak memiliki pencapaian terbaik. Apabila konsumen
ingin membeli satu produk yang ada di Bundling maka customer

0 Arifin, Dan Suharyono, and Wilopo, “Pengaruh Perceived Price Dan
Perceived Value Pada Produk Bundling Terhadap Minat Beli,” Jurnal Administrasi
Bisnis (JAB) 1, no. 2 (2013): 168-76.



9

wajib membayar penuh sesuai harga Bundling. Akan tetapi tidak
setiap customer memerlukan semua item produk yang ada pada
product bundling somethhinc. Customer memang memperoleh
harga yang lebih murah jika membeli product bundling di
bandingkan membeli product peritem Karena hal ini juga
menularkan minat beli kepada customer. Penjual menerapkan
product bundling menjadi salah satu teknik marketing guna
menarik keingin konsumen membeli barang dan membuat
customer mempunyai minat beli. Somethinc melakukan bundling
produk shopee dikarenakan banyaknya konsumen Indonesia yang
berbelanja pada platfrom tersebut karena harga produk yang
promosikan relatif lebih murah dan tentunya banyak diskon yang
ditawarkan.™

Tabel 1. 2
Harga product per item

Produk Harga Produk Harga Produ | Harga
o OB s Rp
@ 69000 | 59.000
0
=] ii% @
PARp S | omsIA Rp
_ 189.000 ££89.000
i
|
Rp s Rp
67.000 22298,000
|‘ ®

Y pravita, S. D. (2023). Pengaruh Bundling Produk dan Brand Ambassador
terhadap Pembelian Impulsif pada Produk Somethinc di TikTok Shop (Doctoral
dissertation).
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Sumber: e-commerce shopee somethinc (2023)

Dari tabel di atas menunjukan bahwa harga produk bundling
lebih hemat di bandingkan dengan harga produk per item nya,
akan tetapi produk bundling tidak bisa memilih varian yang kita
inginkan berbeda dengan membeli produk per item, walaupun
produk bundling tidak bisa memilih produk sesuai keinginan
customer mereka banyak memilih membeli produk bundling di
bandingkan per item. Menurut penelitian Williams, Azarm, &
Kannan, mengungkapkan bahwa produk bundling dapat menarik
minat beli konsumen.

Product bundling merupakan sebuah aktivitas marketing
yang bisa diterapkan guna memikat keinginan pembeli ataupun
calon pembeli untuk meningkatkan minat beli mereka. Dalam
sistem ini, penjual menggabungkan dua produk atau lebih dalam
satu harga. Barang merupakan item-item yang ramai digemari
pembeli dan produk yang minim digemari pembeli. Penjual
menggunakan sistem ini untuk meminimalisir kerugian akibat
tidak terjualnya barang dagangan yang minim digemari pembeli.
Tinjauan hukum Islam tentang penggunaan metode bundling
dalam jual beli diperbolehkan (dibenarkan) yang paling penting
sesuai dengan ketetapan agama Islam. Sedangkan pada praktek
transaksi dengan metode bundling tidak unsur pemaksaan dari
penjual, pembelian terjadi akibat kemauan diri sendiri dari
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pembeli, serta tidak ada system gharar atau riba didalamnya
karena di etalase produknya sudah jelas harga yang belum di
bundlingkan dan sesudah dibundlingkan.

Live streaming shopping juga merupakan strategi penjual
menjualkan barang dagangannya melalui situs e-commerce
dengan cara melakukan siaran langsung. Program marketing
raksasa ritel ini telah berhasil menarik minat customer dan
pembisnis di Indonesia bahkan sampai seluruh dunia.
Kemunculan tren jualan melalui siaran langsung sudah ada sejak
awal tahun 2020. Asal mula terjadinya live streaming di
merchant-merchant Shopee berasal dari aplikasi TikTok, yang
menampilkan video-video berdurasi singkat yang dibuat oleh
pengguna tiktok sehingga para penjual shopee terinspirasi juga
untuk melakukan kegiatan tersebut. Seiring berjalannya waktu,
para penjual yang ada di shopee membuat video musik mereka
sendiri. Aplikasi shopee makin ramai peminatnya semenjak
adanya fitur terkini seperti setiap chek out pas lagi shopee live
streaming akan mendapatkan potongan harga serta setiap
pembelian akan mendapatkan subsidi gratis ongkir. Karena
pengguna dapat dengan mudah melakukan pembelian di waktu
senggang, fitur belanja melalui live streaming pada aplikasi
Shopee meningkatkan minat pengguna untuk melakukan
pembelian saat terjadi live streaming, pelanggan dapat
berkomunikasi langsung dengan penjual dan melihat produk yang
ingin dibelinya tanpa harus khawatir apakah objek di foto
tersebut sesuai tidak dengan aslinya. Host live streaming dapat
menarik perhatian pelanggan dengan mereka mendeskripsikan
barang yang mereka jual dan sesekali memakainya untuk
meningkatkan kepercayan pelanggan terhadap produk yang
dijual.”®

Live streaming merupakan kegiatan penjualan yang
melakukan lewat siaran langsung untuk menjelaskan tentang

2 NITA AYU PERTIWI, “TINJAUAN HUKUM ISLAM TENTANG
PRAKTIK JUAL BELI DENGAN SISTEM BUNDLING” (Universitas Islam Negeri
Raden Intan Lampung, 2022).

B Riza Hersiwi Nugraheni and Murwanto Sigit, “Pengaruh Live Streaming
Shopping Pada Aplikasi Tiktok Terhadap Minat Beli Skintific” 1, no. 5 (2023).
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produk vyang dijual dan dalam beberapa live sering Kali
memberitahukan cara pakai produk tersebut. Live streaming e-
commerce diadopsi dari teknologi Web 3.0 dimana
memungkinkan interaksireal-time multi dimensional atau
interaksi dengan waktu sesungguhnya

Gambar 1. 3
Kegiatan Shopee live streaming

8 wnLvAwf'r SER
o

Sumber: e-commerce shopee somethinc (2023)

Menurut zhang gin wang & Luo kegiatan live streaming yang
dilakukan, merupakan siaran langsung (online) secara real time
yang memungkinkan terjadinya komunikasi antar penjual dan
pembeli. Live Streaming adalah pengguna teknologi guna
menyiarkan secara siaran langsung apa yang sedang mereka
lakukan serta membujuk pembeli agar membeli suatu produk
dalam situasi action dan jika ingin membeli product dari live
streaming shopee akan mendapatkan potongan harga serta

“Irtiyah Izzaty Mindiasari, Diah Priharsari, and Welly Purnomo, “Eksplorasi
Pengaruh Teknologi Live Shopping Terhadap Minat Beli Pelanggan Dengan
Systematic Literature Review,” Jurnal Pengembangan Teknologi Informasi Dan Iimu
Komputer 7, no. 3 (2023): 1039-42, https://j-ptiik.ub.ac.id/index.php/j-
ptiik/article/view/12370.
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mendapatkan gratis ongkir. Berikut keunggulan prenjual jika
melakukan shopee live.

Gambar 1. 4
Keunggulan Shopee Live

Keunggulan goiss

Bisa berinteraksi dengan Meningkatkan exposure
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ol
o
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Review produk secara detail

Sumber : Shopee.co.id (2019)

Sekarang ini Live streaming shopee merupakan metode iklan
terbaik bagi seller Shopee untuk melakukan penjualan secara
langsung. Mengingat siaran langsung tokonya sendiri bisa
disaksikan ratusan ribu penonton setiap harinya, para penjual
merasakan berbagai keunggulan dari Shopee Live streaming.
Shopee meraih dua apresiasi dari Rekor MURI tahun 2020 pada
golongan “Siaran Langsung seller Online Terpanjang dan Siaran
Langsung Toko Online Paling Banyak Dilihat” melalui fitur
Shopee Live. Tahun 2020 bulan april jumlah penayangan Shopee
Live menjangkau 120 juta penayangan, sehingga naik menjadi
70% dari pada bulan Februari sebelum merebaknya virus corona
baru. Terlihat di masa pandemi COVID-19 antusiasme
masyarakat terhadap belanja online semakin meningkat. Khusus
pengusaha yang melakukan penjualan online memakai shopee
untuk melakukan penjualannya, hal ini merupakan peluang untuk
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melakukan pemasaran langsung melalui shopee live streaming
untuk menarik minat beli konsumen.™

Islam membolehkan jual beli secara live streaming asalkan
sesuai dengan kaidah syariat, jika kedua belah pihak sepakat
untuk membeli suatu barang dengan harga tertentu, maka
penjualan tersebut dianggap sah walaupun produk tersebut belum
diberikan dan harganya belum dibayar, dikatakan kedua belah
pihak wajib melaksanakan semua perjanjian yang disepakati. Al-
ba'i, asy-syira', al-mubadah, dan at-tijaran menggunakan live
steaming berdasarkan syariat Islam diperbolehkan, asal tidak ada
unsur syariah yang tidak terpenuhi yang dimana pasti akan
menimbulkan kerugian bagi salah satu pihak baik pembeli
maupun penjual. Apabila pelaksanaan jual beli live online tidak
memenuhi unsur syariat serta berpotensi mengalami kecurangan,
maka jual beli tersebut tidak sah dan dilarang, sebagaimana
dijelaskan dalam ayat 275 surat Al Bagarah.

‘E—) < ) PR }\/.1 y -
ol ) el ge e 2 1A G A
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Artinya: Manusia yang mengkonsumsi hasil riba maka ia
akan tidak bisa berdiri kecuali ia akan menjadi manusia yang
terhuyung-huyung  kerasukan setan. Sebab, mereka

mengatakan itu jual beli setara sama riba.

% Anggi Khairunnisa Ginting and Kartini Harahap, “Pengaruh Direct

Marketing Dan Product Quality Terhadap Repurchase Intention Pada Live Streaming
Marketing Shopee Live (Studi Pada Pengguna Aplikasi Shopee Di Kota Medan),”
Journal of Social Research 1, no. 8 (2022): 851-63,
https://doi.org/10.55324/josr.v1i8.175.
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Hasbi menjelaskan tentang surat al-Bagarah ayat 275 dengan
menggunakan metode tafsir al bayan, “ Apabila manusia
memakan riba maka bukanlah ia manusia yang berdiri, melainkan
diibaratkan dengan orang-orang yang kerasukan setan. Hal ini
karena ucapaan mereka sendiri yang menyetarakan kegiatan riba
dan perdagangan, Bagaimana bisa menyetarakan riba dan
perdagangan? Sudah dijelaskan Q.S al-Bagarah 275 bahwa Allah
tidak menghalalkan riba akan tetapi allah mengahalalkan jual
beli, namun Allah tidak membuat persamaan keduanya dalam
hukum-Nya. Dari itu barangsiapa meminta petunjuk kepada
Allah lalu berhenti. Maka apa yang didapatnya adalah haknya
serta urusannya itu terserah Allah. Barangsiapa Yyang terus-
terusan melakukan riba, maka dialah penghuni neraka dan kekal
di sana selama-lamanya."®

Hasil penelitian yang dilakukan olen Venti Dwi Mega
Kartiika (2022) Yang Berujudul Pengaruh Price Bundling dan
Product Bundling Terhadap Minat Beli Mahasiswa UIN sulthan
Thaha Saifuddin Jambi Pada Produk Kosmetik Skintific. Dengan
salah satu variabel yang diuji yaitu Product bundling terhadap
minar beli. Penelitian ini menyarankan untuk dapat
mengembangkan penelitian dengan menggunakan variabel lain
sebab penelitian ini terdapat variabel lain lain yang masih
memperngaruhi variabel minat beli. Dari saran tersebut peneliti
mengambil variabel lain yaitu Live Streaming untuk menunjukan
apakah Live streaming berpengaruh terhadap minat beli. Serta
disarankan untuk mencari ruang lingkup atau studi kasus yang
lain. Maka dari itu peneliti mengambil studi pada mahasiswa
FEBI angkatan 2020/2021 UIN raden Intan Lampung.

Berdasarkan penelitian sebelumnya yang sudah dilakukan
oleh beberapa penelitian terhadap variabel product bundling
terhadap minat beli mempunyai hasil yang inkonsisten. Maka dari
itu peneliti ingin menuji pengaruh dari variabel product bundling
terhadap minat beli.

% Inna Fauziatal N, “Epistimologi Tafsir Hukum Ayat Riba” 2, no. 2 (2019):
205-14.
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Menurut penelitian Kemas muhammad aldo tentang
bundling product terhadap minat beli memiliki pengaruh positif
dan signifikan, namun berbeda dengan penelitian Anggi Anugrah
Putri, Sampurno Wibowo strategi bundling product memberikan
pengaruh terhadap minat beli sebesar 21,4% akan tetapi bisa
diambil keputusan bahwa pengaruh tersebut tidak siginifikan
secara statistik, dan persentasenya (100% - 21,4%) = 78,6%
dipengaruhi oleh variabel lain yang belum diteliti.

Menurut penelitian Farhan Bunanda dan Maya Ariyanti
tentang product bundling secara simultan strategi bundling
memliki pengaruh positif signifikan terhadap minat beli
konsumen, namun berbeda dengan penelitian Andreas Wijaya
dan Leodry Kinder tentang product bundling tidak menunjukan
adanya pengaruh dari minat beli.

Berdasarkan penelitian yang dilakukan Nadhiva Alana
Witadhea tentang social media marketing product bundling dan
brand awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli, namun pada penelitain Alip Subianto Hasil penelitian
dari pengolahan data primer 207 responden, ditemukan bahwa
produk bundling berpengaruh positif namun tidak signifikan
terhadap minat beli konsumen. Hal ini dapat diidentifikasi dari
nilai koefisien regresinya (2=0,139) serta nilai signifikansinya
yang sebesar 0,123.

Menurut penelitian Cindya Alma Prameswari Putri, Subagyo,
Wahyu Widodo strategi live streaming dapat mendorong minat beli
pelanggan untuk membeli barang secara online oleh penjual
tanpa adanya ketakutan barang tidak sesuai serta jarak yang jauh
sehingga akan mendapatkan ongkiryang mahal, akan tetapi pada
penelitian Anggi Sella Mitha Ardana, Isra Hasha Hanifah, dkk
mendapatkan hasil bahwa adanya pengaruh negatif dan tidak
signifikan dimana kualitas produk pada saat melakukan shopee
live kurang bagus dimata konsumen. Sehingga membuat
customer ragu saat akan membeli barang secara online,
dikarenakan tidak ingin kecewa dengan barang jualan yang jauh
berbeda dari aslinya.
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Menurut penelitian Muhammad Ali Fakri, Santi Indra Astuti
H, ditolak dan H1 diterima. Dengan demikian terdapat pengaruh
live streaming sales tiktok terhadap minat beli konsumen pada
brand Screamous. Akan tetapi berbeda dengan penelitian Farhan
Saputra, Hapzi Ali, M. Rizky Mahaputra yang menyatakan Live
streaming tidak berperan dan tidak signifikan terhadap minat beli
konsumen pada produk skincare varian mugwort.

Menurut penelitian Nur Afifa Agustin menyatakan Live
Streaming berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli
akan tetapi pada penelitian Adam Pratama Yudya Putra, Atthaya
Layla Zhafira Hilwana, Muhammad Fadhli Al, dkk menyatakan
minat beli mahasiswa di TikTok Shop secara parsial tidak
dipengaruhi oleh variabel siaran langsung.

Berdasarkan Latar Belakang diatas penulis berminat dalam
melakukan penelitian dengan Judul PENGARUH PRODUCT
BUNDLING DAN FITUR SHOPEE LIVE STREAMING
TERHADAP MINAT BELI CUSTOMER PADA PRODUK
SOMETHINC DALAM PERSPEKTIF BISNIS ISLAM
(Studi Pada Mahasiswa FEBI 2020/2021 Universitas Islam
Negeri Raden Intan Lampung)

Identifikasi dan Batasan Masalah

1. Identifikasi Masalah
a. Berasal dari research gap dari penelitian terdahulu serta

hasil dari penelitiannya.

2. Batasan Masalah
Dari identifikasi masalah yang keterkaitan dengan judul
“PENGARUH PRODUCT BUNDLING DAN FITUR
SHOPEE LIVE STREAMING TERHADAP MINAT BELI
CUSTOMER PADA PRODUK SOMETHINC DALAM
PERSPEKTIF BISNIS ISLAM (Studi Pada Mahasiswa
FEBI 2020/2021 Universitas Islam Negeri Raden Intan
Lampung)” maka akan jadi fokusan pembahasan dalam
penelitian ini
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a. Dalam penelitian ini terdiri dari variabel dependen dan
independen. Variabel dependennya ialah Minat beli (Y)
serta variabel independennya ialah product bundling (X1)
dan live streaming (X2).

b. Dalam penellitian ini peneliti mengambil data berdasarkan
kuesioner yang di sebarkan melalui google form dan diisi
oleh responden yang berminat mengisinya.

D. Rumusan Masalah
1. Apakah strategi marketing product bundling memiliki
pengaruh signifikan terhadap terhadap minat beli customer?
2. Apakah fitur Shopee live Itreaming memiliki pengaruh
signifikan terhadap minat beli customer?
3. Bagaimana product bundling dan fitur shopee live streaming
dalam perspektif bisnis Islam.

E. Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah, maka tujuan dalam penelitian
ini ialah sebagai berikut:

1. Untuk mengetahui strategi marketing product bundling
memiliki pengaruh signifikan terhadap terhadap minat beli
customer

2. Untuk mengetahui fitur shopee live streaming memiliki
pengaruh signifikan terhadap minat beli customer

3. Untuk mengetahui bagaiamana product bundling dan fitur
shopee live streaming dalam perspektif bisnis Islam

F. Manfaat Penelitian
Berikut ini adalah sebagian keuntungan yang bisa didapatkan
dalam penelitian ini:

1. Manfaat Secara Teoritis
Secara teoritis penulis mengharapkan hasil dari penelitian ini
dapat menjadi bahan acuan, rujukan akademis, serta bahan
nasihat yang bisa memeberi pengetahuan tentang hal yang
berkaitan dengan Pengaruh Product Bundling Dan Fitur Shope
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Live Streaming Terhadap Minat Beli Customer Pada Produk
Somethinc Dalam Perspektif Bisnis Islam (Studi Pada
Mahasiswa Febi 2020/2021 Universitas Islam Negeri Raden
Intan Lampung Pengguna Produk Somethinc).

2. Manfaat Secara Praktis

a.

Bagi penulis

Penelitian ini bisa menjadi tempat dalam membangun
kekuatan berpikir ilmiah dan menuangkannya dalam
bentuk karya ilmiah berdasarkan teori bisnis Islam
guna memperoleh gelar sarjana.

Bagi Mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah

Peneliti berharap penelitian ini dapat menjadi rujukan
untuk mahasiswa manajemen bisnis syariah Ketika
ingin memperluas wawasan atau pengetahuan tentang
manajemen pemasaran.

Bagi konsumen

Penelitian ini dapat berguna sebagai bentuk penjelasan
ketika Anda ingin membeli produk somethinc melalui
live streaming dan product bundling.

Bagi toko product somethinc

Penelitian ini dapat bermanfaat jika konsumen
membeli product bundling dan melakukan pembelian
pada saat shopee live streaming berlangsung otomatis
product-product yang di bundlingkan dan di jual akan
terjual dengan cepat serta mengurangi stok lama di
gudang .
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G. Kajian Penelitian Terdahulu Yang Relevan

Tabel 1. 3
Kajian penelitian terdahulu

No Peneliti Judul Hasil Persamaan
dan
perbedaan

1 Andreas | Pengaruh Price | Bundling product | Persamaan:
Wijaya Bundling dan dan price bunding | menggunaka
dan Product Bundling | Afamart berperan | N variabel
Loedry terhadap Niat besar dalam yang sama
Kinder Membeli yang menarik minat yaitu product

Dimoderasi oleh . bundling

Barang beli konsumen

Komplementarita | dalam melakukan | perpedaan:

S pembellan. variabel
Namun variabel dependennya
barang tidak
komplementer menggunaka
tampaknya tidak | N Niat =
memiliki membell tapi
pengaruh Minat beli
moderasi *'.

2 Venti Dwi | Pengaruh Price 1)Price bundling Persamaan:
Mega Bundling Dan mempunyai menggunaka
Kartika Product Bundling pengaruh yang n variabel

Terhadap Minat cukup besar yang sama
Konsumen Pada . yaitu product
Produk Kosmetik terhadap minat bundling
Online Shop konsumen,

Mybeu dibuktikan dengan Perbedaan:
hasil signifikansi tempat
0,000 < 0,05. penelitian,

. tidak
2) Product bundling
menggunaka
berpengaruh n penelitian
signifikan terhadap | pada produk
minat pelanggan kosmetik
pada tingkat online shop

Y Wijaya and Kinder, “Pengaruh Price Bundling Dan Product Bundling
Terhadap Niat Membeli Yang Dimoderasi Oleh Barang Komplementaritas.”




21

signifikansi 0,000 < | mybue tapi
0,05. pada produk
3) Harga dan somethinc
product bundling

sama-sama

berpengaruh

signifikan terhadap

minat konsumen,

dengan tingkat

signifikansi 0,000 <

0,05.%,

3 Anggi Pengaruh Strategi | Koefisien Persamaan:
Anugrah Bundling determinasi strategi | menggunaka
Putri, Terhadap Minat bundling sebesar n variabel
Sampurno | Beli Konsumen 0,214 menunjukkan | yang sama
Wibowo, pengaruh terhadap | yaitu variabel
SE. Msi minat beli sebesar product

21,4%. Namun bundling
perlu diperhatikan
bahwa pengaruh Perbedaan:
tersebut tidak tempat
signifikan secara penelitian
statistik, dan tidak
persentase (100% - | konsumen
21,4%) = 78,6% yang
dipengaruhi oleh menggunaka
variabel lain yang | n layanan
belum diteliti*® Bee
Outbound
melainkan
pada
konsumen
produk
somethinc

4 Kemas Pengaruh Social Bundling Product Persamaan:
Muhamm | Media Marketing, | berdampak besar menggunaka
ad Aldo Brand pada keputusan n variabel

Ambassador, Dan | orang untuk yang sama

8 Venti Dwi Mega Kartika, “PENGARUH PRICE BUNDLING DAN
PRODUCT BUNDLING TERHADAP MINAT KONSUMEN PADA PRODUK
KOSMETIK ONLINE SHOP MYBEU,” 2022.

9 Putri and Wibowo, “Pengaruh Strategi Bundling Terhadap Minat Beli
Konsumen (Studi Kasus Pada Bee Outbound Bogor).”
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Bundling Product

membeli. Hal ini

yaitu product

terhadap disebabkan product | bundling.
Keputusan bundling yang
Pembelian menawarkan setiap | Perbedaan:
Konsumen Pada | paket berdasarkan | variabel,
Produk Ms Glow | permintaan tidak
Di Kota Malang pelanggan yang menggunaka
sangat bermanfaat n pengaruh
dalam sosial media
mengidentifikasi marketing
dan memprediksi brand
pembelian ambassador
konsumen. Contoh | melainkan
paket tersebut shopee live
antara lain streaming
Whitening
Luminous, Ache
Series, Whitening
Series, dan Ultimate
Series®
5 Iswantoro | Keterjangkauan Hasil analisis pada Persamaan:
Afiful Teknologi penelitian ini menggunaka
Hudh Informasi Dalam | menunjukkan n variabel
Live Streaming Keterjangkauan yang sama
Shopping Untuk | teknologi informasi | yaitu Live
Menciptakan memediasi streaming
Minat Pembelian | hubungan antara
Pada E- keterjangkauan dan | Perbedaan:
Commerce keinginan populasi dan
Shopee pembelian dalam sampel, tidak
live streaming dan menggunaka
memperngaruhinya | n seluruh
21 masyarakat
surakarta
melainkan
seluruh
mahasiswa

2 Kemas Muhammad Aldo, “Pengaruh Social Media Marketing, Brand
Ambassador, Dan Bundling Product Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada
Produk Ms Glow Di Kota Malang,” Skripsi, 2022.

2 Iswantoro Afiful Hudh, “Keterjangkauan Teknologi Informasi Dalam Live
Streaming Shopping Untuk Menciptakan Minat Pembelian Pada E-Commerce

Shopee,” 2021.
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FEBI
2020/2021
UIN RIL
6 Cindya Pengaruh Live Temuan analisis Persamaan:
Alma Streaming, menunjukkan menggunaka
Prameswa | Online Customer | bahwa, secara n variabel
ri  Putri, | Review dan bersamaan variabel | yang sama
Subagyo, | Cashback live streaming, yaitu live
Wahyu Promotion ulasan pelanggan streaming.
Widodo terhadap Minat online, dan promosi
Beli Produk Pada | cashback memiliki | Perbedaan:
Fitur Tiktokshop | dampak signifikan | tempat
terhadap minat penelitian,
melakukan tidak
pembelian di fitur | menggunkan
Tiktokshop?. fitur
tiktokshop
melainkan
shopee

H. Sistematika Penulisan
Skripsi ini disusun secara sistematis menjadi lima bab, yang

meliputi:

BAB | PENDAHULUAN

Latar belakang permasalahan yang meliputi identifikasi,
batasan, rumusan, tujuan penelitian, metodologi penelitian, dan
sistematika penulisan akan dibahas dalam bab ini.

BAB Il LANDASAN TEORI DAN PENGAJUAN HIPOTESIS

Pada bab ini akan membahas landasan teori yang dipakai
dalam penelitian ini, serta teori tentang product bundling, live
streaming, minat beli, perspektif bisnis Islam, selain itu juga ada
kerangka pemikiran dan pengajuan hipotesis.

2 Cindya Alma Prameswari Putri, Subagyo, and Wahyu Widodo, “Pengaruh
Live Streaming, Online Customer Review Dan Cashback Promotion Terhadap Minat
Beli Produk Pada Fitur TikTok Shop,” Simposium Manajemen Dan Bisnis (SIMANIS)

2

(2023):
https://proceeding.unpkediri.ac.id/index.php/simanis/article/view/3182.

189-98,
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BAB 11l METODE PENELITIAN

Bab ini akan membahas berbagai aspek penelitian yang digunakan.
Termasuk waktu dan lokasi penelitian, metode dan jenis penelitian,
populasi, sampel, dan metode pengumpulan data. Peneliti juga
menjelaskan definisi variabel operasional, alat penelitian, dan
metode untuk menguji validitas dan reliabilitas data.

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Temuan penelitian dan pembahasannya disajikan dalam bab
ini. Bab ini memuat penjelasan data serta pembahasan temuan
penelitian yang diteliti.

BAB V PENUTUP

Temuan dan rekomendasi dari penelitian yang dilakukan
dimasukkan dalam bagian ini. Permasalahan yang ingin diteliti dan
bagaimana masalah tersebut ditemukan solusinya lalu dituangkan
dalam kesimpulan. Di antara rekomendasi tersebut terdapat saran
dan ide untuk penelitian selanjutnya.
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BAB IlI
METODE PENELITIAN

A. Waktu dan Tempat Penelitian

Alokasi waktu dalam penelitian ini dimulai sejak bulan
Februari yaitu pengumpulan data dengan memberikan
kuesioner/angket kepada responden berlangsung selama 1 bulan
dan analisis data berlangsung selama 1 bulan di tahun 2024.
Cakupan wilayah penelitian akan di lakukan di UIN Raden Intan
Laampung. Penelitian dilakukan pada mahasiswa FEBI angkatan
2020/2021 sebagai responden.

B. Sifat Penelitian
Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif. penelitian
kuantitatif adalah teknik untuk menguji spekulasi tertentu dengan
memeriksa hubungan antar variabel. Variabel-variabel tersebut
biasanya diukur dengan instrumen penelitian sehingga data
numerik dapat dianalisis dengan menggunakan metode statistik
untuk menguiji hipotesis yang telah ditentukan.?

C. Populasi, Sampel dan Teknik Pengumpulan Data
1) Populasi

Populasi yang dicatat pada penulisan ini digunakan untuk
menentukan semua komponen atau individu dari suatu
wilayah yang menjadi tujuan penulisan. Populasi bukan
sekedar individu, namun objek dan benda-benda normal
lainnya. Populasi adalah sekelompok orang, hewan,
tumbuhan, atau benda lain yang mempunyai ciri-ciri tertentu
dan yang menjadi subjek penelitian ini Adapun populasi
dalam penelitian ini yaitu mahasiswa FEBI angkatan
2020/2021 yang berjumlah 12.523 mahasiwa di Universitas
Islam Negeri Raden Intan Lampung.

2 M.M Dr. Juliansyah Noor, S.E., “Metodelogi Penelitian,” 2017, hlm 38.
26
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2) Sampel Penelitian

Sampel adalah bagian dari suatu populasi.* Tata cara yang
digunakan dalam pengujian pemeriksaan ini adalah pengujian
yang tidak disengaja atau pemeriksaan yang tidak terencana,
lebih spesifiknya cara menentukan contoh berdasarkan
kemungkinan, atau setidak-tidaknya setiap orang yang
kebetulan bertemu dengan peneliti tersebut dapat dijadikan
contoh, jika kebetulan individu yang mereka temui secara
kebetulan dianggap sebagai responden.?

Populasi dalam penelitian ini adalah dari semua mahasiswa
FEBI angkatan 2020/2021 UIN RIL yaitu berjumlah 12.523
mahasiswa, dengan kriteria pengambilan sampel yaitu
menggunkan metode purpose sampling. Sehingga dalam
menentukan jumlah sampel penelitian ini berdasrkan pada
hitungan yang dikemukakan oleh Slovin:

N
Rumus: n=
1+Ne?
Keterangan
n = Sampel

N = Jumlah Populasi
e = Batas Toleransi Kesalahan

Maka dalam menentukan jumlah sampel pada rumus
Solvin yaitu dengan tingkat kesalahan yang digunakan
peneliti adalah 10%.

Dari rumus di atas, maka besaranya jumlah sampel (n)
adalah sebagai berikut :

_ 12.523
"= 1+ 12523 ((0,10)(0,10))

2 Husein Umar, Metode Penelitian Untuk Skripsi Dan Tesis. Jakarta:
Rajawali, 2013.
% Sugiyono, “Statistik Untuk Penelitian” (Bandung: Alfabeta, 2018), 85.
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126,23
__12.523

n = 99,207 dibulatkan 99

Menurut Arikunto jika yang menjadi subjek. di bawah
99, maka mengambil semuanya adalah lebih baik. %
Banyaknya sampel yang mengisi kuesioner ini ialah
mereka yang bersedia mengisi kuesioner peneliti melalui
gform yang telah diberikan peneliti
https://forms.gle/HzparUfvFYzngXQK?7.

3) Teknik Pengumpulan Data
Penulis menggunakan metode purpose sampling dengan
summated rating likert untuk mengetahui pengukuran respon
responden dalam penelitian ini dengan menggunakan
kuesioner sebagai instrumen penelitian. Sementara itu, skor
yang tercantum di bawah ini disediakan untuk analisis
kuantitatif.?’

Tabel 3.1
Penilaian Skala Likert

Jawaban Responden Poin
Sangat Tidak Setuju (STS) 1
Tidak Setuju (TS) 2
Ragu (R) 3

% guharsimi Arikunto, Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik (PT
Cipta Rineka Cipta, 2006).

7 sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D.
Bandung : Alfabeta, CV.


https://forms.gle/HzparUfvFYzngXQk7
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Setuju (S) 4

Sangat Setuju (SS) 5

Untuk mendapatkan data yang digunakan dalam penelitian ini
maka penulis melakukan pengumpulan data dari lapangan
dengan cara sebagai berikut:

a. Kuesioner / Angket
Daftar pertanyaan atau bidang yang akan diteliti
disebut Kkuesioner atau angket. Sementara menurut S.
Nasution, kuesioner atau angket adalah daftar pertanyaan
yang tersebar untuk diisi dan dikembalikan atau dijawab di
bawah pengawasan peneliti..”®
Peneliti memberikan kuesioner atau angket kepada
responden dengan memberikan pertanyaan yang mana
pertanyaan tersebut telah disiapkan dari awal serta dengan
jawabannya menerapkan skala 1-5 untuk mewakili seluruh
argumen responden.
b. Studi Kepustakaan
Studi kepustakaan datanya diperoleh melalui browsing
di internet. Dalam hal ini peneliti membaca beberapa
literatur dalam bentuk berita, catatan perkuliahan, serta
sumber-sumber lainnya yang masih relevan.

D. Sumber Data
1) Data Primer

Data Primer dapat dicirikan sebagai informasi yang
diperoleh dari sumber utama, baik dari masyarakat maupun
individu, misalnya dari hasil pertemuan, atau dari hasil
kuesioner yang dilakukan oleh peneliti. Untuk itu peneliti
mengambil sumber informasi penting yang dilakukan pada
mahasiswa FEBI angkatan 2020/2021, Perguruan Tinggi
Islam Negeri Raden Intan Lampung memanfaatkan kuesioner

% . Nasution, “Metode Research” (Jakarta: Bumi Aksara, 1996), him 128.
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yang diedarkan melalui Google form sebagai alat untuk
mendapatkan informasi.”

2) Data Sekunder
Data sekunder ialah jenis informasi yang diperoleh secara
implikasi dengan memberikan informasi kepada peneliti *
Sumber data sekunder digunakan sebagai data pendukung dari
sumber data primer yang dikumpulkan oleh peneliti. Sumber
data sekunder terdiri dari bahan-bahan pustaka, buku, dan

peneliti terdahulu.

E. Metode Analisis Data
Menurut Ardhana proses penyusunan urutan data ke dalam
kategori, satuan dasar deskripsi, dan pola dikenal dengan istilah
analisis data. Statistik deskriptif digunakan sebagai metode
analisis data dalam penelitian ini. Statistik deskriptif atau statistic
deduktif adalah suatu pengukuran yang berkonsentrasi pada cara
terbaik mengumpulkan informasi dan menyajikan informasi
secara lugas. Statistik deskriptif hanya berhubungan dengan
menggambarkan atau memberikan data tentang informasi atau
kondisi atau keanehan.® Data tersebut akan dicoba menggunakan
alat uji Perangkat keras uji yang digunakan dalam penelitian ini

adalah sebagai berikut

1. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas
Uji Normalitas untuk menguji apakah model regresi,
variabel independen  berdistribusi normal.  Untuk
memenuhi model regresi yang baik yaitu model data yang
memiliki distribusi normal. Pengujian normalitas pada

% Umar, Metode Penelitian Untuk Skripsi Dan Tesis. Jakarta: Rajawali.

® Mir’atul Farikhah dan Sucik Isnawati, “Sosiologi” (Magelang: Pustaka
Rumah Cinta, 2022), 127.

3 Lexy J. Moleong 2002: 103



31

penelitian ini menggunakan teknik uj One Sample
Kolmogrov-Smirnov (Uji K-S) dengan syarat agar model
regresi berdistribus normal nilai signifikansi > 0,05 atau
5%.%

b. Uji Multikolinearitas

Uji multikolinearitas berarti menguji apakah model
regresi tersebut ada kolerasi antara variabel bebas dan
varibael terikat. Model regresi dikatakan baik apabila tidak
terjadi korelas1 diantara variabel independen. Jika variabel
independen salinng berkorelasi maka variabel-variabel
dikatakan tidak orthogonal. Menurut Ghozali variabel
orthogonal adalah variabel independen yang tolak ukur
korelasi antar variabel independen sama dengan nol.
Untuk dapat mengetahui atau mendeteksi apakah ada atau
tidaknya multikolinieritas dalam model regresi ini dapat
dilihat dari besarnya Variance Infaltion Factor (VIF).
Model regresi yang baik adalah ketika antar variabel
tersebut tidak terjadi multikolinieritas yaitu nilai VIF < 10.
Jika nilai VIF > 10 maka terdapat gejala multikolinieritas.®

c. Uji Heterosdastisitas

Uji heteroskedastisitas untuk menguji apakah dalam
model regresi terdapat ketidaksamaan variance dari
residual. * Model yang layak adalah model yang tidak
terjadi heteroskedastisitas. Untuk menguji apakah terdapat
heteroskedastisitas digunakan uji Spearman Rank. Variabel
independen dikorelasikan dengan nilai absolut regresi
(error) dengan menggunakan uji Spearman Rank. Untuk
membedakan efek samping dari heteroskedastisitas,

% Imam Ghozali, “Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS
25” (Semarang: Universitas Diponegoro, 2018), 160.

% Imam Ghoxzali, “Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS
21 Update PLS Regresi” (Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro, 2013),
160.

¥ Imam Ghozali, “Model Persamaan Structural Konsep Dam Aplikasi Dengan
Program AMOS Ver. 5.0” (Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro,
2008), 105.
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e.

kondisi regresi dibuat dengan nilai yang diharapkan tidak

ada heteroskedastisitas, kemudian ditentukan nilai

langsungnya, kemudian, pada saat itu, regresi yang tak

terbantahkan variabel yang didapat sebagai variabel

dependen dan variabel independen. Alasan pengambilan

keputusan uji heteroskedastisitas dengan teknik Spearman

Rank adalah sebagai berikut:

a. Tidak terjadi permasalahan heteroskedastisitas jika
nilai signifikansi atau sig. (2-tailed) nilainya > 0,05.

b. Dengan asumsi pentingnya penghargaan atau sig. (2-
tailed) valuasinya < 0,05, maka dinyatakan terdapat
masalah heteroskedastisitas.

Uji Validitas

Validitas adalah alat menguur apa yang harus diukur
dalam variabel penelitian ini yang mengarah kepada
ketepatan dan kecermatan. Dengan asumsi instrumen
pengumpulan data yang digunakan mampu memperkirakan
apa yang akan diestimasi, maka data selanjutnya dapat
diumumkan secara valid. Uji validitas pada penelitian ini
menggunakan spss wvesi 18 dan dilakukan terhadap
pertanyaan-pertanyaan yang ada di kuesioner. Selain itu
dapat dikatakan valid jika diperoleh df=n-2 dengan sig 5%
dan rhitung > r'tabel-?’s

Uji Reliabilitas

Pengujian reliabilitas bertujuan untuk mengukur
reliabilitas suatu kuesioner yang merupakan indikator
suatu variabel. Suatu kuesioner dinyatakan reliabel
apabila jawaban seseorang terhadap pertanyaannya
konsisten atau stabil dari waktu ke waktu. Suatu variabel

% Duwi Priyanto, “Paham Analisis Data Dengan SPSS” (Yogyakarta:

Erlangga, 2004), 118.
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dinyatakan reliabel apabila menghasilkan nilai Cronbach
Alpha > 0,60.%

F. Uji Hipotesis
a. Uji Koefisien Determinasi (R?)

Koefisien Determinasi adalah mengukur seberapa jauh
kemampuan model  dalam menjelaskan variasi variabel
dependen dan independen. Nilai R2 dimulai dari 0-1 (0 < R2 <
1 ). Nilai R? yang kecil berarti kemampuan kedua variabel
sangat terbatas. Jika nilai R mendekati 1 berarti variabel
independen mengandung hampir seluruh informasi yang
diperlukan  untuk  memprediksi  perubahan  variabel
dependen.®’

b. Uji T (Uji Parsial)

Menurut Ghozali, uji statistik t mengukur sejauh mana
kontribusi semua variabel independen dalam menjelaskan
variabel dependen. Hipotesis diterima jika nilainya
signifikansinya > 0,05 hal ini menunjukkan bahwa variabel
independen mempunyai pengaruh yang signifikannya
terhadap variabel dependen. sebaliknya, jika nilai
signifikansinya < 0,05 maka Hipotesis ditolak, yang berarti
berpengaruh negatif dan tidak signifikan antara variabel
independen dan dependen.

c. Uji analisis regresi linear berganda

Menurut Sugiyono yang dikutip oleh Nuzwan Sudariana,
Yoedani. Regresi Linear Berganda adalah model regresi linear
dengan melibatkan lebih dari satu variable bebas. Analisis
regresi berganda digunakan oleh peneliti untuk mengetahui
seberapa besar pengaruh langsung maupun tidak langsung
antara variable bebas dan variable terikat. Dengan demikian,
Regresi Linier Berganda dinyatakan dalam persamaan
matematika sebagai berikut :

% Hengky Latan dan Selva Temalagi, “Analisis Multivariate Teknik Dan
Aplikasi Menggunakan Program IBM SPSS 20,0” (Bandung: Alfabeta, 2013).

% Irma Yuliani, Pengaruh Belanja Dan Investasi Terhadap Kemandirian Dan
Pertumbuhan Ekonomi Daerah Ponorogo (Ponorogo: Uwas Inspirasi Indonesia, n.d.).
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Y =a+ b X1+ bXo+ e

Ket :
Y

X1, Xz,
a
by,b,
e

= Minat Beli

= Product Bundling, Live Streaming

= Konstanta
= Koefisien Regresi

= Variable Pengganggu

G. Definisi operasional variabel

Menurut Moh. Nazir Definisi operasional variabel adalah
suatu definisi yang diberikan kepada suatu variabel dengan cara

memberikan maksud,

atau mempresepsikan kegiatan,

atau

memberikan suatu kegiatan yang diharapkan dapat mengukur
variabel tersebut Atau definisi operasional variabel ini adalah
gambaran lebih lanjut tentang variabel yang digunakan dalam
penelitian. Dalam penelitian ini digunakan 2 macam variabel,
yaitu variaabel independen dan variable dependen:

Tabel 3. 2
Definisi Operasional Variabel

Variabel Definisi Indikator Pertanyaan | Skala

Merupakan 1. Ketepatan | 1. X1.1, Ordinal
Pengetahuan | integrasi 5 Haroa X1.2
tentang dari penjualan dua ' g 2 X1.4
product atau lebih produk 3. Daya T
bundling terpisah dalam satu Tarik 3. X1.3

paket dengan satu .

atau dua harga. 4, ;I;ampllan 4, X1.5
Pengetahuan | Wadah interaksi 1. Interaksi 1. X2.1, Ordinal
tentang live | antara penjual X2.2
streaming dengan calon 2. Waktu nyata | 2. X2.3,
shopee pembeli, sehingga | (real time) X2.5

% Fadillah,

“PENGARUH PRICE DISCOUNT DAN PRODUCT

BUNDLING TERHADAP KEPUTUSAN IMPULSE BUYING PADA KONSUMEN
CUPQ GO ICE BLEND.”
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calon pembeli 3. Permintaan. | 3. X2.4

mendapatkan 3

informasi yang

lebih jelas

mengenai produk

tersebut
Pengetahuan | Sebuah rencana 1. Minat 1. Y1.1, | Ordinal
tentang seseorang akan Eksploratif Y15
minat beli akan melakukannya .

sebuah rencana 2. Minat 2. Y1.2

keinginan untuk Transaksional | 3. Y1.3

membeli produk, 3. Minat 4, Y14

minat beli akan Referensial

timbul apabila

seorang konsumen | 4. Minat

sudah terpengaruh
terhadap mutu dan
kualitas dari suatu
produk.

Preferensial®

% ANDRIANL, “PENGARUH FLASH SALE DAN LIVE STREAMING

TERHADAP REPURCHASE INTENTION MELALUI

IMPULSIVE BUYING

SEBAGAI VARIABEL INTERVENING (STUDI KASUS PADA PENGGUNA

SHOPEE).”

0 Firdaus et al., “Pengaruh Marketing Mix Terhadap Minat Beli Pakaian
Muslim Di Butik Cordi Dalam Perspektif Islam.”
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BAB V
PENUTUP

A. Simpulan

1.

Product bundling berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap minat beli customer pada produk somethinc.
Product bundling bisa menjadi salah satu alternative
masyarakat ketika ingin membeli produk somethinc
dengan biaya yang relatif rendah dibandingkan dengan
membeli peritem. Sehingga semakin lengkap dan
beketerkaitan produk yang di bundlingkan maka akan
semakin meningkatkan pengaruh minat beli customer
untuk memiliki produk tersebut.

Live streaming berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap minat beli customer pada produk somethinc. Live
streaming menjadi salah satu strategi marketing yang
paling berpengaruh di zaman sekarang karena dengan para
customer melihat live streaming toko somethinc maka
mereka akan melihat serta memiliki minat beli produk
somethinc karena di live streaming mereka bisa bertanya
dan melihat langsung produknya.

Kegiatan jual beli produk somethinc ialah aktivitas bisnis
yang dikerjakan oleh penjual untuk meningkatkan minat
beli customer. Dengan menggunkan strategi product
bundling dan live streaming kegiatan jual beli tersebut di
perbolehkan asalkan tidak mengandung riba, kecurangan
ataupun penipuan serta sesuai dengan prinsip-prinsip
perspektif bisnis Islam.

A. Rekomendasi

Menurut hasil penelitian dan simpulan yang telah disediakan

peneliti maka peneliti memberikan referensi seperti ini:
1. Bagi akademis

Penelitian berharapkan dapat memberikan rujukan untuk

peneliti seterusnya yang mempunyai judul mirip sehingga
dapat mengembakan agar tambah menarik. Supaya penelitian
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ini tidak sampai disini saja, akan tetapi bisa berkembangkan
dan lebih baik lagi.

. Bagi somethinc

Hasil penelitian ini menjelaskan bahwa product bundling
dan live streaming berpengaruh terhadap minat beli pelanggan
produk somethinc. Kepada pihak perusahaan produk
somethinc harus lebih lagi dalam melakukan strategi
marketing di e-commerce sehinggan banyak customer yang
mempunyai minat beli terhadap produk somethinc.

. Bagi peneliti selanjutnya

Penelitian ini menunjukan pendapat yang tidak sama dari
penelitian sejenisnya yang telah dilaaksanakan sebelumnya.
Maka dari itu, diharapkan untuk penelitian seterusnya bisa
memasukan lebih banyak variabel yang mempengaruhi minat
beli, memperbanyak sampel penelitian, mengubah objek
penelitian dan studi penelitian untuk memperkaya penelitian
pada bidang tersebut.
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Lampiran Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN
Assalamualaikum Wr. Wb
Kepada Responden Yth

Perkenalkan saya Komala Zurni, Mahasiswa tingkat akhir
jurusan Manajemen Bisnis Syariah UIN RIL, Saya sedang melakukan
penelitian dengan judul ‘“Pengaruh Product Bundling Dan Fitur
Shopee Live Streaming Terhadap Minat Beli Customer Pada Produk
Somethinc Dalam Perspektif Bisnis Islam ( Studi Pada Mahasiswa
Febi Angkatan 2020/2021 Universitas Islam Negeri Raden Intan
Lampung). Penelitian ini bertujuan untuk memenuhi persyaratan tugas
akhir. Oleh karena itu saya meminta bantuan teman-teman semua
pengguna shopee untuk meluangkan waktunya mengisi kuesioner ini.

Mohon untuk menigisi dengan jujur karena tidak ada jawaban benar
atau salah dalam pengisian kuesioner ini, Data yang diperoleh tidak
akan disalahgunkan dan hanya untuk keperluan penelitian.

Akhir kata, saya ucapkan terima kasih atas kesedian temen-temen
yang sudah meluangkan waktunya mengisi kuesioner ini. Terima
Kasih

Waasalamualaikum Wr. Wb

Peneliti,

Komala Zurni



A. Indentitas Responden

Petunjuk pengisian kuesioner bagian 1: Berikan tanda
checklist (V) pada salah satu kotak yang paling mewakili diri anda
untuk setiap pernyataan dibawah ini!

Nama Responden :

1. Jenis Kelamin:
[1 Laki-laki
[1 Perempuan

2. Jurusan :

[J Akuntansi Syariah

1 Manajemen Bisnis Syarian
1 Ekonomi Syariah

[J Perbankan Syariah

3. Tahun Angkatan
71 2020
[ 2021

Product bundling merupakan bagian dari strategi pemasaran dimana
beberapa produk digabungkan dan dijual sebagai satu unit dalam satu
harga. Biasanya produk-produk ini akan dikemas lebih menarik.

Live streaming merupakan suatu taktik pemasaran yang dilakukan
penjual untuk menawarkan produk kepada pembeli secara live virtual
in real time.

Minat beli merupakan sesuatu yang muncul setelah adanya perasaan
terhadap barang yang dilihatnya, dari situlah timbul minat untuk
mencoba barang tersebut hingga akhirnya muncullah keinginan untuk
mendapatkannya.



6. Pengguna produk somethinc ?

0 Ya

0 Tidak

B. Petunjuk Pengisian

1. Bacalah sejumlah pertanyaan di bawah ini dengan teliti.

2. Anda dimohon untuk memberikan jawaban sesuai dengan
keadaan anda secara objektif dengan memberikan tanda (i)
pada salah satu kriteria yang paling mewakili diri anda untuk
pertanyaan dibawah ini.

3. Pilihlah jawaban yang tersedia :

1.

STS

2. TS
3. N
4.

5. SS

S

: Apabila anda merasa Sangat Tidak Setuju
: Apabila anda merasa Tidak Setuju

: Apabila anda merasa Ragu Ragu

: Apabila anda merasa Setuju

: Apabila anda merasa Sangat Setuju



Tabel Pertanyaan

sangat efektif untuk berbelanja secara

No Pertanyaan STS | TS SS

Product Bundling (X1)

1. | Produk bundling Somethinc yang
ditawarkan mengombinasikan item
yang relevan dan sesuai dengan
kebutuhan perawatan kulit saya

2. | Saya merasa puas dengan pilihan
produk yang ada dalam bundling
Somethinc

3. | Saya merasa tertarik untuk mencoba
produk bundling Somethinc karena
kesan kemenarikan yang ditampilkan

4, Harga produk bundling Somethinc
terasa lebih ekonomis dibandingkan
membeli produk secara terpisah

5. Produk bundling Soemthinc tersaji
dengan tampilan dan kemasan yang
menarik dan profesional

No Pertanyaan STS | TS SS

Live Streaming (X2)

1. | Saya dapat berkomunikasi langsung
dengan online streamer di Fitur
shopee Live Streaming.

2. | Saya dapat berinteraksi langsung
dengan penonton lain fitur shopee live
streaming.

3. | Adanya Fitur shopee live streaming




real time.

Menonton Live Streaming di Shopee
membuat saya ingin  memiliki
produknya.

Dengan adanya shopee Live Streaming
pembeli dapat melihat kondisi produk
secara real time.

No

Pertanyaan

STS

TS

SS

Minat Beli (Y)

1.

Setelah saya menonton live streaming
somethinc, saya tertarik untuk mencari
informasi mengenai tersebut.

Saya  tertarik  membeli  produk
somethinc.

Saya  bersedia  merekomendasikan
produk somethinc kepada orang lain.

Somethinc menjadi pilihan saya jika
ingin membeli produk kosmetik dan
skincare.

Saya akan mengumpulkan semua
informasi tentang produk somethinc
sebelum saya membeli dan
menggunakan produknya.
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= 2024 152641 Gusthia Wahyuni Manajemen Bisnis Syar 2020 va Ttak Tidak
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© | 21082024 16 1543 SeiWahy Perempuan Manajemen Banis Syaric 2020 va va a
o 27052024 162521 Ningeh Persmpuan Manajomen Bisris Syari 220 va va Toak
@ 271082028 16 2528 ULFAAULADOFFAH  Perempuan Manajemen Biaris Syaric 2020 va va a
a 271052024 16:29:56 Rawi Rahma Dewi Parsmpuan Manajsman Bisnis Syari 2020 Ya Ya Tidak
4 ZIE2020 163747 Amwiss Puti Jasing  Perempusn Mansjemen Sianis Syaric 2020 va va Tiaak
% 2mS2026 164111 pulananda Persmpuan Manajemen Banis Syark 220 va va Tidak
% Z70S204 164407 Mira San Parempuan Manajemen Biaris Syaris 2020 va va va
4 2752024 16:48:42 Helen Yolands Perempuan Manajeman Bisnis Syari 2020 Ya Ya Ya
@ 27052024 164920 Nenden Pacempuan Manajemen Bisris Syari 2020 va va Ticak
w s tEsE Perempuan Manajemen Banis Syaric 2020 a va a
S 2705204 170342 nabls Parsmpuan Ekonomi Syarish 220 va va va
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S 2TmS026 171118 Sonia Maiske Perempuan Manajemen Biaris Syaric 2020 va va a
s 270052024 17-14:39 Rafa Amirah Parsmpuan Akumtansl Syariah 2020 Ya Ya Tidak
= ZIS202417.1506 Saisablla Puti Pramesw Perempusn Ekonons Syaiiah 2020 va va a
% 2705202417 1628 Nabolla erompaan Manajemen Banis Syarke 2020 va va a
& 2705202417201 Indah Hurkaii Parempuan Ekonomi Syariah 220 va va Tiak —
“@ 271052024 17-27:05 Lusiyana Dewl Perempuan Akuntansi Syarian 2020 Tidak Ya ¥a
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@ ZIN52024 191155 Tiara Wlan Sai Porampuan Manajoman Bisnis Syari 2020 Ya Ya Tdak
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8 | 27052024 19.28:37 Shella Dwi Nanda Parempuan Exonomi Syarish 2020 Ya Ya Tk
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LAMPIRAN 4
HASIL UJI IBM SPSS 18

A HASIL UJI VALIDITAS

1. Product Bundling (X1)

Correlations

Product
PL [P2 [P3 P4 [|P5 |Bundling
IP1 Pearson 1T 417 | 329|385 414|702
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 |.001 [000 [000 |.000
N 99 99 [99 99 |99 |99
) Pearson 41771 376" 5207 [5487[.789™
Correlation
Sig. (2-tailed) ].000 .000 |.000 [000 [.000
N 99 99 [99 99 |99 |99
[P3 Pearson 32971376 |1 380" |.2787 7| 644
Correlation
Sig. (2-tailed) |.001 000 .000 005 |.000
N 99 99 [99 99 |99 |99
[P4 Pearson 385|520 |.380" [1 5147|745
Correlation
Sig. (2-tailed) ].000 [000 [.000 .000 |.000
N 99 |99 [99 99 |99 |99
IPs Pearson 414754872787 5147 [ 767
Correlation
Sig. (2-tailed) |.000 [000 [.005 [.000 .000
N 99 |99 [99 99 |99 |99
[Product Pearson 702717897 |.644 (745|767 |1
Bundling  Correlation
Sig. (2-tailed) ].000 [000 [.000 000 |000
N 99 |99 [99 99 |99 |99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



2. Live Streaming (X2)

Correlations

Live
P6 P7 P8 P9 P10 [ Streaming
P6 Pearson 1|.3387|.365 |.3447 | .402" 718"
Correlation
Sig. (2-tailed) .001| .000| .000| .000 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P7 Pearson 338" 1|.283"|.3247 | .267" 633"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .001 .004( .001| .007 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P8 Pearson 365" | .283" 1|.3427| 580" 726"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .004 .001| .000 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P9 Pearson 3447 | 3247 | 3427 1|.279" 666~
Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .001| .001 .005 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P10 Pearson 4027 | .2677|.5807 | .279” 1 726"
Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .007| .000| .005 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
Live Pearson 7187 | .6337|.726" | .666" | .726" 1
Streaming Correlation
Sig. (2-tailed) | .000| .000| .000| .000| .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




3. Minat Beli (Y)

Correlations

Minat
P11 | P12 | P13 | P14 | P15 | Beli
P11 Pearson 1|.3727|.3437|.3067|.380"| .757"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .001| .002| .000 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P12 Pearson 3727 1| .2457| .248"| 256" 669"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .015| .013| .011 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P13 Pearson 3437 | 245 1| .16e6| .071| 584"
Correlation
Sig. (2-tailed) .001| .015 .100| .486 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P14 Pearson 306" | .248"| .166 1| .127| 585"
Correlation
Sig. (2-tailed) .002| .013| .100 210 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P15 Pearson 3807 | .256"| .071| .127 1 572"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .011| .486| .210 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
Minat  Pearson 7577 .669" | 584" | .585" | .572" 1
Beli Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Correlations

Minat
P11 [ P12 | P13 | P14 | P15 | Baeli
P11 Pearson 1|.3727|.3437[.306"|.380" | .757"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .001| .002| .000 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P12 Pearson 3727 1| .2457| .248"| .256' 669"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .015| .013| .011 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P13 Pearson 3437 | 245 1| .166| .071 584"
Correlation
Sig. (2-tailed) .001| .015 .100| .486 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P14 Pearson 306" | .248"| .166 1| .127| 585"
Correlation
Sig. (2-tailed) .002| .013| .100 210 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
P15 Pearson 3807 | .256"| .071| .127 1| 5727
Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .011| .486| .210 .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99
Minat  Pearson 7577|6697 | .584" | 585" | 572" 1
Beli Correlation
Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




B. HASIL UJI RELIABILITAS

1. Product Bundling (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

729 5

2. Live Streaming

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.626 5

3. Minat Beli (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

778 5

C. UJI ASUMSI KLASIK
1. Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 99

Normal Parameters®” Mean .0000000

Std. Deviation 2.01120954]




Most Extreme Differences |Absolute .052
Positive .041
Negative -.052
Kolmogorov-Smirnov Z 517
Asymp. Sig. (2-tailed) .952

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

2. Uji Multikoloniaritas
Coefficients?

Model Collinearity Statistics
Tolerance VIF
1 (Constant)
X1 436 2.295
X2 436 2.295

a. Dependent Variable: Y

3. Uji Heterokedastisitas
Correlations

Unstandardized
Residual
Spearman's X1 Correlation -.117
rho Coefficient
Sig. (2-tailed) 247
N 99
X2 Correlation -.144
Coefficient
Sig. (2-tailed) 154
N 99
Unstandardized Correlation 1.000
Residual Coefficient
Sig. (2-tailed) .
N 99




D. UJI HIPOTESIS
1. Uji Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficients®

Model Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta t Sig.
1|(Constant) 2.977| 1.589 2.688 .008
PRODUCT .308, .077] .381] 3.990 .000
BUNDLING
LIVE STREAMING 470 .109 414 4.326/ .000
a. Dependent Variable: MINAT BELI
2. Uji Koefisien Determinasi (R?)
Variabel R Square | Adjust R square
Minat Beli (Y) | .532 532
3. Uji T (Uji Parsial)
Coefficients?
Model Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta t Sig.
1/(Constant) 2.977 1.589 2.688 .008
PRODUCT .308 .077] .381 3.990 .000
BUNDLING
LIVE STREAMING 470 .109 414 4.326] .000

a. Dependent Variable: MINAT BELI
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