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ABSTRAK 

 

Peningkatan pada jumlah perusahaan memberi dampak negatif 

terhadap peningkatan kerusakan pada lingkungan yang diakibatkan 

oleh limbah hasil kegiatan operasional perusahaan. Limbah 

perusahaan berdampak langsung pada masyarakat karena 

keberadaanya yang berdekatan dengan pemukiman, sehingga 

kepedulian perusahaan terhadap lingkungan menjadi sorotan publik. 

Pengendalian terkait sumber polusi udara yang disebabkan oleh 

industri, Kementerian Lingkungan Hidup dan Kehutanan (KLHK) 

menghentikan kegiatan empat perusahaan. Empat perusahaan. 

Permasalahan pencemaran udara yang disebabkan oleh perusahaan  

yang lokasinya berdekatan dengan warga Rusun Marunda membuat 

masyarakat disana selalu dihujani debu batu bara, banyak masyarakat 

yang terkena penyekit yang diakibatkan oleh pencemaran udara 

tersebut, bahkan ada satu warga yang harus mengganti kornea mata 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Jenis data yang 

digunakan adalah data sekunder yang diperoleh dari website resmi 

Perusahaan dan Bursa Efek Indonesia. Populasi dalam penelitian ini 

adalah perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index  tahun 2019-

2022. Sampel dalam penelitian terdiri dari 11 perusahaan dalam 

periode 2019-2022, sehingga berjumlah 44 sampel. Teknik 

pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan purposive 

sampling. Analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear 

berganda dengan menggunakan program komputer SPSS versi 25 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa secara parsial variabel 

biaya lingkungan dan corporate social responsibility berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan,  sedangkan variabel media exposure tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

 

Kata Kunci: Biaya Lingkungan, Corporate Social Responsibility, 

Meda Exposure, Nilai Perusahaan 
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ABSTRACT 

 

The increase in the number of companies has a negative impact on 

increased damage to the environment caused by waste from company 

operations. Company waste has a direct impact on the community 

because of its proximity to settlements, so the company's concern for 

the environment is in the public spotlight. Controlling the sources of 

air pollution caused by industry, the Ministry of Environment and 

Forestry (KLHK) stopped the activities of four companies. Four 

companies. The problem of air pollution caused by coal companies 

located close to Marunda Flat residents makes the community there 

always showered with coal dust, many people are affected by diseases 

caused by air pollution, there is even one resident who has to replace 

the cornea of the eye. 

This research is quantitative research. The type of data used 

is secondary data obtained from the Company's official website and 

the Indonesia Stock Exchange. The population in this study are 

companies listed on the Jakarta Islamic Index in 2019-2022. Sample 

in the study consisted of 11 companies in the 2019-2022 period, 

totalling 44 samples. The sampling technique in this study used 

purposive sampling. The data analysis used is multiple linear 

regression analysis using the SPSS version 25 computer programme. 

The results of this study indicate that partially the 

environmental cost and corporate social responsibility variables 

affect firm value, while the media exposure variable has no effect on 

firm value. 

 

 

Keywords: Environmental Costs, Corporate Social Responsibility, 

Meda Exposure, Firm Value 
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MOTTO 

 

ِ قرَيِبٌْ  طَمَعًاۗ اِنَّ رَحَْْتَ الّلّه ا وَادْعُوْهُ خَوْفاً وَّ وَلََ تفُْسِدُوْا فِِ الََْرْضِ بعَْدَ اِصْلََحَِِ

نيَِْ  نَ المُْحْس ِ  مِّ

Janganlah kamu berbuat kerusakan di bumi setelah diatur dengan 

baik. Berdoalah kepada-Nya dengan rasa takut dan penuh harap. 

Sesungguhnya rahmat Allah sangat dekat dengan orang-orang yang 

berbuat baik. (Q.S. Al-A’raf: 56) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Penegasan Judul 

Pada bagian subbab ini akan menjadi langkah awal dalam 

suatu pemahaman serta mempertegas judul skripsi ini supaya 

tidak terjadi kesalahpahaman dalam menafsirkan judul skripsi ini. 

Adapun judul penelitian yang dimaksud adalah ―Pengaruh Biaya 

Lingkungan, Corporate Social Responsibility, dan Media 

Exposure Terhadap Nilai Perusahaan dalam Perspektif Fiqih 

Lingkungan (Studi Pada Perusahaan yang Terdaftar di Jakarta 

Islamic Index (JII) Tahun 2019-2022)‖ Berikut ini merupakan 

uraian pengertian dari beberapa istilah penting yang terdapat pada 

judul skripsi: 

1. Biaya Lingkungan 

Biaya lingkungan menurut Susenohaji adalah biaya 

yang dikeluarkan oleh perusahaan yang berhubungan dengan 

kerusakan lingkungan.
1
 Biaya lingkungan adalah biaya yang 

dikeluarkan perusahaan untuk mencegah kemungkinan 

adanya kualitas lingkungan buruk dan mengatasi kerusakan 

lingkungan yang timbul disebabkan aktivitas perusahaan.
2
 

2. Corporate Social Responsibility 

Corporate social responsibility adalah sebuah wujud 

kepedulian perusahaan kepada lingkungan sekitarnya. 

Komitmen perusahaan atau dunia bisnis untuk berkontribusi 

dalam pengembangan ekonomi yang berkelanjutan dengan 

tetap memperhatikan tanggung jawab sosial.
3
  

                                                      
1 Universitas Pembangunan Jaya, Modul Akuntansi Lingkungan, Modul 

Akuntansi Lingkungan, 2020. 
2 Marini Asjuwita and Henri Agustin, ―Pengaruh Kinerja Lingkungan Dan 

Biaya Lingkungan Terhadap Profitabilitas Pada Perusahaan Manufaktur Yang 

Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia Tahun 2014-2018,‖ Jurnal Eksplorasi Akuntansi 2, 

no. 3 (2020): 3327–45, https://doi.org/10.24036/jea.v2i3.285. 
3 Ilona Vicenovie Oisina, Corporate Social Responsibility Dipandang 

Dari Perspektif Komunikasi Organisasi (Yogyakarta: Ekuilibria, 2016). 
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Corporate social responsibility merupakan tanggung 

jawab sosial perusahaan. Corporate social responsibility 

merupakan upaya yang dilakukan oleh perusahaan untuk 

menjalankan kegiatan bisnisnya dengan tetap 

memperhatikan tanggung jawab terhadap aspek-aspek sosial, 

lingkungan, dan ekonomi. Komitmen dari perusahaan untuk 

tetap berkontribusi positif terhadap masyarakat dan 

lingkungan disekitar perusahaan.
4
  

3. Nilai Perusahaan 

Nilai perusahaan merupakan persepsi investor terhadap 

perusahaan, yang sering dikaitkan dengan harga saham. 

Harga saham yang tinggi membuat nilai perusahaan juga 

tinggi.
5
 Nilai perusahaan merupakan suatu kondisi atau 

keadaan yang sudah dicapai oleh suatu perusahaan yang 

dijadikan sebagai bukti atau bentuk kepercayaan investor 

kepada perusahaan. Nilai perusahaan menjadi kepercayaan 

lebih oleh investor atau masyarakat terhadap perusahaan 

berkaitan dengan kinerja dan prospek perusahaan dalam 

mengelola sumber daya dari perusahaan.
6
 

4. Media Exposure 

Media exposure adalah website perusahaan untuk 

menginformasikan semua kegiatan perusahaan seperti 

mengungkap corporate social responsibility. Tujuan dari 

media exposure untuk menyampaikan pesan kepada 

pemangku kepentingan dan masyarakat.
7
 

                                                      
4 Astuti, Mursalim Mursalim, and Ummu Kalsum, ―Intervening 

Profitabilitas : Corporate Social Responsibility Terhadap Nilai Perusahaan,‖ Jurnal 

Akuntansi Dan Manajemen 17, no. 4 (2020): 607–18, https://e-

jurnal.nobel.ac.id/index.php/akmen/article/view/1188. 
5 Elfiswandi, Manajemen Keuangan Nilai Perusahaan Industri Perbankan 

Ditinjau Dari Price to Book Value, ed. Tim Qiara Media, 1st ed. (Pasuran, Jawa 

Timur: IKAPI, 2020). 
6 Winni Lesmana and Feby Astrid Kesaulya, ―Peranan Ukuran Perusahaan 

Dalam Memoderasi Pengaruh Eco Efficiency Terhadap Nilai Perusahaan,‖ Jurnal 

Informasi Akuntansi 1, no. 2 (2022): 54–69. 
7 Maya Ellysa, Putri S; Widiasmara, Anny; Novitasari, ―Pengaruh Tax 

Aggressiveness Dan Media Exposure Terhadap Corporate Social Responsibility 

Dengan Board Size Sebagai Variabel Moderasi (Studi Empiris Pada Perusahaan 
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5. Jakarta Islamic Index (JII) 

Jakarta Islamic Index adalah salah satu indeks dari 

saham syariah yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). 

Saham yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII) selalu 

diupdate agar responsif pada pergerakan pasar yang sesuai 

dengan prinsip-prinsip syariah Islam sehingga dapat 

mendukung dari proses transparansi dan akuntabilitas.
8
 

Perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII) 

terdiri dari 30 emiten yang memiliki kriteria syariah.
9
 

6. Fiqih Lingkungan 

Fiqih Lingkungan merupakan rincian dari nilai-nilai 

dalam ajaran Islam yang terdapat dalam kandungan Al-

Qur‘an dan Sunnah. Fiqih lingkungan merupakan sebuah 

konsep di dalam Islam yang membahas pandangan dan 

prinsip hukum Islam yang berkaitan dengan lingkungan dan 

juga pelestarian alam.
10

 

 

B. Latar Belakang Masalah 

Peningkatan suhu yang terjadi pada permukaan bumi, 

mendapat perhatian lebih seiring dengan isu pemanasan global 

yang terjadi akibat peningkatan emisi yang menjadi penyebab 

perubahan iklim. Meningkatnya pemanasan global dan perubahan 

iklim yang semakin tinggi membuat banyak lembaga pemerintah 

dan non-pemerintah bersama-sama membuat peraturan yang 

saling berhubungan untuk mengatasi permasalahan global 

warming tersebut. Peningkatan kesadaran terhadap pengurangan 

                                                                                                                  
Pertambangan Yang Terdaftar Di BEI Periode 2017-2021),‖ Seminar Inovasi 

Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi 5, no. 2010 (2019): 442–53. 
8 Novi Wulandari Widiyanti and Nindya Tyas Hasanah, ―Analisis 

Determinan Pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR) (Studi Kasus Pada 

Perusahaan Yang Terdaftar Pada Jakarta Islamic Index Tahun 2011 - 2015),‖ BISNIS : 

Jurnal Bisnis Dan Manajemen Islam 5, no. 2 (2019): 239, 

https://doi.org/10.21043/bisnis.v5i2.3013. 
9 Neny Mulyani, ―Analysis Effect of Inflation, Interest Rate, Exchange 

Rate, and Gross Domestic Product to The Jakarta Islamic Index,‖ Universitas 

Terbuka, 2012, 1–98. 
10 Muhammad Ghufron, ―Fiqh Lingkungan,‖ Jurnal Al-Ulum 10, no. 1 

(2020): 159–76. 
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pemanasan global sebaiknya dilakukan oleh masyarakat luas dan 

pihak yang terkait. Pelestarian pada lingkungan hidup yang tidak 

dilakukan dengan baik akan menyebabkan bencana seperti banjir, 

tanah longsor, gelombang panas, wabah penyakit, pencemaran 

akibat limbah yang tidak diolah dengan baik, kebakaran hutan 

dan lain-lain. Bencana seperti ini dapat menjadi penyebab 

terganggunya aktivitas manusia dan rantai operasional 

perusahaan. Ketika rantai operasional dari perusahaan terganggu, 

maka perekonomian perusahaan bahkan perekonomian negara 

juga dapat terganggu.
11

 

Keberhasilan industri dalam meningkatkan kecepatan pada 

laju perekonomian juga memiliki dampak buruk yang tidak bisa 

dihindari adalah adanya penurunan pada kualitas lingkungan 

yang sejalan dengan percepatan pertumbuhan industri dan gas 

rumah kaca lainya yang mengalami peningkatan pada setiap 

tahunnya.
12

  Aktivitas industri pada perusahaan yang memiliki 

dampak pada lingkungan menjadi alasan perusahaan untuk ikut 

serta dalam menurunkan emisi gas rumah kaca dan mengatasi 

dampak dari perubahan iklim. Perusahaan perlu meningkatkan 

kesadaran  pada isu pemanasan global akibat dari emisi CO2 

yang berasal dari kegiatan aktivitas perusahaan. Perusahaan yang 

tidak ikut serta dalam menjaga dan mengurangi dampak gas 

rumah kaca pada lingkungan harus dipertanyakan keberlanjutan 

dan masa depan perusahan, karena mengingat lingkungan adalah 

sumber daya dan yang mendukung kegiatan dari perusahaan.  

Permasalahan lingkungan hidup saat ini menjadi perhatian 

yang serius karena berbagai permasalahan yang timbul dan dapat 

merugikan berbagai pihak di seluruh dunia. Aktivitas manusia 

yang sebagian besar dilakukan oleh perusahaan merupakan 

penyumbang utama pada perubahan iklim yang sedang terjadi, 

                                                      
11 Dody Hapsoro and Zaki Naufal Falih, ―The Effect of Firm Size, 

Profitability, and Liquidity on The Firm Value Moderated by Carbon Emission 

Disclosure,‖ Journal of Accounting and Investment 21, no. 2 (2020), 

https://doi.org/10.18196/jai.2102147. 
12 Dita Arum Almuaromah and Wahyono, ―Pengaruh Kinerja Lingkungan, 

Kepemilikan Institusional, Kepemilikan Manajerial, Profitabilitas Dan Leverage,‖ 

Jurnal Ekonomi Dan Bisnis 10, no. 1 (2022): 578–86. 
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karena aktivitas operasional pada perusahaan menghasilkan gas 

rumah kaca dalam jumlah tinggi dan pengelolaan sumber daya 

yang tidak ramah lingkungan menjadi salah satu penyebab 

terjadinya pemanasan global. Pada dasarnya tujuan dari 

didirikannya suatu perusahaan adalah untuk memperoleh 

keuntungan dari kegiatan usahanya. Perusahaan cenderung 

mencapai target pertumbuhan ekonomi yang tinggi, sehingga 

tidak menutup kemungkinan bahwa perusahaan mengabaikan 

kelestarian lingkungan.
13

 Diperlukan suatu sistem untuk 

mengendalikan dampak negatif dari perusahaan terhadap 

lingkungan. Sistem tersebut berisi pengukuran, penilaian, 

pengungkapan, dan pengendalian terkait limbah, polusi atau 

faktor lain yang dapat membahayakan lingkungan.  

Pemerintah diharapkan dapat berperan dalam membantu 

mengatasi permasalahan tersebut dengan mengeluarkan peraturan 

yang terkait dengan tanggung jawab sosial dan lingkungan. Pada 

saat ini dampak negatif yang ditimbulkan dari kegiatan 

operasional perusahaan tidak hanya dirasakan oleh lingkungan 

yang ada disekitar perusahaan, tetapi juga dirasakan oleh wilayah 

yang lebih luas dan dapat merugikan banyak pihak.
14

 Peningkatan 

pada jumlah perusahaan memberi dampak negatif terhadap 

peningkatan kerusakan pada lingkungan diakibatkan oleh limbah 

hasil kegiatan operasional perusahaan. Limbah perusahaan 

berdampak langsung pada masyarakat karena keberadaanya yang 

berdekatan dengan pemukiman, sehingga kepedulian perusahaan 

terhadap lingkungan menjadi sorotan publik.
15

 

Informasi terkait biaya lingkungan menjadi lebih dominan 

karena manajemen ingin mengetahui apakah biaya yang 

dikeluarkan telah efektif yaitu dapat meningkatkan kinerja 

                                                      
13 Rika Fitriyani Wardiman and Dul Muid, ―The Influence of Social 

Pressure , Market Pressure , Shareholder Pressure and The Reputation of Public 

Accounting Firms on Carbon Emission Disclosure‖ 10, no. 1 (2023): 84–97. 
14 Hapsoro and Falih, ―The Effect of Firm Size, Profitability, and 

Liquidity on The Firm Value Moderated by Carbon Emission Disclosure.‖ 
15 Rahandhika Ivan Adyaksana and Baniady Gennody Pronosokodewo, 

―Apakah Kinerja Lingkungan Dan Biaya Lingkungan Berpengaruh Terhadap 

Pengungkapan Informasi Lingkungan?,‖ InFestasi 16, no. 2 (2020): 157–65, 

https://doi.org/10.21107/infestasi.v16i2.8544. 
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lingkungan namun tetap efisien yaitu jumlahnya tidak terlalu 

besar. Biaya lingkungan adalah biaya internal dan biaya eksternal 

terkait dengan upaya lingkungan biaya lingkungan merupakan 

salah satu faktor penentu keberhasilan akuntansi manajemen 

lingkungan karena dengan informasi ini manajemen dapat 

meningkatkan kualitas keputusan keuangan sambil tetap 

memperhatikan kualitas keputusan lingkungan. Biaya lingkungan 

dapat diklasifikasikan dalam 4 jenis biaya, yaitu biaya 

pencegahan, biaya deteksi, biaya kegagalan internal dan biaya 

kegagalan eksternal, didasarkan pada aktivitas pencegahan 

lingkungan dan aktivitas kegagalan lingkungan. Kegiatan 

pencegahan dilakukan untuk mencegah dan mendeteksi kualitas 

lingkungan yang buruk, sedangkan aktivitas kegagalan dilakukan 

sebagai respon atas kualitas lingkungan yang buruk.
16

 

Informasi yang berkaitan dengan aspek lingkungan dan 

sosial perlu disajikan pada laporan keuangan agar keputusan yang 

akan dibuat oleh manajemen perusahaan tetap 

mempertimbangkan aspek keuntungan (profit), masyarakat 

(people), dan lingkungan (planet). Perusahaan manufaktur yang 

telah mengalokasikan biaya lingkungan untuk mengelola 

kerusakan lingkungan merupakan wujud dari penerapan 

akuntansi lingkungan. Alokasi biaya lingkungan harus tetap 

memperhatikan kemampuan perusahaan untuk menghasilkan 

laba. Perusahaan yang konsisten mengalokasikan biaya 

lingkungan merupakan bentuk kepedulian perusahaan dalam 

upaya dalam menanggulangi kerusakan lingkungan, sehingga 

akan membangun kepercayaan masyarakat. Biaya lingkungan 

adalah wujud dari partisipasi perusahaan dalam melestarikan 

lingkungan, sehingga akan memberikan manfaat di masa 

mendatang. Perusahaan yang memperoleh kinerja lingkungan 

optimal serta berhasil dalam mengendalikan biaya lingkungan 

akan menyajikan informasi yang berkualitas terkait upaya yang 

                                                      
16 Dian Imanina Burhany and Sulistia Suwondo, ―Analisis Biaya 

Lingkungan Untuk Menentukan Efektivitas Dan Efisiensi Pengendalian Aktivitas 

Lingkungan,‖ Prosiding 4: Jurnal Ilmu Administrasi, Akuntansi, Bisnis, Manajemen, 

Dan Humaniora Politeknik Negeri Bandung, 2020, 317–22. 
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telah dilakukan untuk mengelola kelestarian lingkungan melalui 

pengungkapan informasi lingkungan.
17

 

Pengungkapan terkait biaya lingkungan dilakukan dengan 

mempublikasikan ke media perusahaan. Media exposure 

merupakan kegiatan atau kejadian perusahaan yang memiliki 

dampak pada lingkungan dan sosial yang diliputi atau 

dipublikasikan pada media. Pemberitaan pada media dapat 

berupa kabar baik (good news) atau kabar buruk (bad news). 

Keberadaan media exposure terkait lingkungan merupakan 

atribut eksternal perusahaan yang dapat berpengaruh terhadap 

pandangan masyarakat pada komitmen perusahaan berkaitan 

dengan lingkungan sekitarnya. Adanya pengungkapan oleh media 

dapat meningkatkan reputasi atau citra perusahaan di mata 

masyarakat. Perusahaan yang ingin diakui reputasinya oleh 

masyarakat merupakan perusahaan yang mampu memiliki ruang 

untuk memenuhi kebutuhan masyarakat dan mampu melakukan 

komunikasi kepada investornya secara efektif.  

Alasan perusahaan memanfaatkan peran media untuk 

mempublikasikan aktivitas Corporate Social Responsibility 

adalah untuk mendapatkan pengakuan atas tindakan yang 

dilakukan perusahaan terhadap kepedulian perusahaan pada 

kondisi sekitar serta mencapai harapan masyarakat dalam 

memenuhi reputasi baik perusahaan dikalangan masyarakat 

sehingga dapat menarik investor dan mempengaruhi keputusan 

investor untuk berinvestasi pada perusahaan. Pengungkapan 

terkait lingkungan pada media massa akan mempengaruhi nilai 

perusahaan dimata para stakeholder. Perusahaan yang melakukan 

pengungkapan terkait lingkungan di media massa akan 

mempermudah para stakeholder mengakses informasi yang 

diperlukan. Perusahaan yang mengungkapkan informasi terkait 

lingkungan maka akan menjadi nilai positif, sehingga akan 

                                                      
17 Adyaksana and Pronosokodewo, ―Apakah Kinerja Lingkungan Dan 

Biaya Lingkungan Berpengaruh Terhadap Pengungkapan Informasi Lingkungan?‖ 
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membuat calon investor tidak ragu untuk berinvestasi pada 

perusahaan.
18

 

Nilai perusahaan juga dapat diartikan suatu tanggapan 

investor pada suatu entitas bisnis yang berkaitan dengan harga 

saham pada pasar modal. Nilai perusahaan merupakan suatu 

indikator penting bagi para pemegang saham untuk melakukan 

suatu penilaian pada suatu perusahaan sebelum investor 

mengambil keputusan untuk berinvestasi pada perusahaan 

tersebut. Nilai perusahaan dapat dijadikan tolak ukur terhadap 

tingkat keberhasilan pada suatu perusahaan. Usaha dalam 

meningkatkan nilai perusahaan dengan cara pemanfaatan sumber 

daya dengan maksimal biasanya tidak diimbangi dengan 

pengelolaan lingkungan yang baik. Kerusakan yang terjadi pada 

lingkungan disebabkan oleh minimnya kepedulian perusahaan 

pada tanggung jawab lingkungan yang dapat memperburuk image 

suatu perusahaan dimata masyarakat dan para investor..
19

 

Keberhasilan suatu perusahaan tidak lepas dari pengaruh 

lingkungan dimana perusahaan itu didirikan. Menjalankan suatu 

bisnis tidak hanya meningkatkan pada nilai perusahaannya saja, 

tetapi juga perlu menjaga lingkungan melalui praktik tata kelola 

perusahaan yang baik. Setiap perusahaan berhutang pada dirinya 

sendiri untuk tetap menjaga dan meningkatkan nilai 

perusahaannya. Nilai perusahaan mencerminkan tingkat 

kepercayaan investor terhadap perusahaan tersebut. Jika suatu 

perusahaan memiliki nilai yang baik dimata investor, maka 

investor akan lebih tertarik untuk berinvestasi pada perusahaan 

tersebut.
20

 

                                                      
18 Rosida Majid, Aniek Wijayanti, and Ranti Nugraheni, ―Manajemen 

Risiko Dan Media Exposure Sebagai Pemoderasi Pengaruh Corporate Social 

Responsibility Terhadap Nilai Perusahaan High Profile Di Indonesia,‖ Business 

Management, Economic, and Accounting National 2 (2021): 614–26. 
19 Indah Ayu Mardiana and Eni Wuryani, ―Pengaruh Kinerja Lingkungan 

Terhadap Nilai Perusahaan Dengan Profitabilitas Sebagai Variabel Pemoderasi,‖ 

Jurnal Akuntansi Unesa 8, no. 1 (2019): 1–8, 

http://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jurnal-akuntansi/. 
20 David Azhari, Adira; Hasibuan, ―The Effect of Green Investment , 

Intellectual Capital Disclosure , and Carbon Emission Disclosure on Firm Value,‖ 

Jurnal Aplikasi Ekonomi, Akuntansi Dan Bisnis 5, no. 2 (2023): 1–15. 
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Pasar modal syariah di Indonesia identik pada Jakarta 

Islamic Index (JII) terdiri dari 30 saham syariah yang terdaftar 

dan tercatat di Bursa Efek Indonesia (BEI). Perusahaan yang 

terdaftar pada Jakarta Islamic Index (JII) merupakan perusahaan 

yang berbasis syariah dan perusahaan tersebut berupaya untuk 

tetap menjaga kinerjanya salah satunya dari sisi profitabilitas.
21

 

Saham yang terdaftar pada Jakarta Islamic Index (JII) senantiasa 

di update supaya responsif pada pergerakan pasar yang sesuai 

pada prinsip-prinsip syariah Islam sehingga dapat mendukung 

proses transparansi maupun akuntabilitas.
22

 Tujuan dari 

dibentuknya Jakarta Islamic Index (JII) adalah untuk 

meningkatkan kepercayaan investor yang akan melakukan 

investasi pada saham berbasis syariah dan dapat memberikan 

manfaat bagi para pemodal. Pada dasarnya investor akan 

menanamkan modalnya pada perusahaan yang mempunyai  nilai 

perusahaan yang baik. Oleh sebab itu, perusahaan melakukan 

berbagai cara agar perusahaannya memiliki nilai yang baik. 

Masalah lingkungan adalah salah satu bentuk fenomena 

besar yang membutuhkan perhatian khusus baik pemerintah, 

konsumen dan investor. Penyebab permasalahan ini yang menjadi 

perhatian banyak pihak adalah akibat dari aktivitas kegiatan 

perusahaan yang tidak mau mengeluarkan biaya dalam 

pengelolaan lingkungan karena mereka lebih mengutamakan 

profit dari segi finansial. Permasalahan yang sering dihadapi 

adalah polusi, penyusutan sumber daya alam, banyaknya limbah 

dan tidak terjaminya keamanan produk yang semakin dirasakan 

oleh masyarakat. Oleh sebab itu, masyarakat yang menjadi salah 

                                                      
21 Nova Harahap, Nurlaila; Harmain, Hendra; Siregar, Saparuddin; 

Maharani, ―Pengaruh Islamic Social Reporting (ISR), Umur Perusahaan Dan 

Kepemilikan Saham Publik Terhadap Profitabilitas (ROA) Pada Perusahaan Yang 

Terdaftar Di Jakarta Islamic Index (JII) Tahun 2010-2014,‖ Implementation Science 

39, no. 1 (2014): 1–15, 

http://dx.doi.org/10.1016/j.biochi.2015.03.025%0Ahttp://dx.doi.org/10.1038/nature10

402%0Ahttp://dx.doi.org/10.1038/nature21059%0Ahttp://journal.stainkudus.ac.id/ind

ex.php/equilibrium/article/view/1268/1127%0Ahttp://dx.doi.org/10.1038/nrmicro257

7%0Ahttp://. 
22 Widiyanti and Hasanah, ―Analisis Determinan Pengungkapan Islamic 

Social Reporting (ISR) (Studi Kasus Pada Perusahaan Yang Terdaftar Pada Jakarta 

Islamic Index Tahun 2011 - 2015).‖ 
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satu stakeholder perusahaan akan menuntut perusahaan untuk 

lebih memperhatikan akibat yang ditimbulkan dari aktivitas 

perusahaan dan bagaimana cara untuk mengatasi masalah 

tersebut. Berdasarkan fenomena yang baru-baru ini terjadi yang 

diungkap oleh Rasio Ridho Sani selaku Direktur Jenderal 

Penegakan Hukum Lingkungan Hidup dan Kehutanan (KLHK) 

dan Sigit Reliantoro selaku Direktur Jenderal Pengendalian 

Pencemaran dan Kerusakan Lingkungan mengungkap bahwa 

Kementerian Lingkungan Hidup dan Kehutanan (KLHK) 

menyebut dua sumber utama pada polusi udara di Jakarta berasal 

dari asap kendaraan bermotor dan kegiatan industri berbasis 

batubara. Pengendalian terkait sumber polusi udara yang 

disebabkan oleh industri, Kementerian Lingkungan Hidup dan 

Kehutanan (KLHK) menghentikan kegiatan empat perusahaan. 

Empat perusahaan yang dihentikan adalah PT Wahana Sumber 

Rejeki di Jakarta Utara (bidang pengolahan dan pemasok batu 

bara), PT Unitama Makmur Persada di Jakarta Utara (bidang 

pengolahan dan pemasok batubara), PT Maju Bersama Sejahtera 

di Jawa Timur (bidang pengolahan dan pemasok batu bara), dan 

PT Pindo Deli 3 di Jawa Barat (produsen kertas). Permasalahan 

pencemaran udara yang disebabkan oleh perusahaan batubara 

yang lokasinya berdekatan dengan warga Rusun Marunda 

membuat masyarakat disana selalu dihujani debu batu bara, 

bahkan ada satu warga yang harus mengganti kornea mata. 

Pembangkit listrik berbahan baku fosil dan pabrik industri 

manufaktur berbasis batubara juga menjadi penyebab polusi 

sehingga dapat mengakibatkan penyakit jantung, asma, infeksi 

pernafasan, penyakit paru-paru dan kanker.
23

 

Kehidupan alam pada pandangan Islam berada dalam prinsip 

keselarasan dan keseimbangan. Apabila ada satu bagian yang 

mengalami kerusakan pasti akan menyebabkan bagian lain 

menjadi rusak. Pada fiqih lingkungan sebagai perangkat atau 

aturan terkait perilaku manusia yang ditetapkan oleh ulama yang 

                                                      
23 Amalya Reza Oktaviani, ―KLHK Hentikan Kegiatan Empat Perusahaan 

Penyebab Polusi Udara, Warga Marunda: ‗Kenapa Baru Sekarang?,‘‖ BBC News 

Indonesia, 2023, https://www.bbc.com/indonesia/articles/cjrz8lgynnno. 
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berkompeten berdasarkan dalil yang bertujuan untuk mencapai 

kemaslahatan  kehidupan yang bernuansa ekologis. Didalam 

Islam, lingkungan tidak hanya diatur oleh Kementrian dan 

Lingkungan Hidup (KLH), akan tetapi di dalam Islam juga diatur 

dalam Al-Qur‘an yang menyebutkan bahwa manusia diciptakan 

dimuka bumi ini sebagai khalifah dan diwajibkan untuk 

memelihara maupun menjaga lingkungan. Berikut ayat Al-Qur‘an 

yang menegaskan larangan terhadap tindakan yang merusak alam 

dan menciptakan kerusakan di bumi: 

 ِ طَمَعًاۗ اِنَّ رَحَْْتَ الّلّه ا وَادْعُوْهُ خَوْفاً وَّ وَلََ تفُْسِدُوْا فِِ الََْرْضِ بعَْدَ اِصْلََحَِِ

نِيَْ  نَ المُْحْس ِ  قرَيِبٌْ مِّ

Artinya: Janganlah kamu berbuat kerusakan di bumi setelah 

diatur dengan baik. Berdoalah kepada-Nya dengan rasa takut 

dan penuh harap. Sesungguhnya rahmat Allah sangat dekat 

dengan orang-orang yang berbuat baik. (Q.S. Al-A’raf: 56)
24

 

Adapun ayat lain yang berkaitan dengan kerusakan pada 

lingkungan terdapat dalam Al-Qur‘an Surah Al-Baqarah: 205 

Allah berfirman: 

ُ لََ وَاِذَا توََلّه  ََ ۗ وَ الّلّه َّسْ ََ وَالَّ َ الحَْرْ ِِ ْ ُُ اَ وَ ْْ فْسِدَ فِ ُُ عه  فِِ الََْرْضِ لِ ََ  

بُّ الفَْسَادَ   يُُِ

Artinya: Dan apabila dia berpaling (dari engkau), dia berusaha 

untuk berbuat kerusakan di bumi, serta merusak tanam-tanaman 

dan ternak, sedang Allah tidak menyukai kerusakan. (Al-

Baqarah: 205)
25

 

                                                      
24 Kemenag RI, ―Surat Al-A‘raf Ayat 56,‖ NU Onine, 2022, 

https://quran.nu.or.id/al-a‘raf/56#:~:text=Dan janganlah kamu berbuat 

kerusakan,kepada orang yang berbuat kebaikan. 
25 Kemenag RI, ―Surat Al-Baqarah Ayat 205,‖ NU Onine, 2022, 

https://quran.nu.or.id/al-baqarah/205. 



 12 

Ayat diatas menjelaskan tentang larangan untuk merusak 

lingkungan. Terkait dengan pemeliharaan dan pelestarian 

lingkungan, salah satu bentuk upaya yang dapat dilakukan 

perusahaan yaitu dengan melakukan tanggung jawab sosial serta 

memperhatikan kondisi lingkungan sekitarnya, sehingga dampak 

yang disebabkan dari kegiatan operasional perusahaan tidak 

mengganggu masyarakat. 

Dalam agama Islam dilarang kepada siapapun untuk merusak 

dan mencemari lingkungan hidup, baik dalam tindakan maupun 

perbuatannya. Ayat diatas menjelaskan bahwa adanya kerusakan 

dimuka bumi ini merupakan ulah dari manusia. Masyarakat perlu 

diperkenalkan dengan kerangka pemikiran Islam dalam hidup 

bersama lingkungan, terutama bagi mereka yang belum mengenal 

hukum.
26

 Fiqih Lingkungan merupakan ketentuan-ketentuan 

Islam yang bersumber dari dalil-dalil yang terperinci terkait 

perilaku manusia terhadap lingkungan hidupnya dalam rangka 

mewujudkan kemaslahatan masyarakat secara umum dengan 

tujuan menolak adanya kerusakan yang terjadi.
27

 Fiqih 

lingkungan merupakan pengetahuan dan tuntutan syar‘i yang 

concern dipakai untuk melakukan kritik terhadap perilaku 

manusia yang cenderung memperlakukan lingkungan terhadap 

masalah-masalah ekologi.  

Penelitian ini memiliki research gap karena terdapat 

kesenjangan dari hasil penelitian terdahulu, seperti penelitian 

yang dilakukan oleh Dewi Anggraini dengan judul pengaruh 

pengungkapan corporate social responsibility, good corporate 

governance, volatilitas arus kas terhadap nilai perusahaan dengan 

investment opportunity set sebagai variabel moderasi, hasil dari 

penelitian ini menunjukan bahwa corporate social responsibility 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan.
28

 Penelitian 

                                                      
26 Ghufron, ―Fiqh Lingkungan.‖ 
27 Naning Fatmawatie, ―Aktifitas Social Benefit Perusahaan Ditinjau Dari 

Akuntansi Lingkungan Dan Fikih Lingkungan,‖ Equilibrium: Jurnal Ekonomi 

Syariah 6, no. 1 (2019): 42, https://doi.org/10.21043/equilibrium.v6i1.3358. 
28 Dewi Anggraini, ―Pengaruh Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility, Good Corporate Governance, Volatilitas Arus Kas Terhadap Nilai 

Perusahaan Dengan Investment Opportunity Set Sebagai Variabel Moderasi,‖ Jurnal 
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lain yang mendukung penelitian Dewi Anggraini yaitu yang 

dilakukan oleh Annisa Devi Lestari dan Zulaikha dengan judul 

penelitian pengaruh good corporate governance dan corporate 

social responsibility  terhadap nilai perusahaan, mendapatkan 

hasil bahwa corporate social responsibility berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Akan tetapi terdapat 

hasil yang berbeda dari penelitian terdahulu lainya yaitu 

penelitian yang dilakukan oleh Tri Nur Astuti, Mursalim 

Mursalim, dan Ummu Kalsum dengan judul penelitian 

Intervening Profitabilitas : Corporate Social Responsibility 

Terhadap Nilai Perusahaan mendapatkan hasil bahwa corporate 

social responsibility berpengaruh negatif dan tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan.
29

 

Adapun yang menjadi pembeda penelitian ini dengan 

penelitian-penelitian terdahulu yaitu, variabel independen (X) 

yang digunakan adalah biaya lingkungan, corporate social 

responsibility, dan media exposure sedangkan sebagai variabel 

nilai perusahaan merupakan variabel dependen (Y). Adapun 

periode yang digunakan pada penelitian ini menggunakan periode 

data 2019-2022, objek yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index 

(JII) tahun 2019-2022.  

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, peneliti tertarik 

untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Biaya 

Lingkungan, Corporate Social Responsibility, dan Media 

Exposure Terhadap Nilai Perusahaan dalam Perspektif Fiqih 

Lingkungan (Studi Pada Perusahaan yang Terdaftar di 

Jakarta Islamic Index (JII) Tahun 2019-2022)” 

 

 

 

 

                                                                                                                  
Perspektif Manajerial Dan Kewirausahaan (JPMK) 1, no. 2 (2021): 104–19, 

https://doi.org/10.59832/jpmk.v1i2.49. 
29 Astuti, Mursalim, and Kalsum, ―Intervening Profitabilitas : Corporate 

Social Responsibility Terhadap Nilai Perusahaan.‖ 
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C. Identifikasi dan Batasan Masalah 

1. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah penulis uraikan, 

maka terdapat permasalahan-permasalahan yang akan 

diidentifikasi pada penelitian ini adalah: 

a.) Pada peneliti terdahulu sebagian besar meneliti pada 

perusahaan manufaktur dan pertambangan, sedangkan 

pada penelitian ini peneliti akan meneliti pada 

perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index 

(JII) tahun 2019-2022 

b.) Terdapat ketidak konsistenan pada hasil peneliti 

terdahulu sehingga perlu dilakukan pengujian lebih 

lanjut untuk mengetahui konsistensi temuan. 

c.) Terdapat banyak perusahaan yang tidak 

mengungkapkan biaya lingkungan pada annual repor. 

2. Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah penulis uraikan 

maka batasan permasalahan yang akan diteliti dalam 

penelitian ini adalah: 

a.) Perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index 

(JII) tahun 2019-2022. 

b.) Perusahaan yang menyediakan data yang diperlukan 

peneliti, yaitu Annual Report dan Sustainability 

Report untuk tahun 2019-2022. 

c.) Perusahaan yang mengungkapkan biaya lingkungan 

pada website perusahaan. 

d.) Perusahaan yang memiliki website resmi 

 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, maka 

rumusan masalah adalah sebagai berikut: 

1. Apakah Biaya Lingkungan Berpengaruh Terhadap Nilai 

Perusahaan?  
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2. Apakah Corporate Social Responsibility Berpengaruh 

Terhadap Nilai Perusahaan? 

3. Apakah Media Exposure Berpengaruh Terhadap Nilai 

Perusahaan? 

4. Bagaimana Pandangan Fiqih Lingkungan Terhadap Biaya 

Lingkungan dan Corporate Social Responsibility? 

 

E. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan dari 

penelitian ini adalah: 

1. Untuk Mengetahui Pengaruh Biaya Lingkungan Terhadap 

Nilai Perusahaan 

2. Untuk Mengetahui Pengaruh Corporate Social 

Responsibility Terhadap Nilai Perusahaan. 

3. Untuk Mengetahui Pengaruh Media Exposure Terhadap 

Nilai Perusahaan 

4. Untuk Mengetahui Pandangan Fiqih Lingkungan Terhadap 

Biaya Lingkungan dan Corporate Social Responsibility?  

 

F. Manfaat Penelitian 

1. Bagi Peneliti 

Penelitian ini akan memberikan manfaat secara praktis 

yaitu untuk menambah ilmu pengetahuan dan wawasan 

penulis terhadap ilmu akuntansi lingkungan, seperti biaya 

lingkungan, pengungkapan corporate social responsibility 

yang berpengaruh terhadap nilai perusahaan dan mengenai 

pengungkapan media exposure pada website perusahaan 

pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII) 

pada tahun 2019-2022. 

2. Bagi Akademis 

Manfaat secara akademis dari penelitian ini adalah dapat 

dijadikan bahan referensi atau acuan dan masukan bagi para 

akademis. Sehingga penelitian ini dapat dijadikan bahan 

studi komparasi bagi peneliti berikutnya. Diharapkan 
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peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini 

terkait akuntansi lingkungan. 

3. Bagi Perusahaan 

Penelitian ini dapat dijadikan acuan bagi perusahaan 

untuk meningkatkan nilai perusahaan dan pengungkapan 

terkait masalah lingkungan pada website perusahaan yang 

dihasilkan dari aktivitas perusahaan. Diharapkan perusahaan 

dapat mengurangi kerusakan lingkungan yang dihasilkan 

dari aktivitas perusahaan agar menjadi nilai positif bagi 

masyarakat maupun investor. 

4. Bagi Investor 

Penelitian ini dapat dijadikan gambaran terkait seberapa 

bagus nilai perusahaan melalui pengungkapan lingkungan 

pada website perusahaan. Jadi jika suatu perusahaan 

memiliki nilai yang baik dan memiliki prospek baik dimasa 

mendatang maka para investor akan tertarik untuk 

berinvestasi di perusahaan tersebut. 

 

G. Kajian Penelitian Terdahulu yang Relevan 

Penelitian ini merujuk pada penelitian terdahulu baik berasal 

dari jurnal maupun penulisan tesis, hal ini dilakukan agar 

penelitian ini memiliki dasar pemikiran dalam rangka 

memperoleh kerangka kerja penelitian. ada beberapa jurnal yang 

dipakai sebagai referensi penelitian ini. 

1. Penelitian yang dilakukan oleh Selly Puspita Sari dengan 

judul ―Pengaruh Pengungkapan Lingkungan dan Media 

Exposure Terhadap Nilai Perusahaan (Studi Empiris Pada 

Perusahaan Makanan dan Minuman yang Terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia‖. Perbedaan penelitian terdahulu dengan 

penelitian ini terletak pada variabel independen dan 

dependen. Pada penelitian ini variabel Media Exposure 

digunakan sebagai variabel moderasi. aplikasi SmartPLS 

3.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengungkapan 

lingkungan berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. 
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Selain itu, media exposure juga berpengaruh positif terhadap 

nilai perusahaan. 
30

 

2. Penelitian yang dilakukan oleh Ulfa Mawaddah dan Junaidi 

dengan judul ―Pengaruh Environmental Performance dan 

Environmental Cost Terhadap Nilai Perusahaan dengan 

Profitabilitas Sebagai Variabel Intervening Pada Perusahaan 

Pertambangan Sub Sektor Batu Bara Yang Terdaftar Di 

Bursa Efek Indoensia Tahun 2016-2020‖. Pada penelitian ini 

memiliki perbedaan yaitu pada variabel independen 

menggunakan variabel corporate social responsibility, dan 

media exposur. Hasil penelitian ini menemukan bahwa 

Variabel Environmental Performance berpengaruh negatif 

terhadap Profitabilitas, Variabel Environmental Cost 

berpengaruh negatif terhadap Profitabilitas, Variabel 

Environmental Performance tidak berpengaruh positif 

terhadap Nilai Perusahaan, Variabel Environmental Cost 

berpengaruh positif terhadap Nilai Perusahaan, Variabel 

Profitabilitas berpengaruh positif terhadap Nilai Perusahaan, 

Variabel Environmental Performance secara tidak langsung 

berpengaruh negatif terhadap Nilai Perusahaan melalui 

Profitabilitas, Variabel Environmental Cost secara tidak 

langsung berpengaruh negatif terhadap Nilai Perusahaan 

melalui Profitabilitas.
31

 

3. Penelitian yang dilakukan oleh Gine Das Prena dkk, dengan 

judul penelitian ―Pengaruh Eco Efficiency, Corporate Social 

Responsibility dan Accrual Quality Terhadap Nilai 

Perusahaan (Perusahaan Manufaktur Di Bursa Efek 

Indonesia Tahun 2016 – 2018)‖. Pada penelitian ini 

memiliki perbedaan yaitu pada variabel independen 

menggunakan variabel corporate social responsibility, dan 

                                                      
30 Selly Puspita Sari, ―Pengaruh Pengungkapan Lingkungan Dan Media 

Exposure Terhadap Nilai Perusahaan (Studi Empiris Pada Perusahaan Makanan Dan 

Minuman Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia),‖ Jurnal Akuntansi Aisyah 1, no. 

Vol 1 No 1 (2021) (2021): 24–29. 
31 Ulfamawaddah Ulfamawaddah, Junaidi Junaidi, and Ilham Wahyudi, 

―Pengaruh Environmental Performance Dan Environmental Cost Terhadap Nilai 

Perusahaan Dengan Profitabilitas Sebagai Variabel Intervening,‖ Jurnal Akuntansi & 

Keuangan Unja 7, no. 3 (2023): 132–43, https://doi.org/10.22437/jaku.v7i3.16189. 
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media exposur. Hasil dari penelitian ini adalah Variabel Eco-

Efficiency mempunyaii pengaruh yang positif signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan, Corporate Social Responsibility 

mempunyaii pengaruh yang positif signifikan terhadap Nilai 

Perusahaan, dan Accrual Quality mempunyaii pengaruh 

yang positifi signifikan terhadapi Nilai Perusahaan.
32

 

4. Penelitian yang dilakukan oleh Ayunita Ajengtiyas dan 

Husnah Nur Laela dengan judul ―Pengaruh agresivitas pajak 

dan media exposure terhadap pengungkapan corporate 

social responsibility dengan profitabilitas sebagai variabel 

moderasi‖. Perbedaan pada penelitian ini adalah pada 

variabel independen dan dependen, dimana variabel 

corporate social responsibility dan media exposure 

dijadikan variabel independen dan variabel dependen 

mnggunakan nilai perusahaan. Hasil dari penelitian ini 

adalah Agresivitas pajak berpengaruh secarah positif 

terhadap Pengungkapan corporate social responsibility, 

Media Exposure berpengaruh secara positif terhadap 

pengungkapan corporate social responsibility, Profitabilitas 

diukur dengan menggunakan Return on Asset mampu 

memperlemah Agresivitas Pajak, dan mampu juga untuk 

memperkuat Media Exposure untuk mempengaruhi 

pengungkapan corporate social responsibility.
33

 

5. Penelitian yang dilakukan oleh Ellysa Putri Setianingrum, 

Anny Widiasmara dan Maya Novitasari dengan judul 

―Pengaruh Tax Aggressiveness dan Media Exposure 

terhadap Corporate social responsibility dengan Board Size 

Sebagai Variabel Moderasi (Studi Empiris Pada Perusahaan 

Pertambangan yang Terdaftar di BEI Periode 2017-2021)‖. 

Perbedaan pada penelitian ini adalah pada variabel 

                                                      
32 Gine Das Prena et al., ―Pengaruh Eco Efficiency, Corporate Social 

Responsibility Dan Accrual Quality Terhadap Nilai Perusahaan,‖ STATERA: Jurnal 

Akuntansi Dan Keuangan 1, no. 2 (2019): 32–43, 

https://doi.org/10.33510/statera.2019.1.2.32-43. 
33 Ayunita Ajengtiyas Saputri Mashuri and Husnah Nur Laela Ermaya, 

―Pengaruh Agrevitas Pajak Dan Media Exposure Terhadap Pengungkapan Corporate 

Social Responsibility Dengan Profitabilitas Sebagai Variabel Moderasi,‖ Jurnal STEI 

Ekonomi 29, no. 01 (2020): 35–50, https://doi.org/10.36406/jemi.v29i01.236. 
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independen dan dependen, dimana variabel corporate social 

responsibility dan media exposure dijadikan variabel 

independen dan variabel dependen mnggunakan nilai 

perusahaan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Tax 

Aggressiveness tidak berpengaruh terhadap Corporate Social 

Responsibility. Media Exsposure berpengaruh terhadap 

Corporate Social Responsibility, Board Size tidak dapat 

memoderasi pengaruh Tax Aggressiveness terhadap 

Corporate Social Responsibility dan Board Size dapat 

memoderasi pengaruh Media Exposure terhadap Corporate 

Social Responsibility.
34

 

6. Penelitian yang dilakukan oleh Sekha Elya Firdaus dengan 

judul ―Pengaruh Media Exposure, Profitabilitas dan Ukuran 

Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan dengan Islamic 

Social Reporting Sebagai Variabel Moderating‖. Perbedaan 

dari penelitian ini dan penelitian terdahulu terletak pada 

variabel independen menggunkan biaya lingkungan, 

corporate social responsibility dan media exposure. Hasil 

dari penelitian ini adalah media exposure tidak berpengaruh 

signifikan terhadap nilai prusahaan, profitabilitas 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, ukuran 

perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.
35

 

7. Penelitian yang dilakukan oleh Nur Afifah dkk, dengan judul 

penelitian ―Pengaruh Corporate Social Responsibility (CSR) 

dan Reputasi Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan. 

Perbedaan dari penelitian ini dan penelitian terdahulu 

terletak pada variabel independen menggunkan biaya 

lingkungan, corporate social responsibility dan media 

exposure. Hasil dari penelitian ini adalah Hasil analisis data 

memperlihatkan bahwa corporate social responsibility 

                                                      
34 Ellysa, Putri S; Widiasmara, Anny; Novitasari, ―Pengaruh Tax 

Aggressiveness Dan Media Exposure Terhadap Corporate Social Responsibility 

Dengan Board Size Sebagai Variabel Moderasi (Studi Empiris Pada Perusahaan 

Pertambangan Yang Terdaftar Di BEI Periode 2017-2021).‖ 
35 Sekha Elya Firdaus, ―Pengaruh Media Exposure , Profitabilitas Dan 

Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan Dengan Islamic Social Reporting 

Sebagai Variabel Moderating ( Studi Pada Jakarta Islamic Index Periode Tahun 2017-

2021 ),‖ 2023. 
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berpengaruh negatif terhadap Nilai perusahaan. Tetapi 

reputasi perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan. Pada penelitian ini juga menguji dampak 

pengungkapan corporate social responsibility terhadap Nilai 

perusahaan yang di mediasi oleh reputasi perusahaan, 

hasilnya memperlihatkan bahwa reputasi perusahaan tidak 

memediasi pengungkapan corporate social responsibility 

terhadap Nilai Perusahaan.
36

 

8. Penelitian yang dilakukan oleh Anggita Langgeng Wijaya 

dan Erlita Listyana Pancawati dengan judul penelitian 

―Pengaruh Pengungkapan Corporate Social Responsibility 

(CSR) dan Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan dengan 

Struktur Modal Sebagai Variabel Pemoderasi‖. Perbedaan 

dari penelitian ini dan penelitian terdahulu terletak pada 

variabel independen menggunkan biaya lingkungan, 

corporate social responsibility dan media exposure. Hasil 

dari penelitian ini adalah variabel Corporate Social 

Responsibility berpengaruh positif signifikan terhadap nilai 

perusahaan, Profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan, Struktur Modal tidak berpengaruh positif 

signifikan terhadap nilai perusahaan, struktur modal 

memoderasi nilai perusahaan melalui Corporate Social 

Responsibilit.
37

 

9. Penelitian yang dilakukan oleh Linda Widyastuti dengan 

judul penelitian ―Hubungan Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility (CSR) Terhadap Nilai Perusahaan dengan 

Earnings Management Sebagai Variabel Moderasi‖. 

Perbedaan dari penelitian ini dan penelitian terdahulu 

terletak pada variabel independen menggunkan biaya 

lingkungan, corporate social responsibility dan media 

                                                      
36 Afifah Nur, ―Pengaruh Corporate Social Responsibility (CSR) Dan 

Reputasi Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan,‖ Ekuitas: Jurnal Ekonomi Dan 

Keuangan, no. 32 (2021): 346–64, 

https://doi.org/10.24034/j25485024.y2021.v5.i3.4644. 
37 Anggita Langgeng Wijaya and Erlita Listyana Pancawati, ―Pengaruh 

Pengungkapan Corporate Social Responsibility ( CSR ) Dan Profitabilitas Terhadap 

Nilai Perusahaan Dengan Struktur Modal Sebagai Variabel Pemoderasi,‖ Jurnal 

Akuntansi Vol. 3 No.2 Oktober 2019 3 (2019): 131–40. 
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exposure. Hasil dari penelitian ini adalah Corporate Social 

Responsibility (CSR) berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan.
38

 

10. Penelitian yang dilakukan oleh Mesrawati dkk dengan judul 

penelitian ―Pengaruh Corporate Social Responsibility 

(CSR), Institutional Ownership, Leverage, Asset Growth 

Terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Manufaktur 

yang Tercatat di BEI Tahun 2014-2017 ‖. Perbedaan dari 

penelitian ini dan penelitian terdahulu terletak pada variabel 

independen menggunkan biaya lingkungan, corporate social 

responsibility dan media exposure. Hasil dari penelitian ini 

adalah Corporate social responsibility secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, 

institutional ownership secara parsial berpengaruh signifikan 

terhadap nilai perusahaan, leverage secara parsial tidak 

berpengaruh dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan, 

asset growth secara parsial tidak berpengaruh dan  tidak 

signifikan terhadap nilai perusahaan, Corporate social 

responsibility, institutional ownership, leverage, dan asset 

growth secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

nilai perusahaan.
39

 

11. Penelitian yang dilakukan oleh Ratna Wulaningrum dan 

Dyah Kusrihandayani dengan judul penelitian ―Pengaruh 

Pengungkapan Lingkungan, Biaya Lingkungan dan 

Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan‖. Perbedaan dari 

penelitian ini dan penelitian terdahulu terletak pada variabel 

independen menggunkan biaya lingkungan, corporate social 

responsibility dan media exposure. Hasil dari penelitian ini 

adalah variabel Pengungkapan Lingkungan, Biaya 

                                                      
38 Linda Widyastuti, ―Hubungan Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility (CSR) Terhadap Nilai Perusahaan Dengan Earnings Management 

Sebagai Variabel Moderasi,‖ Industry and Higher Education 3, no. 1 (2021): 1689–

99, 

http://journal.unilak.ac.id/index.php/JIEB/article/view/3845%0Ahttp://dspace.uc.ac.id

/handle/123456789/1288. 
39 Mesrawati, ―Pengaruh Corporate Social Responsibility (CSR), 

Institutional Ownership, Leverage, Asset Growth Terhadap Nilai Perusahaan Pada 

Perusahaan Manufaktur Yang Tercatat Di BEI Tahun 2014-2017‖ 14 (2020): 468–84. 
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Lingkungan dan Profitabilitas berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan.
40

 

12. Penelitian yang dilakukan oleh Rifani Akbar Sulbahri 

dengan judul penelitian ―Pengaruh Corporate Social 

Responsibility Terhadap Nilai Perusahaan‖. Hasil dari 

penelitian ini adalah variabel Corporate Social 

Responsibility berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan.
41

 

13. Penelitian yang dilakukan oleh Desyi Erawati dkk, dengan 

judul penelitian ―Analisis Return on Asset (ROA), Return on 

Equity (ROE) dan Corporate Social Responsibility (CSR) 

yang Mempengaruhi Nilai Perusahaan Pada Perusahaan 

Manufaktur‖. Hasil dari penelitian ini adalah Return on 

Asset (ROA) mempengaruhi nilai perusahaan, Return on 

Equity (ROE) mempengaruhi nilai perusahaan dan 

Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap nilai perusahaan.
42

 

14. Penelitian yang dilakukan oleh Vieni Angelita dan Nila 

Firdausi Nuzula dengan judul penelitian ―Pengaruh 

Environmental Cost Terhadap Profitabilitas dan Nilai 

Perusahaan ( Studi Pada Perusahaan Kimia First Section 

yang Terdaftar di Japan Exchange Group Perode 2013 – 

2015)‖. Mendapatkan hasil bahwa variabel independen biaya 

lingkungan berpengaruh terhadap nilai perusahaan.
43

 

                                                      
40 Ratna Wulaningrum and Dyah Kusrihandayani, ―Pengaruh 

Pengungkapan Lingkungan, Biaya Lingkungan Dan Profitabilitas Terhadap Nilai 

Perusahaan,‖ Bidang Ilmu Administrasi, Akuntansi, Bisnis, Manajemen, Dan 

Humaniora, 2020, 102–3, www.idx.co.id. 
41 Rifani Akbar Sulbahri, ―Pengaruh Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility Terhadap Nilai Perusahaan,‖ Jurnal Manajemen, Bisnis Dan 

Organisasi (JUMBO) 5, no. 1 (2021): 21, https://doi.org/10.33772/jumbo.v5i1.20332. 
42 Elloni Shenurti, Desyi Erawati, and Sutanti Nur Kholifah, ―Analisis 

Return on Asset (ROA) , Return on Equity (ROE) Dan Corporate Social 

Responsibility (CSR) Yang Mempengaruhi Nilai Perusahaan Pada Perusahaan 

Manufaktur,‖ Jurnal Akuntansi Dan Manajemen 19, no. 01 (2022): 01–10, 

https://doi.org/10.36406/jam.v19i01.539. 
43 Vieni Angelita Buana, ―Pengaruh Environmental Cost Terhadap 

Profitabilitas Dan Nilai Perusahaan ( Studi Pada Perusahaan Kimia First Section Yang 
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15. Penelitian yang dilakukan oleh Ahmad Renaldi dan Idrianita 

Anis dengan judul penelitian ―Pengaruh Pengungkapan 

Biaya dan Kinerja Lingkungan Terhadap Nilai Perusahaan: 

Studi Empiris Pada Perusahaan Industri Manufaktur di 

Indonesia‖. Hasil dari penelitian ini adalah variabel biaya 

lingkungan berpengaruh terhadap nilai perusahaan.
44

 

16. Penelitian yang dilakukan oleh Yola Farista dkk, dengan 

judul penelitian ―Analisis Pengaruh Kinerja Lingkungan dan 

Biaya Lingkungan Terhadap Nilai Perusahaan dengan 

Kinerja Keuangan Sebagai Variabel Intervening‖. Hasil dari 

penelitian ini adalah variabel biaya lingkungan berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan.
45

 

 

H. Sistematika Penulisan  

Untuk mendapatkan gambaran yang jelas mengenai skripsi 

yang akan peneliti susun, maka akan dikemukakan outline 

penelitian sebagai berikut: 

BAB I : PENDAHULUAN 

Pada bab pendahuluan ini akan diuraikan latar 

belakang, batasan masalah, perumusan masalah, 

tujuan penelitian, manfaat penelitian dan sistematika 

penelitian 

BAB II : LANDASAN TEORI DAN PENGAJUAN 

HIPOTESIS 

Pada bab ini berisi uraian mengenai landasan teori 

yang digunakan dalam penelitian ini meliputi teori 

sinyal, teori legitimasi, biaya lingkungan, corporate 

                                                                                                                  
Terdaftar Di Japan Exchange Group Perode 2013 – 2015 ),‖ Jurnal Administrasi 

Bisnis (JAB) 50, no. 1 (2019): 46–55. 
44 Ahmad Renaldi, ―Pengaruh Biaya Dan Kinerja Lingkungan Terhadap 

Nilai Perusahaan: Studi Empiris Pada Perusahaan Industri Manufaktur Di Indonesia,‖ 

Jurnal Ekonomi Trisakti 3, no. 2 (2023): 3853–62. 
45 Yola Farista, ―Analisis Pengaruh Kinerja Lingkungan Dan Biaya 

Lingkungan Terhadap Nilai Perusahaan Dengan Kinerja Keuangan Sebagai Variabel 

Intervening,‖ INNOVATIVE: Journal Of Social Science Research 4 (2024): 6337–51. 



 24 

social responsibility, media exposure, nilai 

perusahaan, dan pengajuan hipotesis. 

BAB III : METODE PENELITIAN 

Pada bab ini membahas tentang waktu dan tempat 

penelitian, pendekatan dan jenis penelitian, populasi, 

sampel, teknik pengumpulan data, definisi 

operasional variabel dan teknik analisis data. 

BAB IV : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini membahas tentang deskripsi data dan 

pembahasan hasil penelitian dan analisis. 

BAB V : PENUTUP 

Pada bab ini kesimpulan yang diperoleh dari hasil 

analisis dan pembahasan, dan juga saran yang 

diberikan oleh peneliti yang berkaitan dengan 

pembahasan dalam penelitian ini. 

  



 

101 

 

 

BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis penelitian tentang pengaruh biaya 

lingkungan, corporate social responsibility dan media exposure 

terhadap nilai perusahaan dalam perspektif fiqih lingkungan studi 

pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII) 

tahun 2019-2022, maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Variabel biaya lingkungan  berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Hasil tersebut menunjukan apabila perusahaan 

mengeluarkan biaya lingkungan maka menunjukan bahwa 

perusahaan tersebut peduli dan memperhatikan dampak yang 

diakibatkan dari kegiatan operasional perusahaan. Jadi apabila 

perusahaan mengeluarkan biaya lingkungan maka akan 

membuat citra perusahaan semakin meningkat sehingga akan 

mempengaruhi nilai perusahaan. 

2. Variabel corporate social responsibility berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan. Hasil tersebut menunjukan bahwa apabila 

perusahaan melakukan kegiatan operasionalnya perusahaan 

memiliki komitmen bukan untuk sebatas keuntungan finansial 

saja, melainkan dengan menerapkan kegiatan corporate social 

responsibility menjadi bentuk tanggung jawab sosial 

perusahaan terhadap masyarakat. Sehingga kegiatan ini 

menjadi investasi jangka panjang yang berguna sebagai alat 

untuk meningkatkan citra atau nilai perusahaan di mata 

publik.  

3. Variabel media exposure tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Hasil tersebut menunjukan bahwa apabila 

perusahaan mengungkapkan kegiatan operasionalnya di media 

maka tidak mempengaruhi nilai dari perusahaan, karena 

terpaan media biasanya hanya mengungkapkan kegiatan yang 

positif dan tidak dilakukan secara keberlanjutan, sehingga 

para investor atau stakeholder lebih melihat nilai perusahaan 
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dari harga saham, manajemen keuangan, profitabilitas 

dibandingkan melihat informasi pada media. 

4. Pandangan fiqih lingkungan terhadap biaya lingkungan dan 

corporate social responsibility yang merujuk pada praktik 

bisnis yang memiliki tanggung jawab terhadap masyarakat 

tanpa mengabaikan batasan-batasan yang di terapkan dalam 

Islam. Perusahaan yang mengabaikan lingkungan sama saja 

dengan melakukan suatu tindakan tercela yang di larang keras 

oleh agama. Adapun pilar dari fiqih lingkungan itu sendiri 

merupakan apa yang terdapat pada ajaran agama Islam, 

khalifah merupakan sebutan yang digunakan oleh Allah untuk 

menjaga atau mengemban amanat dari Allah untuk menjaga 

atau memelihara dan mengembankan alam demi untuk 

kepentingan kemanusiaan. Artinya manusia memiliki 

tanggung jawab atas kelestarian lingkungan hidup dan 

keseimbangan ekosistem yang sudah sedemikian rupa 

diciptakan oleh Allah SWT. 

Sehingga dengan perusahaan menjaga lingkungan 

sekitar perusahaan yang baik maka masyarakat dapat lebih 

mengenal perusahaan sebagai perusahaan yang selalu 

melakukan hal-hal yang positif dan bermanfaat bagi 

masyarakat. Sehingga image perusahaan dimata masyarakat 

akan menjadi lebih baik dan terciptanya bisnis perusahaan 

yang sehat dan berkelanjutan. 

 

B. Rekomendasi 

Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dikemukakan 

diatas maka dapat diberikan saran-saran sebagai berikut: 

1. Bagi peneliti selanjutnya dan pihak akademisi, disarankan 

menambahkan variabel lain seperti Green Accounting, Eco-

Efficiency dan variabel lainya serta menggunakan variabel 

moderating ataupun intervening untuk mengetahui faktor 

apa saja yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan dan 

hendaknya menambah sampel perusahaan dan tidak hanya 

perusahaan yang berada di Jakarta Islamic Index, misalnya 
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perusahaan yang terdaftar di Sri-Kehati agar mendapatkan 

hasil penelitian yang lebih baik serta dapat menjadi referensi 

tambahan. 

2. Bagi investor disarankan untuk memperitimbangkan biaya 

lingkungan, corporate social responsibility, media exposure 

dan nilai perusahaan dari perusahaan yang akan dijadikan 

tempat berinvestasi. 

3. Bagi perusahaan disarankan untuk lebih mengoptimalkan 

dan meningkatkan kegiatan biaya lingkungan dan corporate 

social responsibility, karena pada penelitian ini variabel 

corporate social responsibility memiliki pengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic 

Index (JII) tahun 2019-2022. 
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