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ABSTRAK 

 

Bank syariah merupakan lembaga keuangan yang berfungsi 

sebagai menghimpun dana dari masyarakat dan menyalurkan kembali 

kepada masyarakat dengan sistem dan mekanisme berdasarkan dengan 

Al-Quran dan Hadist. Bank syariah sebagai salah satu solusi alterfantif 

tentang persoalan antar bunga bank dengan riba. Riba adalah 

menetapkan bunga bank atau melebihkan jumlah pinjaman secara batil 

dan menurut ulama riba hukunya haram/dilarang. Bank syariah 

didirikan untuk mempromosikan dan mengembangkan penerapan 

prinsip syariah dalam transaksinya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

pengetahuan, religiusitas dan lokasi perbankan syariah, baik secara 

parsial maupun simulatan terhadap minat memilih produk di bank 

syariah. Penelitian termasuk jenis penelitian kuantitatif. Populasi 

dalam penelitian ini yaitu Guru SDIT At-Taqwa Gumawang. Dengan 

menggunakan Teknik pengambilan sampel yaitu sampling jenuh, 

diambil sampel sejumlah 40 guru. Sedangkan Teknik analisis data 

yang digunakan adalah analisis deskriptif. Data yang dikumpulkan 

menggunakan kuesioner dengan skala likert. Pengujian hipotesis 

dilakukan dengan analisis regresi linier berganda. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa : (1) Variabel 

Pengetahuan, secara parsial tidak berpengaruh terhadap minat memilih 

produk di bank syariah. (2) Variabel Religiusitas, secara parsial tidak 

berpengaruh terhadap minat memilih produk di bank syariah. (3) 

Variabel Lokasi, secara parsial berpengaruh terhadap minat memilih 

produk di bank syariah.  

 

Kata Kunci : Bank Syariah, Pengetahuan, Religiusitas, Lokasi, Minat  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

ABSTRACT 

 

 

Islamic banks are financial institutions that function to collect 

funds from the community and distribute them back to the community 

with systems and mechanisms based on the Al-Quran and Hadith. 

Islamic banking is an alternative solution to the problem between 

bank interest and usury. Usury is fixing bank interest or exaggerating 

the loan amount in a false way and according to scholars usury is 

haram/forbidden. Islamic banks were established to promote and 

develop the application of sharia principles in their transactions. 

This research aims to determine the influence of knowledge, 

religiosity and location of Islamic banking, both partially and 

simultaneously, on interest in choosing products at Islamic banks.  

This research is a type of quantitative research. The 

population in this research is SDIT At-Taqwa Gumawang teachers. 

Using saturated sampling techniques, a sample of 40 teachers was 

taken. Meanwhile, the data analysis technique used is descriptive 

analysis. Data was collected using a questionnaire with a Likert scale. 

Hypothesis testing was carried out using multiple linear regression 

analysis. 

The research results show that: (1) The Knowledge variable, 

partially, has no effect on interest in choosing products at Islamic 

banks. (2) The Religiosity variable, partially, has no effect on interest 

in choosing products at Islamic banks. (3) Location variables partially 

influence interest in choosing products at Islamic banks.  

 

Keywords: Islamic Bank, Knowledge, Religiosity, Location, Interest 

 

 

 

 

 

 

 

 









 

 

 
 

MOTTO 

 

                           

      

 

“Hai manusia, sesungguhnya janji Allah swt adalah benar, maka 

sekali-kali janganlah  kehidupan dunia memperdayakan kamu dan 

sekali-kali janganlah syaitan yang pandai menipu, memperdayakan 

kamu tentang Allah swt”. (Q.S Fathir: 5) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Penegasan Judul 

Sebagai langkah awal dalam memahami penelitian ini, maka 

diperlukan adanya penegasan terkait judul terlebih dahulu 

mengenai istilah dalam penelitian ini. Penegasan judul ini 

dilakukan untuk menghindari kesalah pahaman dalam 

menggunakan beberapa istilah yang dipakai. Dalam hal ini 

diharapkan bisa memperoleh gambaran yang jelas dari makna yang 

dimaksud dalam proposal penelitian yang berjudul “Pengaruh 

Pengetahuan Guru, Religiusitas Dan Lokasi Perbankan 

Syariah Terhadap Minat Memilih Produk Di Bank Syariah ( 

Studi Pada Guru SDIT At-Taqwa Gumawang, Kab. Oku 

Timur, Sumatra Selatan )”. Adapun istilah-istilah yang perlu 

diuraikan adalah sebagai berikut: 

1. Pengaruh merupakan hubungan timbal balik atau hubungan 

sebab akibat antara apa yang mempengaruhi dengan apa yang 

dipengaruhi. Ini merupakan dua hal yang akan dikaitkan dan 

dianalisis apakah ada yang menghubungkannya.
1
 

2. Pengetahuan merupakan hasil kegiatan ingin tahu manusia 

tentang apa saja melalui cara-cara dan dengan alat-alat 

tertentu. Pengetahuan ini bermacam-macam jenis dan sifatnya, 

ada yang langsung dan ada yang tidak langsung, ada yang 

bersifat tidak tetap, subyektif dan khusus, dan ada pula yang 

bersifat tetap, obyektif dan umum.
2
 

3. Guru merupakan fasiliator utama disekolah, yang berfungsi 

untuk menggali, mengembangkan, mengoptimalkan potensi 

yang dimilikinya sehingga menjadi bagian masyarkat yang 

beradab.
3
 

                                                             
1 Depertement Pendidikan, Kamus Besar Bahasa Indonesia (Jakarta: 

Gramedia, 2007), 78. 
2
 Darsini, dkk, “PENGETAHUAN: ARTIKEL REVIEW,” Jurnal 

Keperawatan, Vol. 12, No. 1  (2019): 97. 
3 Maulana Akbar Sanjani, “Tugas Dan Peranan Guru Dalam Proses 

Peningkatan Belajar Mengajar,” Jurnal Serunai Ilmu Pendidikan, Vol. 6. No. 

1 (2020): 36. 



 

 

 
 

2 

4. Religiusitas merupakan perbuatan seseorang yang 

berhubungan dengan masyarakat luas dalam rangka 

mengembangkan kretivitas pengabdian (ibadah) kepada Allah 

swt semata. Religiusitas adalah integrasi secara komplek 

antara pengetahuan agama, perasaan serta tindakan 

keagamaan dalam seseorang.
4
 

5. Lokasi merupakan tempat kedudukan secara fisik yang 

mempunyai fungsi strategis karena dapat ikut menentukan 

tercapainya tujuan badan usaha.
5
 

6. Minat merupakan kecendurungan memberi perhatian yang 

lebih besar terhadap sesuatu yang diminatinya dan mengikuti 

kegiatan yang dilakukan dengan rasa senang.
6
 

7. Bank Syariah merupakan bank yang beroperasi sesuai 

dengan prinsip-prinsip syariah islam yaitu mengikuti 

ketentuan-ketetuan syariah islam khususnya yang menyangkut 

tata cara bermuamalat secara islam.
7
 

Berdasarkan pemaparan dari istilah dalam judul diatas, maka 

dapat dipahami bahwa penelitian ini dimaksudkan untuk 

membahas mengenai bagaimana “Pengaruh Pengetahuan, 

Religiusitas Dan Lokasi Perbankan Syariah Terhadap Minat 

Memilih Produk Bank Syariah ( Studi Pada Guru SDIT At-

Taqwa Gumawang, Kab. Oku Timur, Sumatra Selatan )”.  

 

B. Latar Belakang Masalah 

Perkembangan perbankan syariah di Indonesia dapat dilihat 

secara historis yaitu dengan diwujudkan pemikiran berbagai 

                                                             
4
 Muhammad Zuhriyansyah, dan Nurlinda, “ Pengaruh Religiusitas 

dan Presepsi Nasabah Terhadap Keputusan Memilih Bank Syariah”, Jurnal 

Al- Amwal,  Vol. 10,  No. 1  (2018): 51. 
5
 Agnes Ligia Pratistia Walukow, dkk, “ Pengaruh Kualitas Produka, 

Harga , Promosi dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di 

Bentenan Center Sonder Minahasa,” Junal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, 

Manajemen Bisnis dan Akuntansi,  Vol. 2, No. 3 (2014): 1738. 
6
 Naeklan Simbolon, “ Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Belajar Peserta Didik,”  Jurnal Kajian Pendidikan dan Pendidikan Dasar, 

Vol. 1, No. 2 (2013): 16. 
7
 Rahmat Ilyas, “ Manajemen Permodalan Bank Syariah,” Jurnal 

Bisnis dan Manajemen Islam, Vol. 5,  No.2 (2017): 1324. 
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kalangan seperti para tokoh masyarakat, ulama, akademis, 

ekonomi dan dengan dukungan penuh pemerintah pada saat itu 

dengan lahirnya sebuah bank berbasis syariah pertama di 

Indonesia. Momentum tersebuat adalah sebuah starting point dan 

terintergrasinya sistem ekonomi syariah dalam sistem 

perekonomian nasional.
8
 Dengan hadirnya bank syariah sebagai 

sebuah lembaga yang memfasilitasi segala bentuk transaksi 

ekonomi syariah, merupakan sebuah solusi agar umat muslim 

terhindar dari transaksi yang tidak berdasarkan prinsip syariah. 

Bank syariah merupakan lembaga keuangan yang berfungsi 

sebagai menghimpun dana dari masyarakat dan menyalurkan 

kembali kepada masyarakat dengan sistem dan mekanisme 

berdasarkan dengan Al-Quran dan Hadist.
9
 Bank syariah sebagai 

salah satu solusi alterfantif tentang persoalan antar bunga bank 

dengan riba. Riba adalah menetapkan bunga bank atau 

melebihkan jumlah pinjaman secara batil dan menurut ulama riba 

hukunya haram/dilarang. Bank syariah didirikan untuk 

mempromosikan dan mengembangkan penerapan prinsip syariah 

dalam transaksinya. Hal ini sesuai dengan firman Allah SWT 

yang terdapat pada surat Al-Baqarah ayat 278 - 279: 

                     

                         

                     

 

Artinya: “Hai orang-orang yang beriman bertakwalah 

kepada Allah dan tinggalkan sisa riba (yang belum dipungut) jika 

                                                             
8
 Muammar Arafat Yusmad, Aspek Hukum Perbankan Syariah Dari 

Teori Ke Praktik (Yogyakarta: DEEPUBLISH, 2018). 12-13. 
9 Nur Lita Faridah, “Pengaru Pembelajaran Insert Ekonomi Syariah, 

Pengetahuan Produk, Lingkungan Sosial dan Religiusitas Terhadap Minat 

Menabung Di Bank Syariah,” Journal of Islamic Economic Development, 

Vol. 5, No. 2 (2021),  98-99. 
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kamu orang-orang yang beriman. Maka jika kamu tidak 

mengerjakan (meninggalkan sisa riba), maka ketahuilah, bahwa 

Allah dan rasulnya akan memerangimu, dan jika kamu bertaubat 

(dari pengambilan riba), maka bagimu pokok hartamu kamu 

tidak menganiaya dan tidak (pula) dianiaya. (Qur’an Surat Al-

Baqarah:278-279). 

Ayat ini menjelaskan tentang pelarangan riba secara tegas, 

jelas, pasti, tuntas dan mutlak mengaharamkannya dalam 

berbagai bentuknya dan tidak dibedakan besar kecilnya. Bagi 

yang melakukan riba tela melakukan kriminalisasi. Dalam ayat 

tersebut apabila telah melakukan kriminalisasi maka akan 

diperangi oleh Allah Swt dan Rasulnya.
10

 

Perkembangan perbankan syariah di Indonesia dapat dilihat 

dari beragamnya produk-produk perbankan syariah yang mampu 

membuat konsumen tertarik untuk memakai jasa perbankan 

syariah seperti pada produk penghimpunan dana yang akan 

diturunkan lagi menjadi produk tabungan, giro dan deposito. 

Awalnya perbankan syariah hanya dikenal oleh sebagian kecil 

masyarakat akan tetapi dengan terus berkembangnya perbankan 

syariah sekarang sudah banyak masyarakat di pelosok desa yang 

sudah mengenal perbankan syariah.
11

 

Di Indonesia, hanya sedikit orang-orang yang beragama 

islam yang mengetahui macam-macam produk yang ditawarkan 

oleh perbankan syariah, apa keuntungan produk-produk tersebut 

dibandingkan dengan bank konvensional. Tidak demikian halnya 

dengan produk-produk perbankan konvensional dimana mereka 

telah lama memahami dengan baik produk-produk bank 

                                                             
10

 Fitri Setyawati, “Riba Dalam Pandangan Al-Qur‟an Dan Hadis,” 

Jurnal AL-INTAJ, Vol. 3, No. 2 (2017): 258. 
11

 Ayu Andriani, “Pengaruh Presepsi dan Religiusitas Santri Terhadap 

Minat Menabung di Perbankan Syariah, (Studi Kasus di Pondok Pesantren 

Al-Falah Mojo Kediri)” (Skripsi,  IAIN Tulung Agung, 2015), 2. 
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konvensional.
12

 Perbankan syariah memiliki potensi dipasarkan 

keberbagai segmen konsumen baik individual maupun korporasi, 

akan tetapi dalam realitanya seringkali muncul masalah klasik 

yang dijumpai dikalangan masyarakat yaitu minimnya 

pengetahuan mereka mengenai produk-produk perbankan 

syariah. 

Pengetahuan masyarakat tentang produk perbankan syariah 

adalah tingkat pengetahuan dan pemahaman masyarakat tentang 

produk dan jasa bank syariah. Realitanya, beberapa pakar 

ekonom muslim mengemukakan bahwa salah satu kendala bagi 

pengembangan bank syariah adalah rendanya pemahaman 

masyrakat terhadap produk dan operasional bank syariah.
13

 

Salah satu aspek yang menyebabkan minat terhadap 

perbankan syariah adalah sosialisasi tentang pengetahuan bank 

syariah. Untuk menumbuhkan minat nasabah pada perbankan 

syariah itu sendiri, baik itu mengenai pengertian, produk-produk 

dan promosi yang dilakukan oleh perbankan syariah. Agar calon 

nasabah tahu bahwa perbankan syariah adalah bank yang 

berkualitas, aman dan dapat dipercaya dalam bekerja sama 

tentunya tidak meninggalkan prinsip-prinsip syariah islam. Minat 

seseorang dalam memilih produk di bank syariah bisa muncul 

dari dalam diri sendiri ataupun dari lingkungan sosial.
14

  

Jika diamati sebagian besar produk bank syariah di 

Indonesia diperkenalkan sebagai alternative untuk produk 

perbankan konvensional. Oleh karena itu, bank syariah perlu 

berinovasi dan menciptakan produk-produk baru agar lebih 

kompetitif. Produk harus dibuat semenarik mungkin sehingga 

menarik minat nasabah untuk menggunakannya. Sejatinya produk 

                                                             
12

 Sultan Remy Sjahdeini, Perbankan Syariah: Produk-Produk dan  

Aspek-Aspek Hukumnya (Jakarta: Kencana 2014), 44. 
13 Hendri Hermawan Adinugraha, dan Mila Sartika, PERBANKAN 

SYARIAH : Fenomena Terkini Dan Praktiknya Di Indonesia, (Jawa Tengah: 

PT. Nasya Expanding Management, 2020), 89. 
14

 Dwi Nuryanti, “Pengaruh Religiusitas Dan Pengetahuan Santri 

Terhadap Minat Memilih Produk Bank Syariah Dengan Kepercayaan Sebagai 

Variabel Intervining” (Skripsi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam, Institut 

Agama Islam Negeri Salatiga, 2018), 2. 
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bank syariah memiliki potensi dipasarkan ke berbagai segmen 

konsumen baik individual maupun korporasi, akan tetapi dalam 

relitanya seringkali muncul masalah klasik yang dijumpai 

dikalangan masyarakat yaitu minimnya pengetahuan mereka 

mengenai produk perbankan syariah. 

Kebanyakan nasabah memang sudah mengetahuai apa itu 

bank syariah, tetapi mereka belum memahami tentang produk-

produk yang ditawarkan bank syariah. Sehingga nasabah yang 

belum paham mengenai produk-produk bank syariah tentunya 

tidak akan berminat untuk menggunakan jasa bank syariah karena 

mereka menganggap bahwa fasilitas penunjang yang diberikan 

masih kalah dengan fasilitas yang ditawarkan oleh bank 

konvensional, kecuali orang yang mempunyai keinginan kuat 

menabung pada bank syariah dikarenakan menghindari unsur 

riba. Pemahaman dan pengetahuan nasabah tentang perbankan 

syariah juga akan mempengaruhi pandangan nasabah mengenai 

bank syariah itu sendiri. Pandangan nasabah terhadap bank 

syariah tergantung dengan apa yang mereka ketahui. Jika 

pengetahuan dan religiusitas tentang bank syariah rendah maka 

dalam memandang bank syariah pastinya rendah pula.
15

 

Religiusitas merupakan suatu sikap atau kesadaran yang 

muncul didasarkan atas keyakinan dan kepercayaan seseorang 

terhadap suatu agama. Sikap keagamaan merupakan suatu 

keadaan yang ada pada diri seseorang yang mendorongnya untuk 

bertingkah laku sesuai dengan ketaatan terhadap agamanya.
16

 

Religiusitas seseorang terdapat dalam berbagai sisi 

kehidupannya. Aktivitas beragama bukan hanya terjadi disaat 

seseorang melakukan perilaku ritual (beribadah), tetapi juga 

ketika melakukan aktivitas lain yang didorong oleh kekuatan lain. 

                                                             
15 Miranti Wulandari, “Pengaruh Pengetahuan Dan Religiusitas 

Nasabah Tentang Perbankan Syariah Terhadap MInat Memilih Produk Pada 

PT. Bank Sumsel Babel Syariah Cabang Palembang” (Skripsi S1 Fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Raden Fatah 

Palembang, 2018), 10. 
16

 Jalaludin, Psikologi Agama (Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada, 

2010). 257. 
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Berdasarkan sikap ini maka manusia dalam melakukan suatu 

aktivitas sesuai dengan ketentuan agama, dengan tujuan 

mendapatkan keridhaan-nya. 

Lokasi berarti berhubungan dengan dimana perusahaan 

harus beroperasi, penentuan lokasi di industri perbankan lebih 

ditekankan kepada lokasi cabang. Penenua lokasi sangatlah 

penting mengingat apabila salah satu menganalisis akan berakibat 

meningkatkan biaya yang dikeluarka nantinya. Lokasi yang tidak 

strategis akan mengurangi minat nasabah untuk berhubungan 

dengan bank.
17

 

Salah satu kalangan yang menjadi pangsa bank syariah 

adalah guru. Guru merupakan masyarakat yang aktif dalam dunia 

pendidikan. Tentunya guru lebih paham mengenai perbankan 

syariah, bahkan menggunakan jasa lembaga keuangan syariah 

maupun konvensional baik untuk kepentingan pribadi maupun 

melakukan transaksi lainnya. Dengan tingkat pemahaman yang 

tinggi mengenai bank syariah, tentunya tidak menutup 

kemungkinan jika guru memiliki minat untuk memilih produk di 

bank syariah. Namun saat ini banyak guru yang memilih produk 

di bank konvensional dibandingkan dengan bank syariah. 

Minat merupakan bagian yang terpenting pada perilaku 

nasabah, dengan adanya minat maka nasabah dapat menilai dan 

mempergunakan barang dan jasa secara ekonomi. Jadi ada 

banyak hal yang diperhatikan oleh bank syariah agar nasabah 

tertarik untuk menggunakan bank syariah seperti lokasi, produk, 

reputasi dan pelayanan.
18

  Untuk menarik minat perbankan 

syariah harus berkreasi dan berinovasi dalam mengetahui 

kebutuhan, selera dan perilaku nasabah tersebut sehingga mereka 

percaya dan loyal menjadi nasabah pengguna jasa perbankan 

syariah.  

                                                             
17

 Hamdan Firmansyah, dkk, Teori dan Praktek Manajemen Bank 

Syariah Indonesia  (Cirebon : Insania, 2021) . 155. 
18

 Siti Maishaarah Amanda, dan M. Shabri Abd. Majid, “Faktor-faktor 

yang Mempengaruhi Minat Menabung di Bank Syariah (Studi Kasus Dosen 

Universitas Syiah Kuala),” Jurnal Ilmiah Mahasiswa Ekonomi Islam, Vol. 

01, No. 02 (2019): 199. 
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Salah satu penyebab redahnya market sharebank syariah ini 

adalah masih kurangnya sosialisasi mengenai perbankan syariah 

yang menyebabkan masyarakat kurang memahami tentang 

perbankan syariah sehingga masyarakat lebih mengenal bank 

konvensional dari pada bank syariah. Selain itu, rendahnya 

nasabah bank syariah terjadi karena banyak masyarakat yang 

beranggapan bahwa bank syariah belum selangkap, semodern dan 

sebagus bank konvensional. Baik itu dalam layanan maupun 

produknya. Oleh karena itu, upaya-upaya pensosialisasian 

mekanisme dan syariah dirasa perlu agar masyarakat mengetahui 

dan memahami tentang perbankan syariah, sehingga Masyarakat 

tidak lagi terjebak dalam transaksi-transaksi yang tidak Islami 

dan masyarakat kembali menaruh kepercayaan terhadap transaksi 

syariah.
19

 

Penelitian ini menempatkan Guru SDIT At-Taqwa 

Gumawang dalam objek penelitian ini karena guru mempunyai 

latar belakang pendidikan yang berbeda baik pendidikan umum 

maupun pedidikan islam. Sehingga mereka mempunyai 

pandangan yang berbeda-beda guna menanggapi suatu hal 

termasuk kehadiran perbankan syariah yang penuh pro dan 

kontra. Begitu juga dengan tingkat religiusitas mereka, masing-

masing guru berbeda dalam mendalami agamanya, meskipun 

status mereka sama-sama guru. 

Berdasarkan permasalahan tersebut maka peneliti tertarik 

untuk melakukan penelitian lebih dalam dengan mengangkat 

judul skripsi tentang “ Pengaruh Pengetahuan, Religiusitas 

dan Lokasi Perbankan Syariah Terhadap Minat Memilih 

Produk Di Bank Syariah (Studi Pada Guru Sdit At-Taqwa 

Gumawang, Kab. Oku Timur, Sumatra Selatan)”. 

C. Identifikasi Masalah dan Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka dapat di 

identifikasikan beberapa masalah, yaitu: 

                                                             
19

 Muhlis, dan Aimur Hasanah, “Pengetahuan Produk dan Reputasi 

Bank Serta Pengaruhnya Terhadap Minat Masyarakat Menabung Di Bank 

Syariah Indonesia,” Jurnal Islam Ulil Albab, Vol. 04, No. 01 (2023): 30. 
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1. Rendahnya pemahaman tentang perbankan syariah dan 

kurangnya pengetahuan tentang produk bank syariah. 

2. Lokasi perbankan syariah yang cukup strategis atau dekat 

dari lokasi Sdit At-Taqwa Gumawang. 

3. Tidak adanya fasilitas bank syariah di lingkungan Sdit At-

Taqwa Gumawang.   

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas maka rumusan 

masalah sebagai berikur :  

1. Apakah pengetahuan berpengaruh terhadap minat memilih 

produk di bank syariah? 

2. Apakah religiusitas berpengaruh terhadap minat memilih 

produk di bank syariah? 

3. Apakah lokasi perbankan syariah berpengaruh terhadap 

minat memilih produk di bank syariah? 

E. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan terhadap minat 

memilih produk di bank syariah. 

2. Untuk mengetahui pengaruh religiusitas terhadap minat 

memilih produk di bank syariah. 

3. Untuk mengetahui pengaruh lokasi perbankan syariah 

terhadap minat memilih produk di bank syariah. 

F. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Manfaat Teoritis 

Secara teoritis manfaat penelitian ini adalah untuk menambah 

dan memperluas ilmu pengetahuan, khususnya mengenai 

pengaruh pengetahuan santri, religiusitas dan lokasi 

perbankan syariah terhadap minat memilih produk bank 

syariah. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi SDIT At-Taqwa Gumawang 

Sebagai sumbangan saran, pemikiran, informasi dan 

pengambilan kebijakan untuk merencanakan kurikulum 

berbasis perbankan syaiah baik secara teori dan praktik. 
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b. Bagi peneliti 

Hasil penelitian diharapkan dapat digunakan sebagai 

bahan perbandingan untuk menambah pegetahuan 

khususnya bagi pihak-pihak yang tertarik pada masalah 

yang dibahas untuk diteliti yang lebih lanjut dan untuk 

melatih kemampuan yang dimiliki peneliti dengan 

menerapkan dan membandingkan teori yang telah didapat 

dibangku kuliah dengan kenyataan yang ada dilapangan.  

 

G. Kajian Penelitian Terdahulu 

Untuk mengkuatkan penelitian ini, penelitian yang terkait 

untuk dijadikan sebagai referensi. Pokok permasalahan ini yaitu 

melihat kedudukan penelitian ini dengan penelitian-penelitian 

sebelumnya. Tujuan dari tinjauan pustaka ini adalah agar dapat 

fokus penelitian yang dilakukan ini bukan pengulangan dari 

sebelumnya melainkan melihat sisi lain dari penelitian ini. 

1. Penelitian oleh Sayidatul Maghfiroh tentang “Pengaruh 

Religiusitas, Pendapatan, Dan Lingkungan Sosial Terhadap 

Minat Menabung Di Bank Syariah Pada Santri Pesantren 

Mahasiswi Darush Shalihat”. Tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui (1) Pengaruh religiusitas terhadap minat 

menabung di Bank Syariah pada santri pesantren mahasiswi 

darush shalihat, (2) Pengaruh pendapatan terhadap minat 

menabung di Bank Syariah pada santri pesantren mahasiswi 

darush shalihat, (3) Pengaruh lingkungan social terhadap 

minat menabung di Bank Syariah pada santri pesantren 

mahasiswi darush shalihat, (4) Pengaruh religiusitas, 

pendapatan dan lingkungan social secara bersama-sama 

terhadap minat menabung di Bank Syariah pada santri 

pesantren mahasiswi darush shalihat. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Hasil penelitian ini 

adalah (1) Religiusitas tidak memiliki pengaruh terhadap 

minat menabung di bank syariah dengan nilai signifikansi 

sebesar 0,392>0,05, (2) Pendapatan memiliki pengaruh 

terhadap minat menabung di bank syariah dengan nilai 

signifikansi sebesar 0,056>0,05, (3) Lingkungan social 
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terdapat pengaruh minat menabung di bank syariah dengan 

nilai signifikansi sebesar 0,001, (4) Religiusitas, Pendapatan 

dan Lingkungan social secara bersama-sama memiliki 

pengaruh terhadap minat menabung di bank syariah dengan 

signifikansi sebesar 0,001. Koefesien determinasi memiliki 

nlai sebesar 0,245.
20

 Perbedaan dari penelitian ini dengan 

penelitian sebelumnya terdapat pada variabel independen 

yaitu pendapatan dan lingkungan sosial, dan variabel 

dependen yaitu minat menabung di bank syariah. 

2. Penelitian oleh Syaeful Bakhri, Fitrohtul Laeli, Moh. 

Mabruri Faozi, tentang “Pengaruh Pengetahuan Dan 

Promosi Terhadap Minat Menabung Di Bank Syariah Pada 

Santri Pondok Pesantren Ar-Ridwan”. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui pengaruh pengetahuan dan 

promosi terhadap minat menabung santri pondok pesantren 

Ar-Ridwan di Bank Syariah. Teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil 

penelitian ini adalah pengetahuan berpengaruh signifikan 

terhadap minat menabung santri di bank syariah, promosi 

berpengaruh signifikan terhadap minat menabung santri di 

bank syariah, artinya secara bersama-sama pengetahuan dan 

promosi berpengaruh signifikan terhadap minat menabung di 

bank syariah.
21

  Perbedaan dalam penelitian ini dengan 

penelitian sebelumnya terdapat pada variabel independen 

yaitu promosi dan variabel dependen yaitu minat menabung 

di bank syariah. 

3. Penelitian oleh Fitria Nurma Sari, Moch Khoirul Anwar 

tentang “Pengaruh Tingkat Religiusitas Santri Pondok 

                                                             
20 Sayyidatul Maghfiroh,  "Pengaruh religiusitas, pendapatan, dan 

lingkungan sosial terhadap minat menabung di bank syariah pada santri 

pesantren mahasiswi Darush Shalihat,” Jurnal pendidikan dan ekonomi, 

Vol. 7, No. 3 (2018): 213. 
21 Syaeful Bakhri, Fithrotul Laeli Dan Moh. Mabruri Faozi,  

"Pengaruh Pengetahuan Dan Promosi Terhadap Minat Menabung Di Bank 

Syariah Pada Santri Pondok Pesantren Ar-Ridwan,” Inklusif: Jurnal 

Pengkajian Penelitian Ekonomi Dan Hukum Islam, Vol. 6, No. 2 (2021): 

220. 
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Pesantren Darussalam Kediri Terhadap Minat Menabung di 

Perbankan Syariah”. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui bagaimana pengaruh variabel tingkat religiusitas 

santri Pondok Pesantren Darussalam Kediri terhadap minat 

menabung di bank syarih. Penelitian ini adalah penelitian 

asosiatif kasual. Analisis data menggunakan model statistik 

regresi sederhana. Hasil penelitian ini adalah Tingkat 

religiusitas berpengaruh positif da signifikan terhadap minat 

menabung santri dengan nilai pengaruh sebesar 24,5% dan 

terbukti t hitung (4,343) lebih besar dari (>) t table (2,002), 

sehingga dapat disimpulkan bahwa semakin tinggi tingkat 

religiusitas maka semakin tinggi pula minat menabung santri 

di perbankan syariah.
22

 Perbedaan dari penelitian ini dengan 

penelitian sebelumnya terdapat pada variabel dependen yaitu 

minat menabung di bank syariah. 

4. Penelitian oleh Nurfitrah Ruslan, Rika Rahman tentang 

“Pengaruh Pengetahuan dan Lokasi Terhadap Minat 

Menabung Pada Bank Muamalat Indonesia Cabang Pare 

Pare Pada Masyarakat Kelurahan Labunkkang”. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui adakah pengaruh 

pengetahuan dan lokasi terhadap minat menabung secara 

persial dan simultan pada Bank Muamalat Indonesia Cabang 

Parepare. Teknik analisis data yang digunakan yaitu analisis 

deskriptif, analisis regresi linier berganda, uji validasi dan 

reabilitas, metode asumsi analisis regresi dan penguji 

hipotesis. Hasil penelitian ini adalah bahwa pengetahuan dan 

lokasi berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap 

minat menabung.
23

 Perbedaan dari penelitian ini dengan 

                                                             
22

 Fitria Nurma Sari,  Moch Khoirul Anwar. "Pengaruh tingkat 

religiusitas santri pondok pesantren darussalam kediri terhadap minat 

menabung di perbankan Syariah,” Jurnal Ekonomi Islam, Vol. 1, No.1 

(2018): 25. 
23  Nurfitrah Ruslan, dan Rika Rahma. "Pengaruh Pengetahuan Dan 

Lokasi Terhadap Minat Menabung Pada Bank Muamalat Indonesia Cabang 

Parepare Pada Masyarakat Kelurahan Labukkang,” DECISION: Jurnal 

Ekonomi dan Bisnis, Vol. 3, No. 2 (2022): 252. 
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penelitian sebelumnya terdapat pada variabel dependen yaitu 

minat menabung pada bank muamalah Indonesia. 

5. Penelitian oleh Nur Rahmadani, Muhammad Zuhirsyan, dan 

Ahmad Kholil tentang “Pengaruh Presepsi, Religiusitas dan 

Lokasi Terhadap Keputusan Menabung Mahasantri di Bank 

Syariah”. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

presepsi berpengaruh terhadap keputusan menabung 

mahasantri Ar-Raudhatul Hasanah di Perbankan Syariah, 

untuk mengetahui pengaruh religiusitas terhadap keptusan 

menabung mahasantri Ar-Raudhatul Hasanah di Perbankan 

Syariah, untuk mengetahui pengaruh lokasi terhada 

keputusan menabung mahasantri Ar-Raudhatul Hasanah. 

Populasi dan sampel dalam penelitian ini adalah seluruh 

mahasantri  Ar-Raudhatul Hasanah. Hasil penelitian ini 

adalah menunjukan adanya pengaruh positif signifikan dari 

variabel presepsi, religiusitas, lokasi secara persial terhadap 

keputusan menabung. Sementara secara simultan juga tidak 

semua variabel positif signifikan terhadap keputusan 

menabung.
24

 Perbedaan dari penelitian ini dengan penelitian 

sebelumnya terdapat pada variabale independen yaitu 

presepsi dan variabel dependen yaitu keputusan menabung 

mahasantri di bank syariah. 

6. Penelitian oleh Winda, A Syathir Sofyan tentang “Pengaruh 

Pengetahuan, Religiusitas, Kualitas Pelayanan dan Promosi 

Terhadap Minat Menabung Masyarakat di Bank Syariah 

Indonesia KCP Sidrap”. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pengaruh pengetahuan, religusitas, kualitas 

pelayanan dan promosi secara bersama-sama terhadap minat 

menabung masyarakat Kelurahan Arateng di Bank Syariah 

Indonesia KCP Sidrap. Metode yang digunakan adalah 

kuantitatif dengan 108 responden nasabah Bank Syaria 

Indonesia KCP Sidrep. Hasil penelitian ini menunjukan 

                                                             
24 Nur Rahmadani, dkk, "Pengaruh Persepsi, Religiusitas Dan Lokasi 

Terhadap Keputusan Menabung Mahasantri Pesantren Ar Raudhatul–

Hasanah Di Perbankan Syariah,” Jurnal Bilal: Bisnis Ekonomi Halal, Vol. 2, 

No. 2 (2021): 159. 
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bahwa pengetahuan berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap mnat menabung masyarakat, religiusitas 

berpengarug negatif dan tidak signifikan terhadap minat 

menabung, kualitas pelayanan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat menabung, promosi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat menabung.
25

 

Perbedaaan dari penelitian ini dengan penelitian sebelumnya 

terdapat pada variabel independen yaitu kualitas pelayanan 

dan promosi, dan variabel dependen yaitu minat menabung 

masyarakat di Bank Syariah Indonesia. 

7. Penelitian oleh Heru Cahyono, Nur Muhammad Faiz Amin, 

Tarjono Tarjono, Agung Mardiansyah tentang “Pengaruh 

Persepsi Dan Religiusitas Santri Terhadap Minat Menabung 

Di Bank Syariah”. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui apakah persepsi dan religiusitas santri pondok 

pesantren tarbyatul banin kelurahan kaliwadas kecamatan 

sumber kabupaten Cirebon ini berpengaruh terhadap minat 

menabung di bank syariah. Teknik pengumpulan data 

dengan menggunakan kuesioner dengan skala likert untuk 

mendapatkan data pengaruh persepsi santri (X1) dan 

religiusitas santri (X2) terhadap minat menabung di bank 

syariah (Y). Hasil penelitian ini adalah terdapat pengaruh 

yang positif dan signifikan persepsi dan religiusitas santri 

pondok pesantren tarbiyatul banin kelurahan kaliwadas 

kecamatan sumber kabupaten Cirebon terhadap minat 

menabung di bank syariah.
26

 Perbedaan dari penelitian ini 

dengan penelitian sebelumnya terdapat pada variabel 

independen yaitu presepsi dan variabel dependen yaitu minat 

menabung di bank syariah. 

                                                             
25

 Winda, dan Andi Syathir Sofyan. "Pengaruh Pengetahuan, 

Religiusitas, Kualitas Pelayanan, dan Promosi terhadap Minat Menabung 

Masyarakat di Bank Syariah Indonesia KCP. Sidrap,”  AT TAWAZUN: Jurnal 

Ekonomi Islam, Vol.1, No. 3 (2021): 17. 
26

 Heru Cahyono, dkk, "Pengaruh Persepsi dan Religiusitas Santri 

Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah,”  Ecobankers: Journal of 

Economy and Banking, Vol. 2, No. 2 (2021): 80. 
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8. Penelitian oleh Ahmad Habibi tentang “Religiusitas Sebagai 

Variabel Intervening Pada Pola Konsumsi Masyarakat 

Muslim”. Tujuan penelitian ini adalah menganalisis 

pengaruh faktor kontekstual dan religiusitas terhadap pola 

konsumsi pangan di Bandar Lampung, serta mengkaji 

variabel religiusitas sebagai variabel intervening terhadap 

faktor kontekstual terhadap pola konsumsi pangan di Bandar 

Lampung. Teknik pengumpulan data dengan menggunakan 

kuesioner. Hasil penelitian ini adalah bahwa faktor relative 

dan kontekstual tidak dapat mempengarhi perilaku 

pembelian konsumen secara langsung tetapi mempengaruhi 

religiusitas (sebagai variabel intervening) dan pola konsumsi 

secara tidak langsung.
27

 Perbedaan dari penelitian ini dengan 

penelitian sebelumnya terdapat pada variabel dependen yaitu 

pola konsumsi masyarakat muslim. 

9. Penelitian oleh Muhammad Kurniawan, Eka Septiana 

tentang “Pengaruh Financing Knowledge,Presepsi, 

Religiusitas dan Disposible Income Terhadap Minat 

Menabung Di Bank Syariah (Studi Pada Pelaku UMKM 

Kecamatan Terbanggi Besar Lampung Tengah)”. Tujuan 

penelitian ini untuk mengetahuai pengaruh financing 

knowledge, presepsi, religiusitas dan disposable income. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Hasil 

penelitian ini adalah berdasarkan hasil uji secara parsial 

dapat disimpulkan bahwa Financial Knowledge berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat menabung pelaku 

UMKM di bank syariah. Hal ini berdasarkan perhitungan uji 

T yaitu thitung > ttabel yaitu 2,408 > 2,028. Persepsi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minatmenabung 

pelaku UMKM di bank syariah. Hal ini berdasarkan 

perhitungan thitung > ttabel yaitu 2,490 >2,028. Religiusitas 

berpengaruh positif dan signifikanterhadap minat menabung 

pelaku UMKM di bank syariah. Hal ini 

                                                             
27 Ahmad Habibi, “Religiusitas sebagai Variabel Intervening Pada 

Pola Konsums Masyarakat Muslimi,” Jurnal Ilmu Pertanian dan Sosial 

Ekonomi Rusia, Vol. 76, No. 4 (2018): 220. 
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berdasarkanperhitungan thitung > ttabel yaitu 2,237 > 2,028. 

Disposable Income tidakberpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat menabung pelaku UMKM di bank syariah. 

Hal ini berdasarkan perhitungan thitung < ttabel yaitu 1,976 

< 2,028. Dan berdasarkan uji simultan bahwa dapat 

disimpulkan Financial Knowledge,Persepsi, Religiusitas, 

dan Disposable Income berpengaruh secara positif 

dansignifikan terhadap minat menabung pelaku UMKM di 

bank syariah. Hal ini dapatdilhat dari nilai Fhitung sebesar 

4,204 yang lebih besar dari Ftabel sebesar 2,63.
28

 Perbedaan 

dari penelitian ini dengan penelitian sebelumnya terdapat 

pada variabel independen yaitu financing knowledge, 

presepsi, dan disposable income, dan variabel dependen 

yaitu minat menabung di bank syariah. 

10. Penelitian oleh G.W.I. Awal Habibah, Afriani Nurhasanah 

tentang “Pengetahuan Masyarakat Tentang Perbankan 

Syariah Terhadap Minat Menabung Di Bank Syariah (Studi 

pada Masyarkat Desa Pagar Puding Kec. Tebo Ulu)”. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

pengetahuan masyarakat tentang perbankan syariah terhadap 

minat menabung di bank syariah. Dengan menggunakan 

metode analisi regresi linier berganda. Hasil penelitian ini 

adalah (1) Pernah Menabung, Terdapat pengaruh signifikan 

pengetahuan masyarakat tentang perbankan syariah terhadap 

minat menabung dibank syariah. Hasil Koefisien Regresinya 

positif berarti arah hubungannya searah, besar pengaruhnya 

12,8% dan sisanya 87,2% dipengaruhi variabel lain. (2) 

Tidak Pernah Menabung, Terdapat pengaruh signifikan 

pengetahuan masyarakat tentang perbankan syariah terhadap 

minat menabung dibank syariah. Hasil Koefisien Regresinya 

positif berarti arah hubungannya searah, besar pengaruhnya 

                                                             
28

 Muhammad Kurniawan, dan Eka Septiana, “Pengaruh Financial 

Knowledge, Persepsi, Religiusitas Dan Disposible Income Terhadap Minat 

Menabung Di Bank Syariah (Studi Pada Pelaku Umkm Di 

Kecamatanterbanggi Besar Lampung Tengah),” Al – Mashrof: Jurnal 

Keuangan dan Perbankan Syariah, Vol. 1, No. 2 (2020): 55. 
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56,6% dan sisanya 43,4% dipengaruhi variabel lain.
29

 

Perbedaan dari penelitian ini dengan penelitian sebelumnya 

terdapat pada variabel dependen yaitu minat menabung di 

bank syariah. 

 

H. Sistematika Penulisan  

Sistem penulisan pada penelitian merujuk pada pedoman 

penulisan skripsi kuantitatif program sarjana Universitas Islam 

Negeri Raden Intan Lampung 2022. Dalam penelitian ini, 

sistematika pembahasan terdiri dari lima bab. Setiap bab diuraikan 

beberapa sub bab yang menjelaskan secara rinci dari pokok 

pemabahasan. Berikut ini sistematika penulisannya: 

 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini berisi tentang penegasan judul, latar belakang 

masalah, identifikasi dan Batasan masalah, rumusan masalah, 

tujuan penelitian, manfaat penelitian, kajian penelitian terdahulu 

dan sistematika penulisan skripsi. 

 

BAB II LANDASAN TEORI DAN PENGAJUAN 

HIPOTESIS 

Bab ini berisi tentang tinjauan Pustaka yang berisi teori yang 

berhubungan dengan topik penelitian yang sedang diteliti dan 

diambil dari beberapa jurnal ilmiah sebagai landasan dalam 

melakukan penelitian serta kerangka pemikiran dan pengajuan 

hipotesis. 

 

BAB III METODE PENELITIAN 

Bab ini berisi waktu dan tempat penelitian, pendekatan dan 

jenis penelitian, populasi dan sample, Teknik pengumpulan data, 

definisi operasional variabel, instrument penelitian, uji validitas 

dan reliabilitas data, uji prasyarat analisis dan Teknik analisis data. 

                                                             
29 GWI Awal Habibah, dan Afriani Nur Hasanah. "Pengetahuan 

Masyarakat Tentang Perbankan Syariah Terhadap Minat Menabung Dibank 

Syariah (Studi pada Masyarkat Desa Pagar Puding Kec. Tebo 

Ulu),”  MARGIN: Journal of Islamic Banking, Vol. 1, No. 1 (2021): 44. 
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BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bab ini berisi tentang hasil analisis data yang terdiri dari 

laporan hasil penelitian yang berisikan tentang paparan dan analisis 

data yang berlandaskan dari hasil pengelolaan data kuesioner. 

 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi simpulan hasil penelitian yang telah dilakukan. 

Selain itu dalam bab ini terdapat saran yang akan diberikan oleh 

penulis dan rekomendasi bagi peneliti selanjutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Kesimpulan yang dapat diperoleh dari penelitian yang 

berjudul “Pengaruh Pengetahuan, Religiusitas Dan Lokasi 

Perbankan Syariah Terhadap Minat Memilih Produk Di 

Bank Syariah (Studi Pada Guru SDIT At-Taqwa Gumawang, 

Kab. Oku Timur Sumatera Selatan)”. Adalah sebagai berikut:  

1. Pengetahuan tidak berpengaruh terhadap minat memilih 

produk di bank syariah. Berdasarkan hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa pengetahuan guru sdit at-taqwa 

gumawang tentang bank Syariah meningkat dan minat 

memilih produk di bank syariah menurun. Karena masih 

banyak yang tidak mengetahui secara menyeluruh tentang 

produk-produk di bank syariah sehingga pengetahuan yang 

didapat hanya sebatas bank syariah merupakan bank yang 

operasionalnya berdasarkan syariat islam dan tidak 

mengandung riba. 

2. Religiusitas tidak berpengaruh terhadap minat memilih 

produk di bank syariah. Berdasarkan hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa tinggi rendahnya religiusitas seseorang 

tidak akan berdampak terhadap minat memilih produk di bank 

Syariah. Orang-orang yang memiliki tingkat ketaatan atau 

religiusitas yang tinggi tidak serta merta mempunyai minat 

untuk memilih produk di bank Syariah. Begitu pula 

sebaliknya, orang-orang yang terindikasi memiliki tingkat 

religiusitas yang rendah juga tidak membuat mereka 

mengurungkan niatnya untuk memilih produk di bank 

Syariah. 

3. Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

memilih produk di bank syariah. Berdasarkan hasil penelitian 

ini menunjukan bahwa terdapat beberapa faktor salah satunya 

yaitu kemudahan dalam melakukan transaksi menjadi salah 

satu pertimbangan penting bagi guru untuk memilih bank 

syariah. Agar mempermudah penyampaian produk ke nasabah 

79 



 

 

 
 

80 

maka penentuan lokasi kantor beseta sarana dan prasarana 

pendukung sangat penting, hal ini dikarenakan supaya 

nasabah mudah menjangkau setiap lokasi bank yang ada.  

 

B. Rekomendasi   

1. Bagi Lembaga Bank Syariah 

Bagi Lembaga bank syariah diharapkan dapat memperluas 

pangsa pasarnya dan sosialisasi mengenai keunggulan bank 

syariah dan produk-produk yang ditawarkan serta layanan 

yang dapat lebih mudah diakses oleh masyarakat di era 

kemajuan teknologi informasi pada saat ini. 

2. Bagi Penelitian Selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan penelitian ini menjadi 

referensi dalam mengembangkan penelitian selanjutnya, dan 

juga diharapkan untuk lebih mengembangkan variabel-

variabel dan indikatornya suapaya dapat menghasilkan 

gambaran yang lebih luas lagi. 

3. Bagi Pengguna Bank Syariah/Masyarakat 

Diharapkan bagi Masyarakat dapat memilih bank syariah, 

karena bank yang beroperasi sesuai dengan syariat islam dan 

memberikan kemaslahatan. Serta dapat menambah wawasan 

dan juga pengetahuan Masyarakat tentang bank syariah. 
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