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ABSTRAK 

 

Dengan semakin berkembangnya zaman, ikut memberikan 

perkembangan pada gaya hidup seseorang. Gaya hidup dapat merubah 

sikap seseorang dalam menyikapi tren yang ada.  Lifestyle wanita 

untuk tampil cantik dilakukan dengan beberapa manipulasi wajah, 

salah satunya adalah microblading. Lifestyle merupakan hasil dari 

sebuah nilai religiusitas yang dimiliki seseorang. Setiap orang yang 

memiliki nilai religiusitas yang tinggi akan berpotensi memiliki gaya 

hidup yang baik pula, dan gaya hidup tersebut telah mempengaruhi 

keputusan pembelian penggunaan jasa microblading. Menurut 

perspektif bisnis islam jasa layanan microblading adalah suatu praktik 

upah mengupah yang dianggap tidak sesuai dengan konsep dalam 

Islam karenanya di dalam terdapat praktik yang dianggap tidak 

dibenarkan oleh hukum Islam.. 

Rumusan masalah pada penelitian ini adalah apakah terdapat pengaruh 

lifestyle dan religiusitas ataupun keduanya secara simultan terhadap 

keputusan penggunaan jasa microblading dan ditinjau berdasarkan 

perspektif bisnis islam.  

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan metode analisis 

regresi linier berganda menggunakan SPSS. Sampel dalam penelitian  

ini adalah konsumen microblading klinik kecantikan nys beauty studio  

dengan jumlah 80  responden. Penelitian menggunakan teknik 

pengumpulan data observasi dan kuesioner. 

Berdasarkan hasil penelitian, lifestyle secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan penggunaan jasa microblading artinya 

semakin tinggi lifestyle responden maka semakin tinggi keputusan 

menggunakan jasa microblading. Religiusitas secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan penggunaan jasa 

microblading artinya semakin tinggi religiusitas maka semakin rendah 

keputusan menggunakan jasa microblading. Lifestyle dan religiusitas 

berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan 

penggunaan jasa microblading. Perspektif bisnis islam terhadap 

microblading menurut prinsip ketuhanan adalah haram karena salah 

satunya adalah mafsadat yang datang lebih banyak dari maslahatnya 

serta tujuan penggunaan jasa yang digunakan hanya untuk berhias.  

 

Kata kunci : Lifestyle, Religiusitas, Keputusan Penggunaan jasa. 
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ABSTRACT 

 

With the development of the times, it contributes to the development of 

one's lifestyle. Lifestyle can change a person's attitude in responding 

to existing trends. Lifestyle for women to look beautiful is done by 

several facial manipulations, one of which is microblading. Lifestyle 

is the result of a person's religious value. Everyone who has a high 

religious value will potentially have a good lifestyle too, and this 

lifestyle has influenced the purchasing decision to use microblading 

services. According to an Islamic business perspective, microblading 

services are a wage practice that is considered not in accordance with 

the concept in Islam, therefore there are practices that are considered 

not justified by Islamic law. 

The formulation of the problem in this study is whether there is an 

influence of lifestyle and religiosity or both simultaneously on the 

decision to use microblading services and is reviewed based on an 

Islamic business perspective. 

This research is a quantitative study with multiple linear regression 

analysis using SPSS. The sample in this study were consumers of the 

nys beauty studio microblading beauty clinic with a total of 80 

respondents. Research using observation data collection techniques 

and questionnaires. 

Based on the results of the study, lifestyle partially has a significant 

effect on the decision to use microblading services, meaning that the 

higher the respondent's lifestyle, the higher the decision to use 

microblading services. Religiosity partially has a significant effect on 

the decision to use microblading services, meaning that the higher the 

religiosity, the lower the decision to use microblading services. 

Lifestyle and religiosity have a significant effect simultaneously on the 

decision to use microblading services. The Islamic business 

perspective on microblading according to divine principles is haram 

because one of them is mafsada which comes more from the benefits 

and the purpose of using services that are used only for decoration. 

 

Keywords : Lifestyle, Religiusitas, Decision on the use of service. 
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MOTTO 

               

“Sesungguhnya Kami telah menciptakan manusia dalam 

bentuk yang sebaik-baiknya” 

. 

(QS. At tiin ayat 4) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

A. Penegasan Judul 

Sebagai langkah awal memahami judul skripsi 

penelitian ini, maka diperlukan penjelasan beberapa kata agar 

tidak terjadi kesalah pahaman. Judul pada penelitian ini adalah 

“PENGARUH LIFESTYLE DAN RELIGIUSITAS 

TERHADAP KEPUTUSAN PENGGUNAAN JASA 

MICROBLADING  DALAM  PERSPEKTIF BISNIS 

ISLAM (Studi pada Konsumen Generasi Y di Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar Lampung)”. 

Uraian pengertian dari beberapa istilah yang terdapat 

dalam judul skripsi ini yaitu: 

1. Pengaruh adalah daya yang ada atau timbul dari sesuatu 

(orang, benda) yang ikut membentuk watak, kepercayaan, 

atau perbuatan seseorang.
1
 

2. Lifestyle ialah gaya hidup yaitu pola tingkah laku sehari-

hari segolongan manusia dalam masyarakat.
2
 

3. Religiusitas adalah tingkat keyakinan dan sikap seseorang 

terhadap ajaran agama yang dianut dan praktik ritual 

dalam hal hubungan vertikal dengan Tuhan maupun 

hubungan horizontal dengan sesama manusia, sebagai 

bentuk usaha mencari makna kehidupan serta 

kebahagiaan.
3
 

4. Keputusan penggunaan atau keputusan pembelian yaitu 

sebuah proses tindakan yang dilakukan konsumen 

sebelum memutuskan untuk membeli produk barang atau 

                                                           
1 Departemen Pendidikan dan Kebudayaan, Kamus Besar Bahasa Indonesia 

(Jakarta: Balai Pustaka, 2015), 1045. 
2Marniati, dkk, Lifestyle of Determinant: Penderita Penyakit Jantung 

Koroner (Depok: Rajawali Pers, 2021), 33.  
3Bambang Suryadi dan Bahrul Hayat, Religiusitas Konsep, Pengukuran dan 

Implementasi di Indonesia (Jakarta: Bibliosmia Karya Indonesia, 2021), 13-14. 



 

 

2 

jasa.
4
 

5. Jasa merupakan aktivitas atau manfaat yang ditawarkan 

dan tidak memiliki wujud fisik serta tidak mengahsilkan 

kepemilikan sesuatu.
5
 

6. Microblading ialah prosedur tato kosmetik yang mengisi 

area alis yang tipis agar terlihat penuh dan tebal.
6
 

7. Perspektif Bisnis Islam ialah adalah seluruh aktivitas yang 

beryujuan untuk mendapatkan keuntungan yang 

dilandaskan kepada nilai-nilai islam berdasarkan Al-

Quran dan Hadist.
7
 

Berdasarkan pengertian-pengertian di atas dapat 

diketahui bahwa yang dimaksud judul proposal ini ialah 

penelitian terkait seberapa besar pengaruh gaya hidup dan 

tingkat keyakinan terhadap keputusan penggunaan jasa tato 

alis dalam pandangan Etika Islam pada konsumen di Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar Lampung. 

 

B. Latar Belakang Masalah 

Kecantikan dalam Islam adalah segala sesuatu yang 

dapat menjadikan manusia terlihat lebih indah dan 

mempesona bukan hanya dari segi pakaian, wangi-wangian. 

Tetapi juga meliputi zat pewarna (tinta), celak dan lain 

sebagainya asal tidak melampaui batas dan tidak menyalahi 

syariat Islam. Syariat Islam juga mengajarkan kepada 

umatnya untuk mencintai keindahan, mensyukuri nikmat 

Allah SWT atas penciptaannya dengan menjaga dan 

merawatnya karena agama islam juga sangat peduli dengan 

keindahan dan kesehatan bahkan menyuruh umatnya berhias 

                                                           
4Didik Gunawan, Keputusan Pembelian Konsumen Marketplace Shopee 

Berbasis Social Media Marketing (Sumatera Utara: PT Inovasi Pratama Internasional, 

2022), 10. 
5M. Sugiyanto, Marketing Strategy Top Brand Indonesia (Yogyakarta: 

ANDI, 2007), 110.  
6Hijab Lifestyle, “Mengenal Bahaya Microblading, Jangan Dispelekan!”, 

Kumparan.com, 2022, https://kumparan.com/hijab-lifestyle/mengenal-bahaya-

microblading-jangan-disepelekan-1yGk0b2xSrq/full. 
7 Abd Rahman Assegaf, Pendidikan Tanpa Kekerasan, Tipologi Kondisi, 

Kasus, dan Konsep (Yogyakarta: Tiara Wacana, 2015), 147. 



 

 

3 

secara wajar dan tidak berlebihan dalam rangka beribadah dan 

mencari ridha Allah SWT.
8
  

Mayoritas penduduk Indonesia adalah Muslim, 

Indonesia bukan negara yang berasaskan Islam walaupun 

muslim menjadi mayoritas. Sebagai seorang muslim tentu 

harus memperhatikan cara berhias yang berkaitan dengan nilai 

agama. Islam telah memperkenalkan juga cara berhias yang 

seharusnya dilakukan dan tidak boleh dilakukan oleh kaum 

muslim terutama pada perempuan. 

Dengan semakin berkembangnya zaman, ikut 

memberikan perkembangan pada gaya hidup seseorang. Gaya 

hidup dapat merubah sikap seseorang dalam menyikapi tren 

yang ada. Permasalahan yang terjadi khususnya pada 

kalangan muslimah, berhias dengan memenuhi ketentuan 

syariat Islam seringkali tidak dihiraukan. Fenomena ini 

disebabkan karena tren berhias bernuansa modern telah 

menjadi pilihan masyarakat. Hal ini cukup menjadi perhatian 

khususnya pada wanita muslimah dalam hal tata cara berhias 

agar tidak menyimpang dari konsep berhias sesuai syari‟ah 

yang sebenarnya hanya karena mengikuti tren semata. 

Dalam hal ini khususnya bagi wanita yang sangat 

peduli dengan penampilan pastinya ingin terlihat baik dan 

lebih prima di hadapan rekan kerja maupun pertemanannya. 

Hal tersebut merupakan suatu yang wajar, maka dari itu 

banyak wanita yang rela menghabiskan waktu dan uang 

mereka untuk memutuskan melakukan berbagai hal dan 

kegiatan yang dapat mempermudah dalam mempercantik 

dirinya.  

Keputusan tersebut salah satunya adalah melalui 

penggunaan jasa kecantikan. Penggunaan jasa atau keputusan 

pembelian merupakan bagian dari perilaku konsumen. Pada 

dasarnya keputusan pembelian ialah suatu tindakan atau 

perilaku konsumen jadi atau tidaknya melakukan suatu 

                                                           
8
 Sarah Fitria dan Yessy Artanti, “Pengaruh Religiusitas dan Kelompok 

Referensi Terhadap Keputusan Pembelian” BISNIS: Jurnal Bisnis dan Manajemen 

Islam, Vol. 8 No. 1 (2020): 37. 
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pembelian atau transaksi, banyak tidaknya jumlah konsumen 

dalam mengambil keputusan menjadi salah satu penentu 

tercapai atau tidaknya tujuan perusahaan.
9
   

Saat ini jasa kecantikan di Indonesia mengalami 

perkembangan yang signifikan yang terlihat dari semakin 

banyaknya pelaku bisnis pada bidang jasa kecantikan. Salah 

satu keputusan penggunaan jasa yang dilakukan konsumen 

ialah untuk suatu treatment. Penggunaan jasa treatment 

kecantikan yang sedang hits saat ini yaitu tato kosmetik untuk 

membuat alis yang dikenal dengan istilah microblading. 

Penggunaan jasa microblading atau sulam alis amat diminati 

kaum wanita karena dianggap praktis tanpa harus 

menggunakan pensil alis. Penggunaan jasa microblading 

prosesnya yaitu mencukur alis terlebih dahulu, kemudian alis 

digambar menggunakan pensil alis. Setelah bulu alis rapi dan 

tidak ada lagi yang keluar dari garis ideal barulah proses 

penyulaman dilakukan. Dalam penyulaman alis ada beberapa 

macam sulam alis yang dilakukan saat ini, mulai dari sekedar 

menebalkan di bagian alis yang bulu-bulunya yang tipis dan 

ada juga yang merubah total bentuk alisnya sesuai dengan 

keinginannya, yaitu dengan cara mencukur abis alis yang ada 

dan digantikan dengam menyulam alis (alis buatan).
10

 

Mengingat tuntutan penampilan yang seolah-olah 

memiliki standar yang tidak tertulis sehingga secara tidak 

langsung hampir setiap wanita menggunakan microblading 

atau sulam alis.Oleh sebab itu saat ini penggunaan jasa 

kecantikan terutama microblading tidak hanya berfungsi 

untuk mempermudah dalam mempercantik diri saja, namun 

bergeser menjadi trend bagi masyarakat Indonesia. 

penggunaan jasa kecantikan yang semakin modern 

menyebabkan banyak diminati pada setiap kalangan terutama 

kalangan generasi Y (milenial). Hal ini menjadi kesempatan 

                                                           
9Ina Namora Putri Siregar dan Elisabeth Natalia, “Pengaruh Merek Dan 

Personal Selling Terhadap Keputusan Pembelian Produk Dvd Player Elecor Pada PT. 

Cakrawala Elecorindo Medan” NIAGAWAN, Vol. 7 No. 2 (2018): 81. 
10

 Nugroho J. Setiadi, Perilaku Konsumen Konsep dan Implikasi Untuk 

Strategi Dan Penelitian Pemasaran, (Jakarta: Kencana,2003), h. 148 
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bagi para pelaku usaha untuk membuka usaha kecantikan di 

bidang microblading. Karena semakin banyak yang minat 

membuka usaha ini, para pemilik jasa layanan microblading 

bersaing secara ketat demi memikat hati para konsumen yang 

tak lain adalah para wanita. Hal tersebut terbukti dari 

banyaknya tempat jasa pelayanan microblading.  

Bandar Lampung merupakan salah satu kota di 

Provinsi Lampung dengan memiliki sejumlah pelaku usaha 

dalam bidang kecantikan terutama untuk usaha jasa 

microblading.  Beberapa data klinik kecantikan yang 

menyediakan jasa microblading di Kota Bandar Lampung 

dapat dilihat pada tabel 1.1. 

 

Tabel 1.1 

Data Perbandingan Klinik Kecantikan di Bandar Lampung 

Periode 2022 

No 
Nama 

Klinik 

Jenis 

Microblading 
Harga 

Total Konsumen 

(Per Tahun) 

1 

Klinik 

Kecantikan 

Nys Beauty 

Studio 

Microblading  Rp 1.000.000 

384 
Ombre Brows Rp 1.500.000 

Nano Machine 

Brows 
Rp 1.300.000 

2 

Klinik 

Kecantikan 

Beauty 

Brows 

Microblading  Rp 900.000 

282 
Micro shading  Rp 1.000.000 

3 

Klinik 

Kecantikan 

Ken Beauty 

Microblading  Rp 1.000.000 

317 
Micro shading  Rp 1.000.000 

4 

Klinik 

Sulam Alis 

Lampung 

Microblading Rp 1.000.000 302 

5 

Klinik 

Anastasia 

Browlash 

Microblading Rp 900.000 131 

6 

Klinik 

Sulam Alis 

dan 

Kecantikan 

La‟Bertha 

Microblading Rp 1.000.000 188 

7 
Salon 

Endang 
Microblading Rp 800.000 231 

8 
Kursus 

Sulam Alis 
Microblading Rp 1.000.000 133 
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9 
House Of 

Lash 
Microblading Rp 1.000.000 246 

10 
Afuree 

Nails Studio 
Microblading Rp 900.000 223 

Sumber: lampung.tribunnews.com (Data primer diolah, 2022). 

Pada tabel tersebut diketahui persaingan klinik 

kecantikan di Bandar Lampung khususnya untuk jenis jasa 

microblading cukup ketat. Berdasarkan pra riset yang 

dilakukan oleh peneliti terdapat 10 tempat klinik kecantikan di 

Kota Bandar Lampung yang menyediakan jasa microblading. 

kesepuluh klinik tersebut berdasarkan data di Dinas Kesehatan 

Bandar Lampung tidak terdaftar sebagai klinik kecantikan 

yang memiliki izin resmi untuk beroperasi.
11

 Berdasarkan data 

tercatat di Dinas Kesehatan Kota Bandar Lampung, ada 47 

klinik kecantikan yang sudah mengantongi izin dan sudah 

memenuhi komitmennya sehingga bisa beroperasi. Secara 

umum klinik kecantikan resmi sudah memiliki izin dari dinas 

terkait. Ada beberapa klinik kecantikan beroperasi padahal 

izinnya belum keluar atau masih proses. Bahkan ada yang 

tidak memiliki izin sama sekali alias ilegal. 

Pada tabel 1 dari 10 klinik yang menyediakan jasa 

microblading di Kota Bandar Lampung hanya 3 klinik 

kecantikan tersebut yang memberikan izin klinik 

kecantikannya untuk diteliti diantaranya adalah Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio, Klinik Kecantikan Beauty 

Brows, dan Klinik Kecantikan Ken Beauty. Dengan adanya 

beberapa pertimbangan seperti izin penelitian yang diberikan 

klinik, terdapat jasa microblading serta banyak pelanggan 

yang datang dibandingkan dengan klinik yang lainnya, maka 

Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio dipilih untuk dijadikan 

objek untuk diteliti.
12

 Mengenai izin resmi untuk melakukan 

operasi, Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio menyebutkan 

                                                           
11 Dinas Kesehatan Kota Bandar Lampung. . 2022. Data daftar klinik 

kecantikan kota Bandar Lampung. Kupastuntas.co 
12 Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio, “Jumlah Pengunjung”, 

Wawancara¸ 25  Desember 2022. 
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telah mengurus izinnya kepada dinas terkait, dan sedang 

dalam proses mendapatkan izin atau legalitas usaha. 

Konsumen menuturkan bahwa klinik kecantikan Nys 

Beauty Studio memiliki hasil memuaskan, cara perawatan 

microblading yang baik dan berkualitas serta tempat yang 

nyaman. Dari pengamatan sementara pula selama 1 bulan 

terakhir, sebanyak 32 pelanggan yang datang ke Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio, ada sekitar kurang lebih 50% 

di antaranya Generasi Y yang dikenal dengan sebutan 

generasi millenial atau milenium. Ungkapan generasi Y mulai 

dipakai pada editorial koran besar Amerika Serikat pada 

Agustus 1993. Generasi ini banyak menggunakan teknologi 

komunikasi instan seperti email, SMS, instant messaging dan 

media sosial seperti facebook dan twitter, dengan kata lain 

generasi Y adalah generasi yang tumbuh pada era internet 

booming. Lebih lanjut mengungkapkan ciri – ciri dari generasi 

Y adalah karakteristik masing-masing individu berbeda, 

tergantung dimana ia dibesarkan, strata ekonomi, dan sosial 

keluarganya, pola komunikasinya sangat terbuka dibanding 

generasi-generasi sebelumnya, pemakai media sosial yang 

fanatik dan kehidupannya sangat terpengaruh dengan 

perkembangan teknologi, lebih terbuka dengan pandangan 

politik dan ekonomi, sehingga mereka terlihat sangat reaktif 

terhadap perubahan lingkungan yang terjadi di sekelilingnya, 

memiliki perhatian yang lebih terhadap kekayaan.
13

 Dan 

merupakan perempuan berhijab. Perempuan berhijab ialah 

identitas seorang perempuan yang memakai penutup kepala 

atau menutup rambutnya dengan kain. Para pelanggan 

tersebut memilih untuk menggunakan jasa microblading. Ada 

beberapa faktor yang dapat mempengaruhi keputusan 

penggunaan jasa microblading. 

Pada penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Aulia 

Hanny Sekar Kinasih dan Bulan Prabawani menyatakan 

bahwa terdapat pengaruh yang signifikan gaya hidup terhadap 

                                                           
13yanuar Surya Putra, „Theoritical Review : Teori Perbedaan Generasi‟, 

1952, 123–34. 
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keputusan penggunaan perawatan kecantikan.
14

 Namun, 

bertolak belakang dengan hasil penelitian tersebut, pada 

penelitian yang dilakukan Sweetly Jane Mongisidi, Jantje 

Sepang dan Djurwati Soepeno menunjukkan hasil bahwa 

lifestyle tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian sepatu Nike.
15

 Hasil penelitian terdahulu yang 

dilakukan  Muhammad Isa, H. Aswadi Lubis dan Ilma Sari 

Lubis mengungkapkan bahwa religiusitas memiliki pengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada 

Rahmat Syariah Swalayan City Walk Padangsidimpuan.
16

 

Tetapi hasil penelitian Sarah Fitria dan Yessy Artanti 

menyatakan bahwa religiusitas tidak berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian.
17

 Berdasarkan penelitian 

terdahulu dari variabel-variabel yang digunakan, 

menunjukkan adanya research gap.  

Berdasar pada beberapa hasil penelitian terdahulu, 

lifestile dan religiusitas adalah dua faktor yang dapat 

mempengaruhi pelanggang dalam melakukan pemberlian atau 

penggunaan sebuah jasa. Faktor lifestyle ialah tingkah laku 

yang diekspresikan dalam bentuk kegiatan, minat dan opini 

yang dilakukan secara konsisten.
18

 Melalui gaya hidup, 

seseorang ingin dinilai orang lain, ingin seperti apa. Guna 

menunjukkan kedudukan, seseorang akan mengenakan simbol 

atau atribut tertentu yang berbeda dari orang lain (unik). 

                                                           
14Aulia Hanny Sekar Kinasih dan Bulan Prabawani, “Pengaruh Gaya Hidup 

Dan Ekuitas Merek Terhadap Keputusan Penggunaan Perawatan Kecantikan (Studi 

Pada Konsumen Wanita Natasha Skin Care Semarang)” Jurnal Administrasi Bisnis, 

Vol. 9 No. 3 (2020): 250.  
15Sweetly Jane Mongisidi, Jantje Sepang dan Djurwati Soepeno, “Pengaruh 

Lifestyle Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Nike (Studi Kasus 

Manado Town Square)” Jurnal EMBA, Vol.7 No.3 (2019): 2949.  
16 Muhammad Isa, H. Aswadi Lubis dan Ilma Sari Lubis, “Pengaruh 

Religiusitas dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Rahmat 

Syariah Swalayan City Walk Padangsidimpuan” Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah, 

Vol. 3 No. 1 (2020): 1, DOI: https://doi.org/10.36778/jesya.v3i1.123. 
17 Sarah Fitria dan Yessy Artanti, “Pengaruh Religiusitas dan Kelompok 

Referensi Terhadap Keputusan Pembelian” BISNIS: Jurnal Bisnis dan Manajemen 

Islam, Vol. 8 No. 1 (2020): 37. 
18Bilson Simamora, Memenangkan Pasar dengan Pemasaran Efektif dan 

Profitabel (Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama, 2003), 54.  
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Semakin eksklusif, semakin punya lifestyle bukan seperti 

orang kebanyakan. Realitanya, lifestyle berpengaruh pada pola 

konsumsi seseorang.
19

 

Faktor lainnya adalah religiusitas. Religiusitas 

merupakan tingkat ketaatan individu terhadap agamanya, hal 

ini ditunjukkan individu telah menghayati dan 

menginternalisasikan ajaran agamanya sehingga berpengaruh 

dalam segala tindakan dan pandangan hidupnya. Sehingga, 

jika tingkat religiusitas konsumen mengalami peningkatan 

akan berpengaruh terhadap keputusan konsumen untuk 

melakukan penggunaan jasa.
20

 

Sebagai muslim, maka kita harus senantiasa 

melakukan pertimbangan terkait pandangan syariat sebelum 

melakukan suatu perbuatan. Kita perlu meninjau tujuan dari 

syariat Islam demi terwujudnya kemaslahatan hidup manusia. 

Hendaknya kita tidak melakukan sesuatu hanya karena ikut-

ikutan, sebab setiap orang akan mempertanggungjawabkan 

perbuatannya masing-masing, baik di dunia maupun di 

akhirat.
21

 Terkait dengan jasa untuk mempercantik diri seperti 

microblading Allah berfirman dalam Al-quran surah At tiin 

ayat 4 sebagai berikut: 

                  

“Sesungguhnya Kami telah menciptakan manusia dalam 

bentuk yang sebaik-baiknya.” (QS. At tiin ayat 4) 

 

Artinya semua manusia bentuk atau pun 

penampilannya amatlah baik. Manusia adalah sempurna dan 

seimbang fisiknya serta sesuai letak anggota badannya. 

                                                           
19Rita Audriyanti, Welcome Retirement Bahagia Bersama di Zona Emas 

(Jakarta: PT Gramedia, 2018), 57.  
20Khairatun Nisa‟ Nurul Hidayah. “Pengaruh Religiusitas Dan Brand 

Awareness Aqua Terhadap Keputusan Pembelian Aqua Pada Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Islam (FEBI) IAIN Ponorogo” (Skripsi, IAIN Ponorogo, 2019), 

123. 
21

 Muhammad Isa, H. Aswadi Lubis dan Ilma Sari Lubis, “Pengaruh 

Religiusitas dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Rahmat 

Syariah Swalayan City Walk Padangsidimpuan” Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah, 

Vol. 3 No. 1 (2020): 1, DOI: https://doi.org/10.36778/jesya.v3i1.123 
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Namun sayang, nikmat yang besar ini tidak disyukuri oleh 

kebanyakan manusia. Kebanyakan mereka berpaling dari 

sikap syukur, sibuk dengan permainan dan yang melalaikan, 

dan lebih senang dengan perkara yang hina dan rendah, 

sehingga Allah Subhaanahu wa Ta'aala mengembalikan 

mereka ke tempat yang paling rendah, yaitu neraka yang 

merupakan tempat para pelaku maksiat yang durhaka.
22

 

Dalam rangkaian pembuatan alis tersebut di dalamnya 

terdapat unsur mencukur, mencabut bulu alis atau bahkan 

mentato yang dilarang syariat. Dalam sebuah hadist 

dijelaskan: 

“Bahwa Allah SWT melaknat wanita yang mentato 

dan yang minta ditato dan wanita yang mencukur alis 

matanya serta yang merenggangkan giginya (dengan kawat) 

untuk kecantikan dengan merubah ciptaan Allah, kenapa saya 

tidak melaknat orang yan dilaknat Rasulullah SAW sementara 

sudah tertera di dalam kitab Allah.” (HR. Bukhari)
23

 

Dari hadis di atas dijelaskan bahwa 

mencabut/mencukur serta mentato alis itu dilarang. Sehingga 

Allah SWT melarang atau melaknat perempuan-perempuan 

yang melakukan perbuatan itu untuk kecantikan dan merubah 

ciptaan Allah SWT. Dimana pada saat ini yang dilakukan 

dalam praktik sulam alis yang sedang digemari oleh 

perempuan-perempuan untuk merubah penampilannya, baik 

itu orang dewasa, orang tua, wanita karir, artis bahkan wanita 

muslimah pun ikut melakukannya karena adanya gaya hidup 

karena adanya kebutuhan. 

Gaya hidup merupakan pola kehidupan manusia yang 

menggambarkan keseluruhan diri seseorang dengan 

lingkunganya. Variabel lifestyle ini dinilai penting untuk 

diteliti sebab lifestyle mencerminkan tentang bagaimana 

seseorang di lingkungannya melakukan interaksi serta juga 

sebagai salah satu aspek bagi produsen untuk menentukan 

                                                           
22 (QS. At tiin ayat 4) Tafsir 
23 Imam Abi „Abdullah Muhammad bin Ismil bin Ibrahim bin Mughiroh 

alBukhary, Al-Bukhori, Hadis no 1, Kitab Libas (Lebanon: Dar al-Kotob al-Ilmiyah, 

2009), 77.  
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wilayah sasaran pasar serta mengetahui cara–cara bagaimana 

seorang konsumen dalam mengetahui nilai dan juga 

berperilaku.
24

 Dengan memahami lifestyle, maka akan 

mempermudah para produsen untuk memperkirakan perilaku 

konsumen, hal ini dikarenakan gaya hidup adalah salah satu 

aspek penting dalam keputusan pembelian oleh konsumen.  

Variabel religiusitas pun demikian, sama pentingnya 

untuk diteliti karena apabila seorang penganut agama sangat 

menerima doktrin agamanya, mereka cenderung mematuhi 

peraturan dan kode etik yang ditetapkan oleh doktrin agama 

tersebut, seperti menghindari konsumsi makanan,  barang-

barang/jasa tertentu. Jika di sisi lain kepercayaan mereka 

terhadap ajaran agama lemah, mereka bisa jadi berperilaku 

lebih bebas. Dengan demikian, seberapa kuat konsumen 

berkomitmen terhadap religiusitas mereka harus 

dipertimbangkan dalam memahami sifat perilaku konsumen 

yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian/penggunaan 

suatu produk maupun jasa. 

Dari uraian latar belakang di atas dan adanya ketidak 

konsistenan hasil penelitian terdahulu maka peneliti tertarik 

untuk mengambil judul  “PENGARUH LIFESTYLE DAN 

RELIGIUSITAS TERHADAP KEPUTUSAN 

PENGGUNAAN JASA MICROBLADING DALAM 

PERSPEKTIF BISNIS ISLAM (Studi pada Konsumen 

Generasi Y di Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio 

Bandar Lampung)”. 

 

C. Identifikasi dan Batasan Masalah 

Penelitian ini diharapkan tetap pada lingkup 

pembahasannya dan analisis yang dilakukan jelas, oleh sebab 

itu perlu adanya pembatas ruang lingkup dan pembahasan 

dalam penelitian. Adapun batasan masalah dari penelitian ini 

yaitu penelitian ini berfokus pada: 

                                                           
24

 Nugroho J. Setiadi, Perilaku Konsumen Konsep dan Implikasi Untuk 

Strategi Dan Penelitian Pemasaran, (Jakarta: Kencana,2003), h. 148   
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1. Variabel yang digunakan ialah lifestyle, religiusitas dan 

keputusan penggunaan jasa 

2. Objek penelitian ialah konsumen di Klinik Kecantikan 

Nys Beauty Studio Bandar Lampung. 

 

D. Rumusan Masalah 

1. Apakah terdapat pengaruh lifestyle terhadap keputusan 

penggunaan jasa microblading di Klinik Kecantikan Nys 

Beauty Studio Bandar Lampung? 

2. Apakah terdapat pengaruh religiusitas terhadap keputusan 

penggunaan jasa microblading di Klinik Kecantikan Nys 

Beauty Studio Bandar Lampung? 

3. Apakah terdapat pengaruh lifestyle dan religiusitas secara 

simultan terhadap keputusan penggunaan jasa 

microblading di Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio 

Bandar Lampung? 

4. Bagaimana lifestyle dan religiusitas terhadap keputusan 

penggunaan jasa microblading pada konsumen Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar Lampung menurut 

perspektif Bisnis Islam? 

 

E. Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengetahui pengaruh lifestyle terhadap keputusan 

penggunaan jasa microblading di Klinik Kecantikan Nys 

Beauty Studio Bandar Lampung. 

2. Untuk mengetahui religiusitas terhadap keputusan 

penggunaan jasa microblading di Klinik Kecantikan Nys 

Beauty Studio Bandar Lampung. 

3. Untuk mengetahui pengaruh lifestyle dan religiusitas 

secara simultan terhadap keputusan penggunaan jasa 

microblading di Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio 

Bandar Lampung 

4. Untuk menganalisis lifestyle dan religiusitas terhadap 

keputusan penggunaan jasa microblading pada konsumen 

Generasi Y Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar 

Lampung menurut Perspektif Bisnis Islam. 
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F. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat secara teoritis 

a. Bagi kalangan akademik, penelitian ini diharapkan 

dapat berguna untuk bahan kajian pustaka penelitian 

berikutnya serta dapat digunakan dalam 

pengembangan ilmu ekonomi, terutama Manajemen 

Bisnis Syariah. 

b. Bagi masyarakat, sebagai sarana informasi terkait 

pentingnya pengaruh lifestyle dan religiusitas terhadap 

keputusan penggunaan jasa microblading. 

2. Manfaat Praktis 

a. Dapat menambah pengalaman dan memperbanyak 

pengetahuan bagi peneliti mengenai pengaruh lifestyle 

dan religiusitas terhadap keputusan penggunaan jasa 

microblading. 

b. Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberi 

informasi serta masukan kepada yang berkaitan 

tentang pentingnya lifestyle dan religiusitas terhadap 

keputusan penggunaan jasa microblading. 

 

G. Kajian Penelitian Terdahulu Yang Relevan 

Hasil dari beberapa penelitian terdahulu yang juga 

mencakup kajian tentang lifestyle, religiusitas dan keputusan 

penggunaan jasa akan digunakan sebagai referensi dan 

perbandingan dalam penelitian ini, antara lain sebagai berikut: 

Tabel 1.2 

Penelitian Terdahulu yang Relevan 

No Nama Penulis Judul Penelitian Hasil Penelitian 

1. 

 

Aulia Hanny 

Sekar Kinasih 

dan Bulan 

Prabawani 

“Pengaruh Gaya 

Hidup Dan Ekuitas 

Merek Terhadap 

Keputusan 

Penggunaan 

Perawatan 

Kecantikan (Studi 

Pada Konsumen 

Wanita Natasha 

Skin Care 

Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa 

secara parsial dan 

simultan terdapat 

pengaruh yang 

signifikan gaya hidup 

dan ekuitas merek 

terhadap keputusan 

penggunaan 

perawatan 
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Semarang)”. kecantikan.
25

 

2. 

 

Sweetly Jane 

Mongisidi, 

Jantje Sepang 

dan Djurwati 

Soepeno 

“Pengaruh 

Lifestyle Dan 

Harga Terhadap 

Keputusan 

Pembelian Sepatu 

Nike (Studi Kasus 

Manado Town 

Square)”. 

menunjukkan bahwa 

secara parsial lifestyle 

tidak berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

sepatu Nike, secara 

parsial harga tidak 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

sepatu Nike dan 

secara simultan atau 

bersama-sama 

lifestyle dan harga 

tidak berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

sepatu Nike.
26

 

3. 

 

Muhammad 

Isa, H. 

Aswadi Lubis 

dan Ilma Sari 

Lubis 

“Pengaruh 

Religiusitas dan 

Lokasi Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Konsumen Pada 

Rahmat Syariah 

Swalayan City 

Walk 

Padangsidimpuan”. 

menyatakan bahwa 

secara simultan serta 

parsial variabel 

religiusitas dan 

variabel lokasi 

memiliki pengaruh 

yang signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian konsumen 

pada Rahmat Syariah 

Swalayan City Walk 

Padangsidimpuan.
27

 

4. 

 

Irsyad Arkan 

dan Anik 

“Pengaruh Label 

Halal dan 

penelitian 

menunjukkan bahwa 

                                                           
25 Kinasih dan Bulan Prabawani, “Pengaruh Gaya Hidup Dan Ekuitas 

Merek Terhadap Keputusan Penggunaan Perawatan Kecantikan (Studi Pada 

Konsumen Wanita Natasha Skin Care Semarang)”, 250.  
26 Mongisidi, Jantje Sepang dan Djurwati Soepeno, “Pengaruh Lifestyle Dan 

Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Nike (Studi Kasus Manado Town 

Square)”, 2949. 
27 Isa, H. Aswadi Lubis dan Ilma Sari Lubis, “Pengaruh Religiusitas dan 

Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Rahmat Syariah Swalayan 

City Walk Padangsidimpuan”, 1. 
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Lestari 

Andjarwati 

Religiusitas 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Indomie”. 

berdasarkan uji F, 

label halal dan 

religiusitas memiliki 

pengaruh yang 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

pada Indomie.
 28

 

5. 

 

Sarah Fitria 

dan Yessy 

Artanti 

“Pengaruh 

Religiusitas dan 

Kelompok 

Referensi 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian”. 

menunjukkan bahwa 

religiusitas tidak 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian, 

namun kelopompok 

referensi berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan 

pembelian.
29

 

6. 

 

Melita Puji 

Pramudani 

dan Annisa 

Fithria 

“Pengaruh Kualitas 

Produk, 

Religiusitas, 

Kualitas 

Pelayanan, Dan 

Promosi Terhadap 

Keputusan 

Mahasiswa 

Menabung Di 

Bank Syariah”. 

menunjukkan bahwa 

kualitas produk dan 

promosi berpengaruh 

secara positif dan 

signifikan terhadap 

keputusan mahasiswa 

menabung di bank 

syariah, sedangkan 

religiusitas dan 

kualitas pelayanan 

tidak berpengaruh 

terhadap keputusan 

mahasiswa menabung 

di bank syariah.
30

 

7. 

 

Nanang 

Rustandi dan 

“Pengetahuan 

Produk Dan 

menyatakan bahwa 

pengetahuan produk 

                                                           
28 Irsyad Arkan dan Anik Lestari Andjarwati, “Pengaruh Label Halal dan 

Religiusitas Terhadap Keputusan Pembelian Indomie” Majalah Ekonomi: Telaah 

Manajemen, Akuntansi dan Bisnis, Vol. 27 No. 1 (2022): 63 
29 Fitria dan Yessy Artanti, “Pengaruh Religiusitas dan Kelompok Referensi 

Terhadap Keputusan Pembelian”, 37 
30 Melita Puji Pramudani dan Annisa Fithria, “Pengaruh Kualitas Produk, 

Religiusitas, Kualitas Pelayanan, Dan Promosi Terhadap Keputusan Mahasiswa 

Menabung Di Bank Syariah” Journal of Islamic Economics, Finance and Banking, 

Vol. 5 No. 2 (2021): 207. 
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Hindun 

Marlina 

Religiusitas 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Makanan Berlabel 

Halal Pada 

Mahasiswa 

Universitas 

Suryakancana 

Cianjur”. 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

produk makanan 

berlabel halal. 

Religiusitas 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

produk makanan 

berlabel halal, 

Pengetahuan produk 

dan religiusitas secara 

bersama-sama 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

produk makanan 

berlabel halal.
31

 

 

8. 

 

Renita 

Hayuningtrias, 

Afni Rizqianti 

dan Ajat 

Sudrajat 

“Pengaruh 

Lifestyle Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Smartphone 

Android Di 

Kalangan 

Mahasiswa 

UNSIKA”. 

menunjukkan bahwa 

Hasil studi ini 

mengindikasikan 

bahwa Lifestyle 

memiliki pengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan 

pembelian.
32

 

9. 

 

I M. R. P. Ari 

Yudha dan N. 

Y. Yulianthini 

“Pengaruh 

Lifestyle Dan 

Kualitas Produk 

Terhadap 

Keputusan 

Pembelian Iphone 

menyatakan secara 

simultan lifestyle dan 

kualitas produk 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

                                                           
31 Nanang Rustandi dan Hindun Marlina, “Pengetahuan Produk Dan 

Religiusitas Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Berlabel Halal Pada 

Mahasiswa Universitas Suryakancana Cianjur” Ar-Rihlah: Jurnal Keuangan Dan 

Perbankan Syariah, Vol. 02 No. 02 (2022), 149. 
32 Renita Hayuningtrias, Afni Rizqianti dan Ajat Sudrajat, “Pengaruh 

Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Android Di Kalangan 

Mahasiswa UNSIKA” Jurnal Ilmiah Manajemen Forkamma, Vol.5 No.3 (2022): 227. 
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Di Kota 

Singaraja”. 

Iphone di Kota 

Singaraja. Lifestyle 

berpengaruh positif 

dan signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian Iphone di 

Kota Singaraja. 

Kualitas produk 

berpengaruh positif 

dan signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian Iphone di 

Kota Singaraja.
33 

 

10 Faigah A. 

Badjamal 

“Pengaruh Gaya 

Hidup dan kuitas 

Merek Terhadap 

Keputusan 

Pembelian 

Handphone Merek 

Samsung di Kota 

Palu”. 

menunjukkan bahwa 

gaya hiduo tidak 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

handphone, namun 

ekuitas merek 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

Secara serempak, 

gaya hidup dan 

ekuitas merek 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

handphone.
34

  

Sumber : Data sekunder diolah, 2022. 

 

Berdasarkan pada tabel 1.2 di atas, terlihat bahwa 

terdapat beberapa kajian penelitian terdahulu yang relevan, 

maka terdapat perbedaan dengan penelitian yang akan peneliti 

                                                           
33 I M. R. P. Ari Yudha dan N. Y. Yulianthini “Pengaruh Lifestyle Dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Iphone Di Kota Singaraja“ Bisma: 

Jurnal Manajemen, Vol. 8 No. 2 (2022): 438. 
34 Faigah A. Badjamal, “Pengaruh Gaya Hidup dan kuitas Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Handphone Merek Samsung di Kota Palu” Jurnal Ekonomi 

Trend, Vol. 7 No. 2 (2019): 10. 
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lakukan yaitu bahwa pada penelitian  ini variabel independen 

yang digunakan ialah lifestyle dan  religiusitas serta variabel 

dependennya yaitu kepeutusan penggunaan jasa microblading. 

Objek penelitiannya adalah konsumen Klinik Kecantikan Nys 

Beauty Studio di Bandar Lampung. 

1. “Pengaruh Gaya Hidup Dan Ekuitas Merek Terhadap 

Keputusan Penggunaan Perawatan Kecantikan (Studi 

Pada Konsumen Wanita Natasha Skin Care Semarang)”. 

Persamaan : Pada Variabel Y (Keputusan Penggunaan) 

Perbedaan : Pada Variabel X1 (Lifestyle) dan objek 

penelitian yaitu  (Studi pada konsumen di Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar Lampung) 

2. “Pengaruh Lifestyle Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Sepatu Nike (Studi Kasus Manado Town 

Square)”. 

Persamaan : Pada Variabel X1 (Lifestyle) dan Y 

(Keputusan Penggunaan) 

Perbedaan : pada X2 (Religiusitas) dan objek penelitian 

yaitu (studi pada konsumen di Klinik Kecantikan Nys 

Beauty Studio Bandar Lampung) 

3. “Pengaruh Religiusitas dan Lokasi Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada Rahmat Syariah Swalayan 

City Walk Padangsidimpuan”. 

Persamaan : pada variabel X2 (Religiusitas) dan 

Variabel Y (Keputusan Pembelian) 

Perbedaan : pada variabel X1 (Lifestyle) dan objek 

penelitian yaitu (studi pada konsumen di Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar Lampung) 

4. “Pengaruh Label Halal dan Religiusitas Terhadap 

Keputusan Pembelian Indomie”. 

Persamaan : pada variabel X2 (Religiusitas) dan Y 

(keputusan pembelian) 

Perbedaan : pada variabel X1 (Lifestyle) dan pada objek 

penelitian yaitu (studi pada konsumen di Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar Lampung) 

5. “Pengaruh Religiusitas dan Kelompok Referensi 

Terhadap Keputusan Pembelian”. 
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Persamaan : pada variabel X2 (religiusitas) dan Y 

(keputusan pembelian) 

Perbedaan : pada variabel X1 (lifestyle) dan objek 

penelitian (Studi pada Konsumen di Klinik Kecantikan 

Nys Beauty Studio Bandar Lampung) 

6. “Pengaruh Kualitas Produk, Religiusitas, Kualitas 

Pelayanan, Dan Promosi Terhadap Keputusan Mahasiswa 

Menabung Di Bank Syariah”. 

Persamaan : pada variabel X2 (religiusitas) dan Y 

(keputusan penggunaan) 

Perbedaan : pada X2 (lifestyle) dan objek penelitian 

yaitu (Studi pada Konsumen di Klinik Kecantikan Nys 

Beauty Studio Bandar Lampung) 

7. “Pengetahuan Produk Dan Religiusitas Terhadap 

Keputusan Pembelian Makanan Berlabel Halal Pada 

Mahasiswa Universitas Suryakancana Cianjur”. 

Persamaan : pada X2 (religiusitas) dan Y (keputusan 

penggunaan) 

Perbedaan : pada X1 (Lifestyle) dan objek penelitian 

yaitu pada (Studi pada Konsumen di Klinik Kecantikan 

Nys Beauty Studio Bandar Lampung) 

8. “Pengaruh Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian 

Smartphone Android Di Kalangan Mahasiswa 

UNSIKA”. 

Persamaan : pada X1 (lifestyle) dan Y (keputusan 

penggunaan) 

Perbedaan : pada X2 (religiusitas)  dan objek penelitian 

yaitu pada (Studi pada Konsumen di Klinik Kecantikan 

Nys Beauty Studio Bandar Lampung) 

9. “Pengaruh Lifestyle Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Iphone Di Kota Singaraja”. 

Persamaan : pada variabel X1 (lifestyle) dan Y 

(keputusan penggunaan) 

Perbedaan : pada X2 (religiusitas) dan objek penelitian 

yaitu (Studi pada Konsumen di Klinik Kecantikan Nys 

Beauty Studio Bandar Lampung) 
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10. “Pengaruh Gaya Hidup dan kuitas Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Handphone Merek Samsung di 

Kota Palu”. 

Persamaan : pada variabel Y  (keputusan penggunaan) 

Perbedaan : pada Variabel  X1 (Lifestyle) dan X2 

(religiusitas) dan objek penelitian yaitu pada (Studi pada 

Konsumen di Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio 

Bandar Lampung) 

 

H. Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan adalah struktur pembahasan 

penelitian yang dilakukan. Bagian ini mendeskripsikan alur 

pembahasan penelitian skripsi, sehingga dapat diketahui 

logika penyusunan dan koherensi antara satu bagian dan 

bagian yang lain. Dengan kata lain, pada bagian ini adalah 

untuk melihat koherensi antar bab.  

Penyusunan skripsi ini akan disajikan dalam 

sistematika penulisan yang dibagi menjadi lima bab yang 

terdiri dari :  

BAB I: PENDAHULUAN  

Bab pendahuluan menguraikan tentang penegasan 

judul, latar belakang masalah, batasan masalah, rumusan 

masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, kajian 

penelitian terdahulu yang relevan serta sistematika penulisan. 

BAB II: LANDASAN TEORI DAN PENGUJIAN 

HIPOTESIS  

Bab landasan teori dan pengajuan hipotesis 

menguraikan tentang tinjauan pustaka yang berisi landasan 

teori yang menjelaskan tentang teori perilaku konsumen serta 

variabel-variabel yang diteliti meliputi keputusan penggunaan 

jasa, microblading, lifestyle dan religiusitas. Selain itu juga 

membahas hipotesis penelitian. 

BAB III: METODE PENELITIAN  

Bab ini menguraikan tentang metode penelitian yang 

digunakan dalam penelitian meliputi waktu dan tempat 

penelitian, pendekatan dan jenis penelitian, populasi, sampel 
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dan teknik pengumpulan data, definisi operasional variabel, 

instrumen penelitian, serta metode analisis data.  

BAB IV: HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN  

Pada bab ini menguraikan tentang hasil penelitian 

serta pembahasan hasil penelitian dan analisis.  

BAB V: PENUTUP  

Bab penutup memaparkan tentang simpulan atas hasil 

pembahasan analisa data penelitian serta rekomendasi. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka 

diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

1. Lifestyle memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

keputusan penggunaan jasa microblading di Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar Lampung, artinya 

semakin tinggi lifestyle responden maka semakin tinggi 

keputusan responden untuk menggunakan jasa microblading  

sebaliknya semakin rendah lifestyle  responden maka 

semakin rendah juga keputusan penggunaan responden 

untuk menggunakan jasa microblading di Klinik Kecantikan 

Nys Beauty Studio Bandar Lampung. 

2. Religiusitas memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

keputusan penggunaan jasa microblading di Klinik 

Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar Lampung. Hal 

tersebut menunjukkan bahwa apabila tingkat religiusitas 

responden tinggi, maka keputusan responden untuk 

menggunakan jasa microblading di Klinik Kecantikan Nys 

Beauty Studio Bandar Lampung akan rendah. 

3. Lifestyle dan religiusitas berpengaruh signifikan secara 

simultan terhadap keputusan penggunaan jasa microblading 

di Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio Bandar Lampung. 

Hal tersebut menunjukkan jika secara bersama-sama apabila 

kedua variabel mengalami perubahan maka akan 

mempengaruhi keputusan responden untuk menggunakan 

jasa microblading di Klinik Kecantikan Nys Beauty Studio 

Bandar Lampung. 

4. lifestyle dan religiusitas terhadap keputusan penggunaan jasa 

microblading pada konsumen Generasi Y Klinik Kecantikan 

Nys Beauty Studio Bandar Lampung menurut perspektif 

Bisnis Islam berdasarkan prinsip ketuhanan serta prinsip 

maslahat dan mafsadat, termasuk pada kegiatan haram. 

105 
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Responden secara sadar telah mengetahui larangan sulam 

alis sehingga terdapat illat keharamannya, salah satunya 

karena merubah bentuk dari ciptaan Khalik dengan memiliki 

tujuan untuk mempercatik diri (lil husni) serta karena 

berbagai mafsadat yang ditimbulkannya. 

 

B. Rekomendasi 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka peneliti 

memiliki beberapa rekomendasi diantaranya: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

1. Bagi para pengguna jasa microblading dan jasa lain yang

 sejenisnya  perlu  melakukan  kajian  ulang  terhadap 

hukum penggunaan jasa tersebut, perlu adanya tingkatan

 pemahaman dan kemauan untuk menghindari kegiatan yang

 tidak sesuai dengan syariat islam dan dilarang oleh agama. 

2. Pemerintah dan lembaga terkait diharapkan dapat mengkaji 

ulang mengenai izin penjualan jasa microblading dan jasa 

lain yang sejenisnya. 

3. Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut dan lebih dalam 

mengenai aspek-aspek yang mempengaruhi responden 

menggunakan jasa microblading dan jasa lain yang 

sejenisnya. 
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