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ABSTRAK 

 

Komunikasi adalah kegiatan bertukar pesan yang tidak lepas 

dilakukan dalam kehidupan sehari-hari. Komunikasi mampu 

membawa proses penyampaian pesan dari individu ke individu lain, 

maupun dengan kelompok. Di zaman modern saat ini sumber 

informasi tidak hanya di dapat dari media massa namun saat ini media 

sosial lebih banyak diminati masyarakat karena mudah di akses dan 

sangat uptudate. Ada banyak cara menyampaikan komunikasi 

persuasif, salah satunya melalui media sosial seperti facebook, 

instagram, twitter, tiktok, dan  youtube. 

Youtube merupakan aplikasi media sosial yang saat ini 

banyak digunakan oleh masyarakat semua kalangan tanpa batasan 

usia. Youtube saat ini menjadi salah satu sarana komunikasi untuk 

mendapatkan informasi, sehingga banyak sekali khalayak yang 

menggunakan youtube sebagai sarana komunikasi dalam 

mengembangkan bisnis, menyebarkan informasi, serta menerima 

informasi, seperti halnya channel youtube Wirda Mansyur yang 

menjadikan Youtube sebagai sarana komunikasi dalam 

menyampaiakan informasi atau pesan. 

Berdasarkan latar belakang masalah sebagaimana sudah 

dijelaskan,maka rumusan masalah penelitian ini adalah “ Bagaimana 

analisis isis youtube Wirda Mansyur pada video yang bejudul 

“Shalawatin Aja”. Dan tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

analisis isi dalam meningkatkan minat bershalawat pada video 

youtube Wirda Mansyur Yang berjudul “Shalawatin Aja”. 

Penelitian ini merupakan penelitian analisis kualitatif 

deskriptif. Penelitian ini merupakan jenis penelitian kepustakaan 

(Library Reserch) yaitu dengan menggunakan buku, catetan maupun 

hasil laporan terdahulu. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini 

menggunkan teknik dokumenter, data online, observasi. Data yang 

diperoleh kemudian di analisis secara deskriptif dengan cara penyajian 

data, pengolahan data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian ini dapat diketahui bahwa : Vidio Youtube 

Wirda Mansyur yang berjudul “Sholawatin Aja” berhasil sebagai 
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sarana komunikasi dalam penyebaran sebuah pesan, hal ini sangat 

bermanfaat bagi kehidupan masyarakat di era modern saat ini, karena 

dianggap dapat memberikan semua kebutuhan yang dicari oleh 

khalayak, dilengkapi dengan jangkauan yang luas dan tidak ada 

batasan waktu, sehingga siapapun dapat mengakses Youtube. Di 

dalam vidio “Sholawatin Aja” Wirda Mansyur berhasil memberikan 

pemahaman pada khalayak atau suscriber perihal shalawat dilihat 

banyaknya komentar positif dari vidio youtube “Shalawatin Aja”. 

Terdapat minat terhadap Ilmu Pengetahuan dan Minat Egosentris. 

Minat terhadap Ilmu Pengetahuan ialah dimana suscriber menyerap 

informasi yang disampaikan komunikator dengan proses berfikir 

kemudian minat itu tumbuh pada diri komunikan secara fisik dan 

mental. Sedangkan Minat Egosentris ialah suatu keinginan pada diri 

komunikan akibat keberhasilan sesuatu minat yang dikerjakan, 

sehingga hasrat untuk melakukan minat itu menjadi sebuah kebiasaan 

dan terus dilakukan. Minat yang dimaksud pada pembahasan ini ialah 

minat Bershalawat. 

 

Kata kunci : Dakwah, Youtube, Suscriber 
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ABSTRACT 

 

 Communication is an activity of exchanging messages that 

cannot be separated from doing in everyday life. Communication is 

able to carry the process of delivering messages from individuals to 

other individuals, as well as with groups. In today's modern era, 

sources of information are not only obtained from the mass media, but 

nowadays social media is more in demand by the public because it is 

easy to access and very up-to-date. There are many ways to convey 

persuasive communication, one of which is through social media such 

as Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, and YouTube. 

 Youtube is a social media application that is currently widely 

used by people of all walks of life without age restrictions. Youtube is 

currently a means of communication to get information, so many 

audiences use YouTube as a means of communication in developing a 

business, disseminating information, and receiving information, as is 

the case with Wirda Mansyur's youtube channel which uses Youtube 

as a means of communication in conveying information or messages. 

 Based on the background of the problem as described, the 

formulation of the problem in this research is "How is the analysis of 

Wirda Mansyur's youtube content on the video entitled "Shalawatin 

Aja". And the purpose of this study was to find out content analysis in 

increasing interest in praying on Wirda Mansyur  youtube video 

entitled "Shalawatin Aja". 

 This research is a descriptive qualitative analysis research. 

This research is a type of library research (Library Research) by using 

books, notes and the results of previous reports. Data collection 

techniques in this study used documentary techniques, online data, 

and observation. The data obtained were then analyzed descriptively 

by means of data presentation, data processing and drawing 

conclusions. 

 The results of this study can be seen that: Wirda Mansyur's 

Youtube video entitled "Sholawatin Aja" is successful as a means of 

communication in spreading a message, it is very beneficial for 

people's lives in today's modern era, because it is considered to be able 
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to provide all the needs sought by the public, equipped with a wide 

reach and no time limit, so anyone can access Youtube. In the video 

"Sholawatin Aja" Wirda Mansyur managed to provide an 

understanding to the audience or subscribers about prayer, seen the 

many positive comments from the YouTube video "Shalawatin Aja". 

There is an interest in Science and an Egocentric Interest. Interest in 

science is where the subscriber absorbs the information conveyed by 

the communicator with a thought process, then the interest grows in 

the communicant physically and mentally. Meanwhile, egocentric 

interest is a desire in the communicant due to the success of an interest 

that is carried out, so that the desire to carry out that interest becomes 

a habit and continues to be carried out. The interest referred to in this 

discussion is the interest in praying. 

 

Keywords: Da'wah, Youtube, Subscriber 
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MOTTO 

 

                        

          

 

 “Sesungguhnya Allah dan para malaikat-Nya bersalawat untuk Nabi. 

Wahai orang-orang yang beriman! Bersalawatlah kamu untuk Nabi 

dan ucapkanlah salam dengan penuh penghormatan kepadanya.” 

(Q.S. Al Ahzab : 56) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Penegasan Judul 

Sebelum penulis menjelaskan secara keseluruhan isi skripsi 

ini lebih dahulu penulis akan menjelaskan judul skripsi ini. 

Adapun judul skripsi adalah Youtube Wirda Mansyur Sebagai 

Sarana Komunikasi Dalam Meningkatkan Minat 

Bershalawat (Analisis Isi Vidio “Shalawatin Aja”). Adapun 

istilah-istilah yang perlu dijelaskan sebagai berikut: 

Youtube adalah media dalam penyampaian sebuah informasi 

atau pesan kepada komunikan. Sedangkan youtube ialah sebuah 

aplikasi dari salah satu media sosial, dimana youtube bisa 

membagikan sebuah vidio dengan memmiliki berbagai macam 

kategori seperti vidio musik, pendidikan, memasak, dan lain 

sebagainya.
1
 Youtube merupakan media sosial paling populer di 

dunia internet. Saat ini youtube menjadi situs online vidio 

provider paling dominan. Youtube didirikan oleh 3 orang mantan 

karyawan PayPal pada tahun 2005 yang merupakan perusahaan 

transaksi melalui internet. Pada penelitian ini penulis 

menggunakan channel youtube Wirda Mansyur dengan jumlah 

subscriber 1,51 juta, dan 65 vidio yang sudah diunggah dalam 

channel youtube Wirda Mansyur.
2
 

Youtube yang dimaksud penulis pada penlitian ini ialah 

media sosial yang memiliki jangkauan luas dalam membagian 

sebuah pesan atau informasi melalui vidio yang di unggah dan 

tidak ada batasan waktu untuk mengakses vidio yang ingin kita 

                                                             
1 Eribka Ruthellia David, Mariam Sondakh, dan Stefi Harimala, “Pengaruh 

Konten Vlog dalam Youtube terhadap Pembentukan Sikap Mahasiswa Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sam Ratulangi”, e-jpurnal 
“Acta Diurma”, Vol. VI, No. 1 (2017). 

2 https://youtube.com/channel/UC1mFZuLNWsFLCXa5spjG7Ow diakses 

pada tanggal 13 Oktober 2021. 

https://youtube.com/channel/UC1mFZuLNWsFLCXa5spjG7Ow
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lihat. Sehingga khalayak dapat memanfaatkan youtube sebagai 

sarana komunikasi penerima pesan. 

Wirda Salamah Ulya atau lebih dikenal dengan Wirda 

Mansyur lahir di Tanggerang, 29 November 1999 adalah 

pendakwah, pengusaha, penulis. Wirda merupakan anak dari 

Ustadz Yusuf Mansyur dan Siti Maemunah. Ia anak pertama dari 

lima bersaudara. Namanya mulai dikenal saat ia menjadi duta Al 

Qur‟an di Amerika dengan usia yang sangat muda. Wirda sering 

berintraksi di Instagram maupun Youtube dengan para 

followersnya guna membagikan tips dan motivasi untuk anak 

muda dikanal Youtube-nya.
3
  

Sarana Komunikasi atau media komunikasi adalah bagian 

terpenting dalam komunikasi sebagai alat untuk menyampaikan 

pesan yang disampikan komunikator kepada komunikan. Sarana 

dalam pengertian ini dapat berupa media massa seperti, surat 

kabar, radio, film, televisi, dan Internet. Pada penelitian ini 

penulis menggunakan sarana komunikasi Youtube sebab Youtube 

adalah sebuah situs web vidio sharing (berbagi vidio) yang 

menggunakan jaringan internet untuk mengaksesnya. Dengan 

adanya sarana komunikasi maka segala kegiatan bisa dilakukan 

lebih baik, cepat, dan efektif.
4
 

Sarana Komunikasi yang dimaksud penulis pada penelitian 

ini ialah youtube sebagai alat atau sarana komunikasi dalam 

penyebaran informasi, karena youtube memiliki akses jaringan 

iternet. Sarana komunikasi sangat penting dalam keberhasilan 

pesan yang disampaikan.  

Meningkatkan minat ialah kecenderungan yang tetap untuk 

memperhatikan dan mengenang beberapa kegiatan. Kegiatan 

yang diingini seseorang, diperhatikan secara terus-menerus 

disertai rasa senang. Minat selalu diikuti dengan perasaan senang, 

hingga mejnghasilkan kepuasan. Meningkatkan minat terhadap 

                                                             
3 https://id.m.wikipedia.org/wiki/Wirda_Mansyur diakses pada tanggal 15 

Oktober 2021 
4
 Ngainun Naim,  Dasar-Dasar Komunikasi Pendidikan, (Jogjakarta: Ar Ruzz 

Media, 2011), h. 15.  

https://id.m.wikipedia.org/wiki/Wirda_Mansyur
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sesuatu pada dasarnya untuk melihat bagaimana kaitannya 

keinginan yang diharapkan untuk dipahami dan di pelajari oleh 

individu seseorang. Proses ini menunjukan bagaimana 

pengetahuan, atau kecakapan tertentu bisa mempengaruhi 

individu seseorang, untuk mengetahui tujuan-tujuannya dan 

merealisasikan kebutuhannya.
5
 

Shalawat secara bahasa berasal dari kata Shalaat. Menurut 

Al-Haitami shalawat memiliki arti asli yaitu do‟a.
6
 Hal ini berarti 

doa untuk mengingat Allah SWT secara terus menerus. Ibn 

Qayyum dalam kitab Jala‟al-afham mengartikan bahwsanya 

shalawat secara istilah ialah rahmat yang sempurna, 

kesempurnaan atas rahmat bagi kekasihnya. Disebutkan rahmat 

yang sempurna, karena tidak diciptakan shalawat kecuali pada 

Nabi Muhammad Saw. Shalawat dalam bentuk jamak dari kata 

sala atau shalat memiliki arti : doa, keberkahan, dan ibadah.  

Meningkatkan minat shalawat yang peneliti analisis adalah : 

Agar mad‟u termotivasi melakukan hal kebaikan seperti 

shalawat, karena shalawat bentuk dari do‟a. Jika kita bershalawat 

kepada Allah dan Rasulullah SAW kita seperti memiliki koneksi 

tidak hanya didunia tapi juga di akhirat. Jadi ketika kita ingin 

sesuatu dekatkan di diri dulu pada yang maha pemilik segala, 

disertai do‟a dan juga usaha. 

Analisis Isi adalah suatu teknik penelitian dengan 

mengumpulkan dan menganalisis isi dari suatu teks, “isi” seperti 

kata, arti (makna), gambar, simbol, ide terhadap informasi tertulis 

maupun cetak dalam media massa. Pelopor analisis isi ialah 

Harold D. Lasswell, sebagai pelopor teknik symbol coding, yaitu 

mencatat sebuah informasi atau pesan yang diperoleh secara 

                                                             
5 Hazari Gustina, “Pengaruh Minat Belajar Terhadap Hasil Belajar Siswa 

Kelas V Pada Mata Pelajaran Matematika Di Sekolah Dasar Negeri 68 Kota 

Bengkulu. Skripsi (Institut Agama Islam Negeri Bengkulu, 2020). h. 9 
6 Ibn. Hajar Al-Haitami, Allah Dan Malaikat Pun Bershalawat Kepada Nabi 

SAW, Terj, Luqman Juaidi, (Bandung, Pustaka Indah), h. 25 
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sistematis, kemudian diberi interpretasi. Analisis ini menjadi 

salah satu metode utama dari ilmu komunikasi.
7
 

Analisis isi yang diteliti penulis menggunakan analisis 

Harold D. Lasswell dimana dalam pengumpulan data guna 

kelengkapan penelitian harus mencatat informasi yang diperoleh 

seperti kata, gambar dan simbol. 

Berdasarkan judul skrpsi penulis ingin mengetahui youtube 

sebagai sarana komunikasi dalam meningkatkan minat shalawat 

pada vidio youtube Wirda Mansyur yang berjudul “shalawatin 

aja”, sehingga komunikan dapat memahami shalawat melalui 

youtube Wirda Mansyur. 

 

B. Latar Belakang Masalah 

Komunikasi adalah kegiatan bertukar pesan yang tidak lepas 

dilakukan dalam kehidupan sehari-hari. Dalam proses bertukar 

pesan tentu diharapkan efek perubahan dalam sikap, kepercayaan 

dan tingkah laku komunikan yang lebih baik. Komunikasi 

mampu membawa proses penyampaian pesan dari individu ke 

individu lain, maupun dengan kelompok.
8
 Setiap manusia pasti 

akan terlibat dengan intraksi yang menciptakan sebuah 

komunikasi, sebab komunikasi sangat penting bagi kehidupan 

manusia.  

Terciptanya sebuah komunikasi dibutuhkan sebuah media 

dalam proses tersampaiannya informasi. Menurut KBBI (Kamus 

Besar Bahasa Indonesia), media dapat diartikan sebagai alat atau 

sarana komunikasi seperti majalah, radio, televisi, film, poster, 

internet. Komunikasi berkesinambungan dengan informasi. 

Adanya komunikasi untuk mencapai suatu informasi atau 

penerimaan pesan yang diinginkan. Untuk mencapai suatu tujun 

itu, dibutuhkan sarana komunikasi untuk menunjukan bagaimana 

                                                             
7
 Eriyanto, Analisis Isi Pengantar Metode untuk Penelitian Ilmu Komunikasi 

dan Ilmu Sosial Lainnya, (Jakarta: Pener bit Kencana Prenda Media Group, 2010), h. 

11. 
8 Jalaluddin Rachmat, Psikologi Komunikasi, (Bandung: PT Remaja 

Rosdakarya, 1994). h. 2. 
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secara taktis harus dilakukan, dalam arti bahwa pendekatan 

(approach) bisa mengalami perubahan sesuai situasi dan 

kondisi.
9
 

Di zaman modern saat ini sumber informasi tidak hanya di 

dapat dari media massa namun saat ini media sosial lebih banyak 

diminati masyarakat karena mudah di akses dan sangat uptudate. 

Ada banyak cara menyampaikan komunikasi persuasif, salah 

satunya melalui media sosial seperti facebook, instagram, twitter, 

tiktok, dan  youtube. Youtube menjadi platform digital dengan 

banyak pengguna didalamnya. Youtube merupakan sebuah situs 

web berbagi video, baik itu video tentang edukasi, pengetahuan, 

kecantikan, tutorial, prank, hiburan, konspirasi, horor, bahkan 

konten tentang dakwah dapat ditemukan di platform youtube. 

Banyak orang yang menjadi konten kreator dalam platform 

tersebut dengan jumlah pengikut mencapai jutaan orang. 

Tercapaian informasi atau pesan yang disampaikan komunikator 

kepada khalayak merupakan keinginan setiap individu. Saat ini 

youtube menjadi salah satu media dalam penyebaran informasi 

karena dapat diakses dengan mudah. Dalam penelitian ini penulis 

menggunakan channel youtube Wirda Mansyur. 

Dalam akun Youtube Wirda Mansyur  memiliki 1,51 juta 

Subscriber dengan 65 vidio. Pada penelitian ini peneliti hanya 

menggunakan 1 vidio yang berjudul “Shalawatin Aja”. Dalam 

vidio “Shalawatin Aja” telah ditonton sebanyak 2 juta kali 

tayangan dan 5,6 ribu komentar.
10

 Wirda Mansyur mengajak 

khalayak untuk bershalawat karena sebagai bentuk do‟a.  Ada 

beberapa bentuk ibadah kepada Allah SWT, salah satunya adalah 

bersholawat.  Bersholawat artinya, jika datang dari Allah berarti 

pemberian rahmat, dari malaikan berarti memintakan ampunan, 

dan jika dari orang-orang mukmin berarti berdoa supaya diberi 

rahmat. Allah SWT berfirman dalam QS. Al- Ahzab ayat 56 

 

                                                             
9 Onong Uchjana Efendi, Dinamika Komunikasi, (Bandung: Remaja 

Rosdakarnya, 2008). h. 29. 
10 https://youtu.be/gEdKJytV39s diakses pada tanggal 19 Oktober 2021 

https://youtu.be/gEdKJytV39s
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                       

            

 “Sesungguhnya Allah dan malaikat-malaikat-Nya  bersholawat 

untuk Nabi. Hai orang-orang yang beriman, bersholawatlah 

kamu untuk Nabi dan ucapkanlah salam penghormatan 

kepadanya” (QS. Al- Ahzab: 56) 

 

 Bersholawat kepada Nabi Muhammad SAW merupakan 

salah satu ibadah yang sangat agung. Sholawat termasuk dalam 

amalan-amalan ringan yang sangat besar pahala dan 

keutamaannya.
11

 Seorang muslim yang setia dan mencintai Nabi 

Muhammad SAW dengan baik dan benar akan senantiasa 

memperbanyak sholawat dan salam kepada beliau sesuai dengan 

bacaan yang diajarkan dan dicontohkan beliau. Sholawat 

memiliki banyak keistimewaan yang akan didapat oleh orang-

orang yang mengamalkannya. Di antara keutamaan membaca 

sholawat kepada Nabi Muhammad SAW beberapa diantaranya 

adalah Allah akan membaca sholawat kepadanya sebanyak 

sepuluh kali lipat, sebagaimana Rasulullah SAW bersabda: 

لَ اللهِ  عَيْ عَبْدِاللهِ بْيِ  ْْ ُ سَوِعَ رَسُ ٌِْوَُا اًَََّ ًَ اللهُ عَ عَوْزٍّ بْيِ الْعَاصِ رَضِ

َِ بِِاَ عَشْزًا  ٍْ ًَّ صَلاةَصَلَّى اللهُ عَلَ لُ هَيْ صَلَّى عَلَ ْْ ُ صلى الله علٍَ ّسلن ٌقَ

 رّاٍ هسلنً 

“Barangsiapa yang bersholawat  kepadaku sekali 

saja, maka Allah akan membacakan sholawat kepadanya 

sepuluh kali.” (HR. Muslim) 

Keutamaan sholawat yang lain adalah Rasulullah 

SAW akan membaca sholawat untuk dirinya. Sebagaimana 

Rasulullah SAW bersabda: 

 ِ لى: قاَلَ  صلى الله عليه وسلمّعي ابي هسْعُْدٍ أىَّ رسُْل اللهَّ ّْ مَ  بًِ الٌَّاسِ  أَ ْْ  الْقٍِاهتِ  ٌ

ًَّ صَلاةًَ رّاٍ التزهذيأَ  كْثزَُُنُ عَل  

                                                             
11 Ibn. Hajar Al-Haitami, Op. Cit., h. 25 
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“Manusia yang paling berhak bersamaku pada hari 

kiamat ialah yang paling banyak membaca shalawat 

kepadaku.” (HR. Tirmidzi) 

Di tengah kehidupan masyarakat yang moderrn pada 

saat ini, banyak dari mereka yang kurang mengamalkan 

sholawat pada kehidupan sehari-hari. Untuk itu youtube 

sebagai sarana komunikasi adalah media yang tepat dalam 

mengajak masyarakat untuk gemar mengamalkan sholawat. 

Komunikasi akan sangat dibutuhkan untuk memperoleh dan 

memberi informasi yang dibutuhkan, untuk membujuk atau 

mempengaruhi orang lain, mempertimbangkan solusi 

alternatif atas masalah dan mengambil keputusan, dan tujuan-

tujuan sosial serta hiburan. 

Vidio Shalawatin Aja yang disampaikan oleh Wirda 

Mansyur mengajak khalayak untuk mengamalkan shalawat. 

Wirda menyampaikan kalau kita ingin memiliki sesuatu atau 

hajat hendaknya shalawat. Ia meyakini dari ajaran sang ayah 

Yusuf Mansyur bahwa kalau kita menginginkan sesuatu pergi 

dulu ke Allah, minta izin dulu sama Allah, karena Allah maha 

kaya. Kita harus memiliki koneksi terlebih dahulu sama Allah, 

kalau kita memiliki koneksi maka akan memudahkan kita 

mencapai tujuan tersebut. 

Berdasarkan penjelasan tersebut, penelitian berfokus 

pada youtube wirda mansyur sebagai sarana komunikasi 

dalam meningkatkan minat bershalawat melalui 1 vidio yang 

di unggah pada 11 September 2019 dengan 132 ribu like, telah 

ditonton sebanyak 2 juta viewers dan 5,6 ribu comment. Pada 

penelitian ini menggunakan Channel Youtube Wirda Mansyur 

sebagai bahan penelitian, agar masyarakat yang menonton 

vidio youtube yang berjudul “sholawatin aja” memiliki 

semangat dalam menjalankan suatu ibadah yang sangat mudah 

untuk dilakukan. Sebab banyak sekali kandungan dalam 

shalawat dimana Wirda Mansyur sendiri telah menjelaskan 

keberhasilan shalawat jika dipraktekan dalam kehidupan 

sehari-hari. Peneliti akan melihat Bagaimana komunikasi 
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persuasif pada chanel youtube wirda mansur dalam 

meningkatkan minat bersholawat. 

 

C. Fokus dan sub-Fokus Penelitian 

 Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, maka 

penulis memberikan fokus masalah dalam peneitian ini dengan 

maksud agar masalah yang diteliti lebih terfokus dan terarah. 

 Penulis menentukan yang menjadi fokus dalam penelitian ini 

adalah sebagai berikut : 

1. Penulis menentukan analisis isi youtube wirda Mansur 

dalam meningkatkan minat bersholawat pada video yang 

berjudul “Sholawatin Aja” 

 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah sebagaimana 

digambarkan diatas, maka rumusan masalah ini adalah : 

“Bagaimana analisis isi youtube Wirda Mansyur pada vidio yang 

berjudul “Shalawatin Aja”? 

 

E. Tujuan Penelitian 

Tujuan penelitian berhubungan secara fungsional dengan 

rumusan masalah penelitian, yang dibuat secara spesifik, terbatas 

dan dapat diperiksa dengan hasil penelitian. 

Berdasarkan dengan permasalahan diatas yang telah dijelaskan, 

maka tujuan penelitian adalah : Untuk mengetahui analisis isi 

dalam meningkakan minat bershalawat pada vidio youtube Wirda 

Mansur yang berjudul “Shalawatin Aja” 
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F. Manfaat penelitian 

1. Manfaat Teoriti 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat menambah hasanah 

keilmuan dibidang komunikasi melalui konten youtube. 

2. Manfaat Praktis untuk menambah pengetahuan mengenai 

sarana komunikasi dalam konten youtube Wirda Mansyur. 

 

G. Kajian Relevan Terdahulu 

1. Frieda Isyana (2015) , Jurnal mahasiswa ilmu komunikasi 

Universitas Diponegoro dengan judul “Teknik-teknik 

Persuasuf dalam Media Sosial (Studi Analisis Isi Kualitatif 

pada Akun Mentor Parenting Ayah Edi di Youtube)”. Pada 

penelitian ini menggunakan sarana komunikasi youtube. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa dalam media sosial 

teknik-teknik yang digunakan oleh objek penelitian adalah 

teknik Bukti, teknik Anekdot, teknik Hiperbola. 

Permasalahan yang diteliti, menurut penelitian ini, media 

sosial bisa digunakan sebagai alat atau media alternatif dalam 

penyampaian sebuah pesan komunikasi persuasif yang 

bersfat tanpa batas dapat diakses dimana saja dan kapan saja 

dengan waktu yang tidak ditentukan.
 12

 

Persamaan pada penelitian ini adalah menggunakan sarana 

komunikasi media sosial youtube, menggunakan analisis 

deskriptif kualitatif. Sedangkan perbedaan peneliti dengan 

penelitian jurnal Ilmu Komunikasi Universitas Diponegoro 

yaitu peneliti menggunakan analisis isi LasWeel sedangkan 

peneliti jurnal menggunakan analisis isi kualitatif Phillip 

Mayring. 

 

                                                             
12 Frieda Isyana Putri, dkk, “Tenik-teknik Persuasif dalam Media Sosial (Studi 

Analisis Isi Kualitatif pada Akun Mentor Parenting Ayah Edi di Youtube)”, Jurnal 

Ilmu Komunikasi, Semarang: Universitas Diponegoro, 2015. 
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2. Muh. Siswa R (2015), skripsi mahasiswa Uniersitas 

Mulawarman yang berjudul “Penggunaan Youtube sebagai 

Electronic Public Relation Untuk Meningkatkan Citra 

Pemerintah Kabupaten Kutai Kartanegara”. Peneliti ini 

menggunakan Youtube sebagai sarana komunikasi 

menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif model 

interaktif oleh Matthew B. Miles. Hasil penelitian ini 

menunjukan penggunaan youtube sebagai sarana komunikasi 

yang efektif pada masyarakat.
 13 

Persamaan peneliti Muh. Siswa R dengan peneliti adalah 

sama-sama menggunakan youtube sebagai sarana 

komunikasi, dan meneliti menggunakan metode deskriptif 

kualitatif. Perbedaan penelitian ini dengan peneliti ialah 

peneliti menggunakan analisis isi Laswell sedangkan penelitu 

MuH. Siswa menggunakan deskriptif kualitatif lapangan 

model interaktif oleh Matthew dan Miles dan Michael 

Huberman. 

3. Yofita Noor Ardiani (2016). Skripsi yang berjudul 

“Penggunaan Media Sosial Sebagai Sarana Komunikasi 

Kelompok Difabel (Studi Fenomenologi Penggunaan 

WhatsApp dalam Komunikasi Interpersonal Anggota Tuna 

Rungu GERKATIN Solo”. Peneliti menggunakan WhatsApp 

sebagai sarana komunikasi untuk mengetahui komunikasi 

kelompok tunarungu pada organisasi GERKATIN yang 

berada di Solo.
 14

 

Persamaan pada penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kualitatatif. Perbedaan pada penelitian ini peneliti 

menggunakan youtube sebagai sarana komunikasi sedangkan 

penelitian Yofita Noor Ardiani menggunakan WhatsApp 

sebagai sarana komunikasi dalam membangun hubungan 

                                                             
13 Muh. Siswa R, “Penggunaan Youtube sebagai Electronic Public Relation 

Untuk Meningkatkan Citra Pemerintah Kabupaten Kutai Kartanegara”,2015. 
14 Yofita Noor Ardiani, “Penggunaan Media Sosial Sebagai Sarana 

Komunikasi Kelompok Difabel (Studi Fenomenologi Penggunaan WhatsApp dalam 

Komunikasi Interpersonal Anggota Tuna Rungu GERKATIN Solo”, 2016. 
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komunikasi interpersonal pada anggota tunarungu 

GERKATIN Solo. 

 

H. Metode Penelitian 

 Pada sebuah penelitian dibutuhkan metode agar penelitian 

dapat dilakukan secara sitematis, sehingga menghasilkan 

penjelasan yang akurat atas masalah yang diteliti. Metode 

Penelitian atau Methodology Research dapat dibedakan 

pengertiannya dengan penelitian atau research dalam artian 

umum, dalam pengertian umum metodelogi penelitian merupakan 

suatu ilmu atau studi mengenai sistem. Ataupun tindakan 

mengerjakan investigasi sedangkan penelitian merupakan 

tindakan melakukan investigasi untuk mendapatkan fakta baru, 

tambahan informasi dan sebagainya yang dapat bersifat 

mendalam (indepth research), beragam akan tetapi tidak lazim 

sebagaimana biasanya. Dengan perkataan lain, metodelogi 

penelitian merupakan ilmu ataupun studi yang berhubungan 

dengan penelitian dengan penelitian, sedangkan penelitian 

menunjukan kegiatan pelaksanaan penelitian.
15

 

 Metode merupakan suatu prosedur tata cara mengetahui 

sesuatu yang mempunyai langkah-langkah sistematis. Ilmu yang 

mempelajari tentang metode ilmiah disebut dengan metodelogi, 

metodelogi merupakan suatu pekerjaan dalam mempelajari 

peraturan-peraturan dalam metode tersebut.
16

 Adapun metode 

yang digunakan dalam skripsi ini adalah sebagai berikut: 

1. Pendekatan dan Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan pendekatan analisis 

kualitatif deskriptif. Metode penelitian ini menghasilkan 

temuan data deskriptif berupa kata-kata, bukan angka.
17

 

Menurut I Made Winartha metode analisis deskriptif 

                                                             
15 Muhammad Teguh, Metodelogi Penelitian Ekonomi (Jakarta: Raja Grafindo 

Persada, 2005)  h.7 
16 Ibid, h.12 
17

 Sudarwan denim, Menjadi Peneliti Kualitatif (Bandung : pustaka setia, 

2002) cet-1 h. 51 
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kualitatif adalah menganalisis, menggambarkan, dan 

meringkas berbagai kondisi, dan situasi dari data yang 

dikumpulkan berupa hasil wawancara ataupun pengamatan 

mengenai masalah yang diteliti yang terjadi dilapangan.
18

 

Berdasarkan judul skripsi penelitian ini merupakan 

jenis penelitian kepustakaan (Library Reserch). Penelitian 

kepustakaan adalah penelitian yang dilaksanakan dengan 

menggunaakan literatur (kepustakaan), baik berupa buku, 

catatan, maupun hasil laporan terdahulu.
19

 Teknik ini 

dilaksanakan dengan cara membaca, menelaah dan 

mencatat berbagai literatur atau bahan bacaan yang sesuai 

dengan pokok bahasan, kemudian disaring dan dituangkan 

dalam kerangka pemikiran teoritis.
20

 

Metode analisis isi dipilih karena dapat menjelaskan 

tentang sarana komunikasi dalam meningkatkan minat 

sholawat pada vidio youtube Wirda Mansyur “Sholawatin 

aja”.  

2. Sumber dan Jenis Data  

a. Data Primer 

Data primer ialah data yang diperoleh atau dikumpulkan 

oleh peneliti dari pemilik data. Data primer disebut juga 

data asli atau baru yang memiliki sifat uptudate.
21

 

Sumber primer dalam penelitian ini ialah satu vidio 

konten Youtube Wirda Mansyur dalam vidio yang 

berjudul “Shalawatin Aja” di unggah pada tanggal 11 

September 2019. 

b. Data Sekunder ialah sumber data yang diperoleh secara 

tidak langsung dan mejadi data pendukung sumber data 

                                                             
18

 I Made Winartha, Pedoman Penulisan Usulan Penelitian, Skripsi dan Tesis, 

(Yogyakarta : ANDI, 2006) h. 155. 
19

 Iqbal Hasan, Analisis Data Penelitian Dengan Statistik, (Jakarta : Bumi  

Aksara, 2008) h. 5.  
20

 Kartini kartono, Pengantar Metodologi Research, (Bandung : 

ALUMNI,1993) h. 78. 
s Salim dan Haidir, Penelitian Pendidikan; Metode, Pendekatan, Dan 

Jenis(Jakarta: kencana, 2019). h. 103 
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primer. Sumber data sekunder dalam penelitian ini ialah 

buku, jurnal, serta data lain yang terkait dengan judul 

penelitian ini. 

3. Teknik Pengumpulan Data 

Adapun dalam pengumpulan data digunakan alat 

pengumpulan data sebagai berikut: 

1. Teknik Dokumenter disebut juga teknik dokumentasi 

yaitu teknik pengumpulan data penelitian melalui 

sejumlah dokumen seperti informasi yang 

didokumentasikan berupa dokumentasi tertulis maupun 

dokumen terekam. Dokumen tertulis berupa arsip, catatan 

harian, majalah, autobiografi dan sebagainya. Dalam hal 

ini buku komunikasi menjadi salah satu buku pendukung 

dalam penelitian ini serta vidio dalam channel youtube 

Wirda Mansyur “Sholawatin aja.”  

2. Data online ialah data yang didapat melalui penelusuran 

internet melalui serching dengan menggunakan jaringan 

internet untuk mengakses alamat situs-situs tertentu, 

mengakses e-book atau e-journal dan sebagainya, data 

online didapat dengan cara mengunduh atau mengambil 

berita berupa tulisan yang sesuai dengan penelitian, 

kemudian disimpan. Dalam hal ini diketahui bahwa 

download merupakan bagian dari data online berupa 

vidio dalam channel youtube Wirda Mansyur. 

4. Objek dan Subjek Penelitian 

Objek adalah masalah apa yang akan diteliti atau 

masalah yang harus dipecahkan melalui peneltian. Objek 

dalam penelitian ini adalah bagaimana youtube sebagai 

sarana komunikasi yang digunakan oleh Wirda Mansyur. 

Sedangkan subjek penelitian adalah sesuatu, seperti orang, 

benda atau lembaga seperti organisasi yang akan diteliti. 

Dapat dikatakan subjek adalah sumber tempat memperoleh 

keterangan penelitian. Subjek penelitian ini ialah Channel 

Youtube Wirda Mansyur. Dalam penelitian ini analisisnya 
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berupa materi yang ada dalam unggahan konten dakwah 

akun youtube Wirda Mansyur yang berkesinambungan 

dengan rumusan masalah penelitian. 

5. Teknik Analisis Data 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan analisis isi 

(content analysis) yang dipelopori oleh Harold D. Lasswell. 

Reserch using content analysis focuses on the 

characteristics of the language as communication with the 

antention to the content or contextual meaning of the text.22 

Maksud dari menganalisis data ialah menyaring dan 

mengatur serta menjelaskan data yang masuk bertujuan 

untuk mengerti isi data tersebut. Pada penelitian ini, peneliti 

ingin mengetahui bagaimana youtube sebagai sarana 

komunikasi dalam meningkatkan minat shalawat yang ada 

dalam vido ceramah Wirda Mansyur “Sholawatin aja”. 

Dalam menganalisi data, penulis menulis ulang dialog yang 

berisi pesan dalam meningkatkan shalawat dalam bentuk 

teks kemudian data dianalisis dengan metode analisis 

deskriptif yaitu data yang dikumpulkan lebih pada kata-kata 

bukan angka. Analisis yang sudah dikumpulkan kemudian 

dipaparkan secara deskriptif dalam bentuk uraian-uraian. 

Analisis data dilakukan dengan menggunakan tahapan-

tahapan sebagai berikut : 

a. Reduksi data ialah bentuk analisis yang memfokuskan, 

memilih, dan menyusun data dalam suatu cara untuk 

menemukan kesimpulan akhir yang dapat digambarkan. 

Reduksi data meliputi, menelusuri tema, meringkas 

data. 

b. Penyajian data ialah kegiatan dalam membuat laporan 

dari hasil penelitian yang sudah dilakukan dan dapat 

dipahami serta dianalisis sesuai dengan tujuan. Data 

yang diperoleh harus disajikan seara sederhana 
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sehingga jelas dibaca dan dipahami. Tujuan dari 

penyajian data ialah mengambil informasi yang ada 

dikumpulan data menjadi teks naratif, grafik, dan 

bagan.
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I. Sistematika Pembahasan 

 Untuk memudahkan pembahasan dan penelaahan 

yang jelas dalam membaca proposal skripsi ini, maka 

disusunlah sistematika pembahasan secara garis besar sebagai 

berikut: 

BAB I : PENDAHULUAN  

BAB ini berisi tentang penegasan judul, latar 

belakang masalah, identifikasi dan batasan masalah, rumusan 

masalah, tujuan dan manfaat, metode penelitian, sistematika 

pembahasan. 

BAB II: LANDASAN TEORI  

 Memuat uraian tentang teori relavan dan terkait 

dengan tema skripsi. 

BAB III: DESKRIPSI OBJEK PENELITIAN 

 Berisi gambaran umum objek yang akan diteliti, 

penyajian fakta dan data penelitian. 

BAB IV: ANALISIS PENELITIAN 

 Berisi : (1) analisis data penelitian (2) temuan 

penelitian 

BAB V: PENUTUPAN 

BAB terakhir berisi kesimpulan dan rekomendasi, 

kesimpulan menyajikan secara ringkas seluruh 

penemuan penelitian yang ada hubungannya dengan 

masalah penelitian. 
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BAB V 

KESIMPULAN 

 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis mengenai 

Youtube Wirda Mansyur “sholawatin aja”  sebagai sarana komunikasi 

dalam meningkatkan minat bershalawat. Dapat disimpulkan 

bahwasanya : 

Vidio Youtube Wirda Mansyur yang berjudul “Sholawatin Aja” 

berhasil sebagai sarana komunikasi dalam penyebaran sebuah pesan, 

hal ini sangat bermanfaat bagi kehidupan masyarakat di era modern 

saat ini, karena dianggap dapat memberikan semua kebutuhan yang 

dicari oleh khalayak, dilengkapi dengan jangkauan yang luas dan tidak 

ada batasan waktu, sehingga siapapun dapat mengakses Youtube.  

Di dalam vidio “Sholawatin Aja” Wirda Mansyur berhasil 

memberikan pemahaman pada khalayak atau suscriber perihal 

shalawat dilihat banyaknya komentar positif dari vidio youtube 

“Shalawatin Aja”. Terdapat minat terhadap Ilmu Pengetahuan dan 

Minat Egosentris. Minat terhadap Ilmu Pengetahuan ialah dimana 

suscriber menyerap informasi yang disampaikan komunikator dengan 

proses berfikir kemudian minat itu tumbuh pada diri komunikan 

secara fisik dan mental. Sedangkan Minat Egosentris ialah suatu 

keinginan pada diri komunikan akibat keberhasilan sesuatu minat 

yang dikerjakan, sehingga hasrat untuk melakukan minat itu menjadi 

sebuah kebiasaan dan terus dilakukan. Minat yang dimaksud pada 

pembahasan ini ialah minat Bershalawat. 
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