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ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji apakah ada pengaruh e-

commerce dan self efficacy terhadap minat beriwirausaha mahasiswa 

dengan kepribadian sebagai variabel moderasi dalam perspektif Bisnis 

Islam pada mahasiswa di Kota Bandar Lampung. Dalam penelitian ini 

terdapat beberapa permasalahan seperti hasil penelitian terdahulu yang 

tidak konsisten, dimana e-commerce dan self efficacy tidak 

berpengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa, penulis juga 

melakukan pra-survei secara online mengenai permasalahan apa yang 

dapat menghambat mahasiswa dalam minat berwirausaha. Demikian 

pula kepribadian dijadikan sebagai variabel moderasi mengambil 

saran dari hasil penelitian terdahulu. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Penelitian ini 

menggunakan teknik pengumpulan data dengan kuesioner. Data 

primer diperoleh langsung dari responden melalui pengisian kuesioner 

yang disebar penulis secara online melalui google form, sedangkan 

data sekunder berupa teori-teori dan data penunjang lainnya diperoleh 

dari kepustakaan. Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa di 

Kota Bandar Lampung yang berjumlah 59.083 orang. Penelitian ini 

menggunakan sampel probability sampling dengan teknik 

pengambilan sampel menggunakan simple random sampling dengan 

jumlah sampel sebanyak 100 orang, serta menggunakan SmartPLS 3 

sebagai pengolah data penelitian.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel E-Commerce 

secara positif  dan signifikan berpengaruh terhadap Minat 

Berwirausaha. Selanjutnya pada variabel Self Efficacy didapatkan 

bahwa Self Efficacy secara positif  dan signifikan berpengaruh tehadap 

Minat Berwirausaha. Hasil pengujian pada interaksi moderasi 

Kepribadian pada hubungan E-Commerce terhadap Minat 

Berwirausaha menunjukkan bahwa Kepribadian berpengaruh positif 

atau memperkuat hubungan E-Commerce terhadap Minat 

Berwirausaha. Hasil pengujian pada interaksi moderasi Kepribadian 

pada hubungan Self Efficacy terhadap Minat Berwirausaha 

menunjukkan bahwa Kepribadian berpengaruh negatif atau 



 
 

ii 
 

memperlemah hubungan Self Efficacy terhadap Minat Berwirausaha. 

Dalam perspektif bisnis syariah, minat berwirausaha mempunyai 

pengertian yaitu segala aktivitas bisnis yang diusahakan secara 

perniagaan dalam rangka memproduksi suatu barang atau jasa dengan 

jalan tidak bertentangan dengan syariat Islam. Allah SWT juga telah 

memerintahkan manusia untuk bekerja dan mencari rezeki yang telah 

Allah SWT sediakan di muka bumi ini sebagaimana yang dijelaskan 

dalam QS. Al-Mulk ayat 15.  Bekerja dan berwirausaha merupakan 

salah satu tugas manusia sebagai khalifah fil ardh. Allah SWT 

memberikan kepercayaan kepada manusia untuk menjadi khalifah di 

bumi ini bukan hanya semata-mata memikirkan perkara akhirat saja, 

tetapi manusia diberi tanggung jawab oleh untuk menjaga dan 

mengelola apa yang telah Allah rizkikan kepada mereka untuk 

memenuhi kebutuhannya melalui beberapa usaha, salah satunya 

dengan berwirausaha. Dapat disimpulkan dengan menjadi seorang 

entrepreneur merupakan salah satu bentuk untuk memenuhi perintah 

Allah dalam kewajiban mencari rezeki. 

 

Kata kunci : E-commerce, Kepribadian, Minat Berwirausaha, Self 

Efficacy 
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ABSTRACT 

This study aims to examine whether there is an effect of e-

commerce and self-efficacy on student entrepreneurship interest with 

personality as a moderating variable in the Islamic Business 

perspective on students in Bandar Lampung City. In this study, there 

are several problems such as inconsistent results of previous studies, 

where e-commerce and self-efficacy have no effect on students' 

interest in entrepreneurship. Likewise, personality is used as a 

moderating variable taking suggestions from the results of previous 

studies. 

This research is quantitative research. This study uses data 

collection techniques with questionnaires. Primary data was obtained 

directly from respondents through filling out questionnaires 

distributed by the author online via google form, while secondary data 

in the form of theories and other supporting data were obtained from 

the literature. The population in this study were students in the city of 

Bandar Lampung, amounting to 59,083 people. This study uses 

probability sampling with a sampling technique using simple random 

sampling with a sample of 100 people, and using SmartPLS 3 as a 

research data processor. 

The results showed that the E-Commerce variable had a positive 

and significant effect on Entrepreneurial Interest. Furthermore, on the 

Self Efficacy variable, it is found that Self Efficacy has a positive and 

significant effect on Entrepreneurial Interest. The test results on the 

moderating interaction of Personality on the relationship of E-

Commerce to Interest in Entrepreneurship show that Personality has 

a positive effect or strengthens the relationship of E-Commerce on 

Interest in Entrepreneurship. The test results on the interaction of 

personality moderation on the relationship between Self Efficacy and 

Interest in Entrepreneurship show that Personality has a negative 

effect or weakens the relationship between Self Efficacy and Interest 

in Entrepreneurship. In the perspective of sharia business, interest in 

entrepreneurship has the meaning that all business activities are 

carried out commercially in the context of producing goods or 
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services in a way that does not conflict with Islamic law. Allah SWT 

has also ordered humans to work and seek sustenance that Allah SWT 

has provided on this earth as described in the QS. Al-Mulk verse 15. 

Working and entrepreneurship is one of the human tasks as caliph fil 

ardh. Allah SWT gives trust to humans to become caliphs on this earth 

not only thinking about the hereafter, but humans are given the 

responsibility to maintain and manage what Allah has provided for 

them to meet their needs through several efforts, one of which is 

entrepreneurship. . It can be concluded that being an entrepreneur is 

a form of fulfilling God's commandments in the obligation to seek 

sustenance. 

 

Keywords : E-commerce, Personality, Interest in Entrepreneurship, 

Self Efficacy 
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MOTTO 

 

ٖۗ  هىَُ الَّذِي   قهِ  س  ا هِن  رِّ ا فيِ  هَناَكِبِهاَ وَكُلىُ  شُى  لْا فاَه  ضَ ذَلىُ  رَ  جَعَلَ لكَُنُ الْ 

رُ   ٥١وَالِيَ هِ النُّشُى 

 

“Dialah yang menjadikan bumi untuk kamu dalam keadaan mudah 

dimanfaatkan. Maka, jelajahilah segala penjurunya dan makanlah 

sebagian dari rezeki-Nya. Hanya kepada-Nya kamu (kembali 

setelah) dibangkitkan.” 

 

(QS. Al- Mulk (67) : 15) 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

A. Penegasan Judul 

Judul skripsi ialah: “Pengaruh E-commerce Dan Self 

efficacy Terhadap Minat Berwirausaha Dengan Kepribadian 

Sebagai Variabel Moderasi Perspektif Bisnis Syariah (Pada 

Mahasiswa Di Kota Bandar Lampung)”. Adapun beberapa 

istilah yang penulis perlu ditegaskan sebagai berikut : 

Pengaruh adalah daya yang ada atau timbul dari sesuatu 

(orang, benda) yang ikut membentuk watak, kepercayaan, atau 

perbuatan seseorang.
1
 

E-commerce merupakan transaksi antara dua belah pihak; 

terdapat pertukaran barang, jasa atau informasi; internet menjadi 

media utama dalam proses atau mekanisme perdagangan; dan 

pelaksanaan transaksi perdagangan melalui mekanisme 

pemesanan secara elektronik (on line orders).
2
 

Self efficacy adalah keyakinan seseorang sehingga dapat 

menguasai suatu situasi dan menghasilkan berbagai hasil yang 

bernilai positif dan bermanfaat.
3
 

Kepribadian adalah suatu pola watak yang relative 

permanen, dan sebuah karakter unik yang memberikan 

konsistensi sekaligus individualitas bagi perilaku seseorang.
4
 

Minat kecenderungan yang menetap pada seseorang untuk 

merasa tertarik pada suatu bidang tertentu dan merasa senang 

dalam berbagai kegiatan yang berkaitan dengan bidang itu 

sendiri.
5
 

Wirausaha adalah orang-orang yang mempunyai 

kemampuan melihat dan menilai kesempatan-kesempatan bisnis, 

mengumpulkan sumber-sumber data yang dibutuhkan guna 

                                                             
1 Pius Abdillah & Danu Prasetya. Kamus Lengkap Bahasa Indonesia. 

(Surabaya: Arloka), 256. 
2 Dr. Elvinaro Ardianto, M.Si., Metodologi Penelitian untuk Public Relations, 

(Bandung: Simbiosa Rekatama Media, 2016),  211. 
3 Laura. Psikologi Umum. (Jakarta: Salemba Humanika, 2010). 
4 Gregory J. Feist. Teori Kepribadian. (Jakarta: Salemba Empat, 2011). 
5 Winkel. Psikologi Pengajaran. (Yogyakarta: Media Abadi, 2004). 
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mengambil keuntungan dan tindakan yang tepat guna dalam 

memastikan kesuksesan.
6
 

Perspektif adalah suatu kumpulan atau asumsi maupun 

keyakinan tentang suatu hal.
7
 

Bisnis Syariah adalah dipahami sebagai serangkaian 

aktivitas bisnis dalam berbagai bentuk yang tidak dibatasi jumlah 

kepemilikan hartanya termasuk profitnya, yang dibatasi cara 

perolehan dan pendayagunaan hartanya (ada aturan halal dan 

haram).
8
 

Berdasarkan penjelasan diatas, dapat ditegaskan bahwa yang 

dimaksud dengan judul penelitian ini adalah adanya pengaruh e-

commerce dan self efficacy terhadap minat mahasiswa untuk 

mulai terjun ke dalam dunia wirausaha/bisnis. Sementara 

kepribadian dikaitkan sebagai karakteristik seseorang yang dapat 

dilihat dari pikiran, perasaan, kata hati, temperamen dan watak 

(karakter). Penulis berharap agar para pembaca dapat memahami 

mengenai judul dari penelitian ini dan tidak ada kesalahpahaman 

pada penafsiran judul. 

 

B. Latar Belakang Masalah 

Setelah lulus dari perguruan tinggi (kuliah) tidak menjamin 

akan lebih mudah dalam mendapatkan pekerjaan, karena faktanya 

tingkat pengangguran dari lulusan perguruan tinggi dari tahun ke 

tahun semakin meningkat, sehingga hal tersebut menjadi tanda 

bahwa lulusan perguruan tinggi pun masih saja kesulitan untuk 

mendapatkan pekerjaan.
9
 Dijelaskan dalam penelitian Sakernas 

(2010), bahwa fenomena ironis yang muncul di dunia pendidikan 

Indonesia dimana semakin tinggi pendidikan seseorang, 

                                                             
6 Ating Tedjasutisna. Memahami kewirausahaan SMK Tingkat I. (Bandung: 

ARMICO, 2004). 
7 Yusuf Qhardawi, Fikih. Zakah. Muassat Ar-Risalah, Cet II Bairut Libanon, 

1408H/1998, terjemah. oleh Didin Hafifudin. 
8  Norvadewi. “Bisnis Dalam Perspektif Islam (Telaah Konsep, Prinsip dan 

Landasan Normatif)”. Jurnal Ekonomi dan Bisnis (AL- TIJARY), Vol. 01, No. 01 

(2015). 36. 
9 Chalik, I., & Rahayu, S., “Faktor – Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Berwirausaha (Studi Kasus Mahasiswa Prodi Akuntansi UISU)”, Seminar Nasional 

Sains & Teknologi Informasi (SENSASI) (2018), 26. 
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probabilitas atau kemungkinan menjadi pengangguran terdidik 

semakin tinggi, sehingga tidak heran jika jumlah pengangguran 

setiap tahunnya semakin membludak.
10

 Hal tersebut disebabkan 

karena kurang selarasnya antara perencanaan pendidikan dan juga 

lapangan pekerjaan yang ada serta semakin tinggi tingkat 

pendidikan angkatan kerja maka semakin tinggi pula aspirasinya 

untuk memperoleh posisi atau kesempatan kerja yang lebih 

sesuai.
11

 

Pada riset yang dilakukan oleh Asnadi (2005) terhadap 5 

perguruan tinggi negeri di Indonesia ditemukan hampir 75% 

responden (mahasiswa) tidak memiliki rencana yang jelas setelah 

lulus.
12

 Dari hal tersebut, sebagai mahasiswa sudah selayaknya 

untuk memikirkan akan kemana setelah menyelesaikan 

pendidikan kuliah. Salah satu upaya yang dapat mengurangi 

tingkat pengangguran terdidik di Indonesia adalah dengan 

menciptakan lulusan-lulusan yang tidak hanya memiliki orientasi 

sebagai job seeker namun juga job maker atau yang disebut 

wirausaha. Namun penciptaan lulusan perguruan tinggi yang 

menjadi wirausahawan tidak mudah untuk dilaksanakan.  

Dengan melihat fakta-fakta yang ada bahwa lapangan kerja 

yang ada tidak memungkinkan untuk menerima semua lulusan 

perguruan tinggi di Indonesia, para lulusan perguruan tinggi 

sebaiknya mulai memilih berwirausaha sebagai pilihan 

karirnya.
13

 Didukung oleh data survey yang telah dilakukan 

peneliti pada 100 mahasiswa di Kota Bandar Lampung, bahwa 

sebesar (81,6%) memilih untuk bekerja dibanding memilih untuk 

berwirausaha yang hanya sebesar (16,5%), walaupun dengan 

                                                             
10 Hj. D. Made Dharmawati, S.Pd., M.M. Kewirausahaan. (Depok: Rajawali 

Pers, 2017), 1. 
11 Arta, F., & Sudibia, I. ketut. (2018). Faktor-faktor yang mempengaruhi 

tingkat pengangguran terdidik kabupaten/kota Bali. E-Jurnal EP Unud, 7(10), 2190–
2218. 

12 Hj. D. Made Dharmawati, S.Pd., M.M. Kewirausahaan. (Depok: Rajawali 

Pers, 2017), 1. 
13 Atmaja, A. T., & Margunani, M. (2016). Pengaruh Pendidikan 

Kewirausahaan dan Aktivitas Wirausaha terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa 

Universitas Negeri Semarang. Economic Education Analysis Journal, 5(3), 774. 
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risiko persaingan terhadap jumlah lulusan mahasiswa yang ada 

dalam mencari pekerjaan. 

Tabel 1.1 

Tingkat Pengangguran Terbuka Provinsi Lampung 2019-2021 

 

 

Wilayah 

Tingkat Pengangguran 

Terbuka (TPT)  

(%) 

2019 2020 2021 

Lampung Barat 

1,66 2,13 2,83 

Tanggamus 

2,96 2,96 2,93 

Lampung Selatan 

4,68 5,19 5,27 

Lampung Timur 

2,87 2,64 3,05 

Lampung Tengah 

2,61 4,22 4,31 

Lampung Utara 

5,11 5,34 6,14 

Way Kanan 

3,59 3,56 3,36 

Tulang Bawang 

4,01 4,84 4,10 

Pesawaran 

4,41 4,64 4,19 

Pringsewu 

4,92 5,77 4,85 

Mesuji 

3,61 3,71 3,42 

Tulang Bawang Barat 

3,57 3,46 3,35 

Pesisir Barat 

3,25 3,41 3,08 

Bandar Lampung 

7,15 8,79 8,85 

Metro 

5,12 5,40 5,00 

Provinsi Lampung 

4,03 4,67 4,69 

Sumber : Diolah peneliti, 2022. 
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Badan Pusat Statistik Provinsi Lampung mencatat bahwa 

Tingkat Pengangguran Terbuka di Provinsi Lampung mengalami 

peningkatan dari tahun 2019-2021, dimana kota Bandar Lampung 

dengan jumlah tertinggi dalam hal tingkat pengangguran. Di 

tahun 2019 sebesar 7,15% dan mengalami peningkatan juga pada 

tahun 2020 sebesar 8,79%, dan di tahun 2021 sebesar 8,85%. 

Menurut data dari Badan Statistik Pusat (BPS), 

(databoks.katadata.co.id) peningkatan pengangguran terbesar 

terjadi pada kelompok anak muda yang berusia 20-29 tahun.  

Tingkat Pengangguran Terbuka (TPT) pada usia 20-24 tahun 

meningkat 3,36% pada tahun 2021 menjadi 17,66% dibandingkan 

periode tahun sebelumnya. Untuk peningkatan TPT terbesar 

kedua yaitu usia 25-29 tahun. Pada Februari 2021 meningkat 

2,26% dari tahun sebelumnya menjadi 9,27%. Dari sisi 

pendidikan, tingkat pengangguran tertinggi  banyak dialami oleh 

lulusan pendidikan tinggi universitas. TPT dari lulusan perguruan 

tinggi (universitas) meningkat dari 5,7% menjadi 6,97%. 

Minat wirausaha adalah keinginan, ketertarikan serta 

kesediaan untuk bekerja keras dan berkemauan keras dengan 

adanya pemuasan perhatian dalam berusaha memenuhi 

kebutuhan hidupnya tanpa merasa takut akan risiko yang akan 

dihadapi, senantiasa belajar dari kegagalan yang dialami, serta 

mengembangkan usaha yang diciptakan.
14

 Dalam Islam sangat 

menganjurkan umatnya untuk melakukan wirausaha. Telah 

banyak ditemukan dalam firman-Nya diperintahkan manusia 

untuk bekerja dan mencari rezeki yang telah Allah sediakan di 

muka bumi ini sebagaimana yang dijelaskan dalam Al-Qur‟an 

Surat Al-Mulk ayat 15, Allah berfirman: 

 

ا  ْ٘ مُيُ َٗ َٖا  ْاَمِثِ ٍَ  ْٜ ا فِ ْ٘ شُ ٍْ لْا فاَ ْ٘ ٌُ الْْسَْضَ رَىُ ْٛ جَعَوَ ىنَُ َ٘ اىَّزِ ُٕ

سُ  ْ٘ ِٔ اىُّْشُ ْٞ اىَِ َٗ  ٖۗ  ٔ صْقِ ِْ سِّ ٍِٔ١ 

                                                             
14 Bygrave, W. D, The Portable MBA Entrepreneurship, (Jakarta: Binarupa 

Aksara, 2003). 
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Artinya: “Dialah yang menjadikan bumi itu mudah bagi 

kamu, Maka berjalanlah di segala penjurunya dan 

makanlah sebahagian dari rezki-Nya. dan hanya 

kepada-Nya-lah kamu (kembali setelah) 

dibangkitkan”. (QS. Al-Mulk [67]: 15). 

Dijelaskan pula dalam Al-Qur‟an surah Al-Jumu‟ah: 10 

yang berbunyi: 

ِْ فضَْوِ فاَرَِا قضُِٞتَِ  ٍِ ا  ْ٘ اتْتغَُ َٗ ا فِٚ الْْسَْضِ  ْٗ ّْتشَِشُ يٰ٘جُ فاَ اىصَّ

 َُ ْ٘ ٌْ تفُْيِحُ ا ىَّعَيَّنُ ْٞشا َ مَثِ
ارْمُشُٗا اّللّٰ َٗ  ِ

 ٓٔاّللّٰ

Artinya: “Apabila telah ditunaikan shalat, maka bertebaranlah 

kamu di muka bumi; dan carilah karunia Allah banyak-

banyak supaya kamu beruntung”. (QS. Al-Jumu‟ah 

[62]: 10). 

Banyak ditemukan hadits yang mendorong umat Islam untuk 

berwirausaha, misalnya keutamaan berdagang seperti disebutkan 

dalam hadits yang artinya:
15

 “Perhatikan olehmu sekalian 

perdagangan, sesungguhnya di dunia perdagangan itu ada 9 dari 

10 pintu rizki” (HR. Ahmad). Maka menjadi wirausaha 

merupakan salah satu bentuk untuk memenuhi perintah Allah 

dalam kewajiban mencari rezeki. Dengan demikian jelas bahwa 

Rasulullah Saw telah menganjurkan agar seseorang bekerja dan 

berwirausaha agar dapat hidup mandiri, tanpa bergantung pada 

pemberian orang lain. Rasulullah Saw sendiri pun pernah bekerja 

sebagai penggembala binatang ternak dan pedagang. Dari hal 

tersebut sudah sangat jelas bahwa Islam telah memberikan isyarat 

agar manusia bekerja keras dan hidup mandiri yang merupakan 

esensi dari kewirausahaan.  

Berdasarkan survey, Indonesia hanya memiliki 0,18% 

entrepreneur dari 220 juta jumlah penduduk, dimana entrepreneur 

yang hanya 2% tersebut secara umum. Untuk jumlah 

entrepreneur yang beragama Islam atau entrepreneur muslim 

                                                             
15 Dr. Ir. Andi Suarda, M.Si., Kewirausahaan Dalam Islam, (Makassar: 

Alauddin university Press, 2014), 63. 
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secara khusus jauh lebih sedikit, padahal seharusnya sudah 

saatnya bermunculan generasi entrepreneur terutama dari 

kalangan kaum muslim.
16

 Dengan demikian, setiap individu umat 

Islam harus mulai berpikir dan berinteraksi dengan individu atau 

kelompok untuk berwirausaha dan menjalin kerjasama dalam 

bentuk kemitraan maupun persaingan.  

Perkembangan teknologi informasi di Indonesia selalu 

berjalan dari waktu ke waktu, sebagai negara berkembang, 

Indonesia mengikuti berbagai teknologi informasi hingga tiba di 

mana penggunaan internet mulai menjadi kebutuhan di berbagai 

kegiatan manusia sehari-hari. Perkembangan tersebut membawa 

pengaruh juga pada kegiatan ekonomi dan bisnis. Dimana saat ini 

berwirausaha dengan kemajuan teknologi adalah peluang yang 

tepat terutama bagi mahasiswa. Mahasiswa diartikan sebagai 

kalangan masyarakat yang telah dibekali intelektual tinggi 

sehingga melek teknologi.
17

  

Adanya fasilitas internet yang semakin terjangkau oleh 

semua kalangan menjadi salah satu faktor untuk memulai dan 

mengembangkan bisnis secara online.
18

 Hal ini juga dinyatakan 

oleh Pramiswari dalam Taufiq & Indrayeni, bahwa 

perkembangan teknologi informasi belakangan ini sangat 

membantu perjalanan usaha para wirausaha.
19

 

                                                             
16 Maulana, F, “Pendidikan Kewirausahaan dalam Islam”, IQ (Ilmu Al-qur‟an): 

Jurnal Pendidikan Islam, Volume 2 No. 01 (2019), 30-44. 
17 Prayoga, A., “Analisis Pemanfaatan E-Commerce Shopee Terhadap Perilaku 

Berwirausaha Bagi Mahasiswa Manajeman Universitas Islam Kalimantan Muhammad 

Arsyad Al Banjari Abstrak 9”, Program Studi Magister Manajemen, Universitas 

Muhammadiyah Sumatera Utara Medan, Indonesia, (2017). 
18 Putra, F.T., Ekawarna, E., Rosmiati, R., “Pengaruh Pengetahuan 

Kewirausahaan, Lingkungan Keluarga, Dan Ekspektasi Pendapatan Terhadap Minat 

Berbisnis Online Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Jambi”, (2020). 2, 16. 
19 Taufiq, M., & Indrayeni, “Pengaruh E-Commerce, Self Efficacy Dan Sistem 

Informasi Akuntansi Dalam Pengambilan Keputusan Berwirausaha”, Jurnal 

Penelitian Dan Pengkajian Ilmiah Sosial Budaya, (2022), 187-195. 
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Gambar 1.1 

Total Jam Mengakses Aplikasi Belanja di Indonesia 2018-

2021 

Sumber : databoks.katadata.co.id 

Perkembangan ekonomi digital di Indonesia dengan 

penggunaan teknologi internet dan pemanfaataan platform online 

(e-commerce) dapat mambantu memotivasi mahasiswa untuk 

tertarik terjun ke dunia wirausaha.
20

 Dilansir dari Liputan6.com, 

kehadiran e-commerce bahkan dianggap sebagai bantuan bagi 

para pelaku usaha UMKM di Indonesia, dan dikatakan sebagai 

salah satu faktor kebangkitan UMKM di Indonesia sekaligus 

pertumbuhan ekonomi digital di Indonesia.  

Menurut laporan State of Mobile 2022 dari 

databoks.katadata.co.id, dapat dilihat bahwa total jam 

penggunaan dalam mengakses aplikasi belanja di Indonesia selalu 

meningkat. Masyarakat di Indonesia menghabiskan 5,56 miliar 

jam untuk membuka aplikasi belanja online selama 2021, hal ini 

meningkat drastis 52% dari 3,65 miliar jam pada 2020. Di tahun 

2018 waktu mengakses aplikasi belanja tercatat sebesar 1,19 

                                                             
20 Sari, B., Rahayu, M., “Pengaruh Lingkungan, Pendidikan Kewirausahaan dan 

Penggunaan E-Commerce Pada Peningkatan Minat Berwirausaha Mahasiswa FEB 

UPI YAI”, (2018), 10. 
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miliar jam. Dan meningkat menjadi 1,99 miliar jam pada 2019. 

Peluang bisnis digital seharusnya bisa digunakan oleh masyarakat 

terkhusus kepada lulusan mahasiswa dengan memanfaatkan e-

commerce untuk memulai usahanya.  

Pada kenyataannya di Indonesia untuk rata-rata rasio 

wirausaha baru mencapai 3,74%. Padahal jika dilihat dari jumlah 

penduduk dan potensi pengembangan usaha di Indonesia sangat 

besar (Liputan6.com). Untuk dikatakan sebagai negara maju 

minimumnya adalah 4%.dari jumlah penduduk Indonesia harus 

berprofesi sebagai wirausaha. Dengan adanya e-commerce ini, 

diharapkan mampu memberikan peluang untuk merintis usaha 

dan berkegiatan berwirausaha bagi mahasiswa tanpa harus 

memiliki toko atau sambil melakukan aktivitas lain. Ditambah 

lagi dimana jangkauan pasar yang tidak terbatas oleh berbagai 

kalangan usia dan golongan.  

E-commerce memberikan cara-cara baru dalam 

melaksanakan bisnis, sehingga siapa saja bisa memanfaatkan 

media tersebut untuk menjadi wirausaha yang mampu 

menciptakan dan memperluas bisnis secara lebih cepat dan lebih 

mudah. Dari survey tersebut juga didapat bahwa sebesar 93,2% 

mahasiswa telah mengetahui e-commerce dan sebesar 80,6% 

mahasiswa sudah pernah menggunakan e-commerce. Namun 

sebesar 77,7% lebih memilih menggunakan e-commerce hanya 

untuk melakukan pembelian suatu produk secara online 

dibanding untuk mencoba menjual produk secara online yang 

hanya sebesar 13,6%. Hal yang menjadi hambatan mahasiswa 

untuk menggunakan e-commerce dalam berwirausaha adalah 

karena kurangnya memiliki keahlian mengenai platform e-

commerce (53,7%), cara penggunaannya yang rumit (24,2%), 

tidak mengetahui cara menggunakan e-commerce (28,4%), tidak 

praktis dan takut penipuan (17,9%), dan hambatan lainnya. 

Minat berwirausaha mahasiswa juga dapat dipengaruhi oleh 

self efficacy, dimana aspek ini menjadi aspek penting dalam 

mendorong minat dalam berwirausaha.
21

 Self efficacy (efikasi 

                                                             
21 Abdi, A.N., Utami, C.W., Vidyanata, D., “Pengaruh Entrepreneur Education, 

Personality Dan Self Efficacy Terhadap Minat Berwirausaha”, JEBIK 10 (2021), 23. 
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diri) adalah penilaian seseorang tentang kemampuannya sendiri 

untuk menjalankan perilaku seseorang tentang kemampuannya 

sendiri untuk menjalankan perilaku tertentu atau mencapai tujuan 

tertentu.
22

 Self Efficacy dinyatakan sebagai kepercayaan 

seseorang  bahwa  dapat  menjalankan  sebuah  tugas  pada 

sebuah  tingkat tertentu, adalah salah satu dari faktor yang 

mempengaruhi aktifitas pribadi  terhadap pencapaian tugas. 

Kepercayaan diri ini akan membuat seseorang merasa 

optimis untuk memulai berwirausaha, sehingga semakin tinggi 

efikasi diri yang dimiliki seseorang maka semakin tinggi pula 

minatnya untuk berwirausaha, sebaliknya semakin rendah efikasi 

diri maka semakin rendah juga minat berwirausahanya. Dari data 

survey yang didapatkan pada 100 responden (mahasiswa) di Kota 

Bandar Lampung bahwa sebesar (37%) tidak memiliki keyakinan 

pada dirinya sendiri untuk berwirausaha, tidak memiliki rasa 

percaya pada diri sendiri (41%), belum mampu memahami 

kemampuan diri sendiri (25%), dan adanya kegagalan dari 

pengalaman orang lain (29%). Dari hasil tersebut dapat dijelaskan 

bahwa tingkat keyakinan mahasiswa terhadap kemampuan diri 

sendiri masih sangat kurang dalam memulai berwirausaha. 

Terkait dengan minat berwirausaha, menurut Betz dan 

Hacket menyatakan bahwa seseorang yang memiliki efikasi 

pribadi tinggi pada awal karir wirausahanya akan memiliki minat 

berwirausaha yang tinggi pula.
23

 Namun pada penelitian lain 

dijelaskan bahwa efikasi diri tidak berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha.
24

 Sama halnya dengan penelitian Putro dan 

Yeremia & Widjaja, menyatakan bahwa efikasi diri tidak 

berpengaruh terhadap minat berwirausaha usahawan.
25

 Hal ini 

                                                             
22 Ormrod,  J.  E., Psikologi Pendidikan:Membantu  Siswa  Tumbuh dan  

Berkembang, terjemahan  Amitya Kumara, (Jakarta: Erlangga, 2009), 20. 
23 Nastiti, T., Indarti, N., & Rostiani, R., “Minat Berwirausaha Mahasiswa 

Indonesia Dan Cina”, Manajemen & Bisnis, Volume 9, Nomor 2 (2010), 187-200. 
24 Putry, N. A., Wardani, D. K., & Jati, D. P., “Pengaruh Efikasi Diri Terhadap 

Minat Berwirausaha Melalui Motivasi Sebagai Variabel Intervening”, JSEH (Jurnal 

Sosial Ekonomi dan Humaniora), Volume 6 Nomor 1 (2020), 14-24. 
25 Putro, P. U., “Peran Moderasi Passion Antara Efikasi Diri Dan Inovasi 

Terhadap Minat Wirausaha”, Jurnal Ilmiah Bisnis dan Ekonomi Asia, Vol. 15, No. 2 

(2019), 231-240. 
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menunjukkan bahwa keyakinan seseorang terhadap 

kemampuannya dalam melakukan sesuatu atau self efficacy tidak 

dapat mempengaruhi minat seseorang untuk berwirausaha.
26

  

Berbeda pada penelitian yang berbeda menunjukkan bahwa 

secara parsial self efficacy berpengaruh signifikan terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa.
27

 Begitu pula dalam penelitian yang 

dilakukan oleh Zulianto, Santoso, & Sawiji, bahwa terdapat 

pengaruh yang signifikan efikasi diri terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa.
28

 Penelitian Fadhilah et al, Abdi et al, 

bahwa dapat disimpulkan terdapat pengaruh yang positif dan 

signifikan antara self efficacy terhadap minat berwirausaha.
29

 

Hasil tersebut berbeda dengan hasil penelitian yang dilakukan 

oleh Ekowati dan Abror bahwa efikasi diri tidak memiliki 

pengaruh  terhadap minat berwirausaha mahasiswa. Demikian 

juga pada penelitian Putry, Wardani, & Jati, bahwa efikasi diri 

tidak berpengaruh terhadap minat berwirausaha.
30

 

Minat berwirausaha juga dipengaruhi kepribadian, 

kepribadian merupakan sifat dasar yang dimiliki seseorang untuk 

membedakannya dengan orang lain. Menurut Bygrave 

kepribadian merupakan salah satu faktor personal yang dapat 

mempengaruhi minat berwirausaha.
31

 Kepribadian seseorang 

akan tercermin dari bagaimana cara pandang seseorang terhadap 

suatu hal atau dari perilaku dan sikap seseorang. Seseorang yang 

                                                             
26 Yeremia, & Widjaja, H., “Prediksi Self Efficacy Dan Personality Traits 

Terhadap Entrepreneurial Intentions Di Kalangan Mahasiswa”, Jurnal Manajerial dan 

Kewirausahaan, Volume I No. 3 (2019), 609-617. 
27 Yanti, A., “Pengaruh Pendidikan Kewirausahaan, Self Efficacy, Locus Of 

Control Dan Karakter Wirausaha Terhadap Minat Berwirausaha”, 

Maneggio.J.Ilm.N.A.Manaj. 2 (2019), 268–283.  
28 Zulianto, M., Santoso, S., & Sawiji, H., “Pengaruh Efikasi Diri dan 

Pendidikan Kewirausahaan terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa Pendidikan Tata 
Niaga Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Malang Tahun 2013”, Jurnal Pendidikan 

Insan Mandiri: Vol.3 No.1 (2014), 59-72.  
29 Sa‟adah, L., Mahmud, A., ”Pengaruh Penggunaan Instagram Dan Efikasi Diri 

Melalui Motivasi Berwirausaha Terhadap Minat Berwirausaha”, (2019), 15. 
30 Putry, N. A., Wardani, D. K., & Jati, D. P., “Pengaruh Efikasi Diri Terhadap 

Minat Berwirausaha Melalui Motivasi Sebagai Variabel Intervening”, JSEH (Jurnal 

Sosial Ekonomi dan Humaniora), Volume 6 Nomor 1 (2020), 14-24. 
31 Chalik, I., & Rahayu, S., “Faktor – Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Berwirausaha (Studi Kasus Mahasiswa Prodi Akuntansi UISU)”, Seminar Nasional 

Sains & Teknologi Informasi (SENSASI) (2018), 26-32. 
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memiliki minat berwirausaha maka akan memiliki kepribadian 

yang percaya diri, mempunyai jiwa pemimpin, berani untuk 

mengambil resiko, inovatif serta mempunyai inisiatif.  

Kepribadian tersebut harus dimiliki oleh wirausahawan 

karena dalam mengelola bisnis memerlukan keberanian untuk 

menghadapi banyak hal seperti langkah-langkah yang akan 

ditempuh, cara menangani permasalahan usaha, cara mengelola 

karyawan agar usaha berkembang, dan lainnya.
32

 Dari survey 

yang didapatkan pada 100 responden (mahasiswa) di Kota 

Bandar Lampung bahwa sebesar (38%) masalah kurang percaya 

diri pada mahasiswa untuk berwirausaha, (40%) takut dalam 

mengambil risiko kedepannya, (30%) memiliki rasa ceroboh atau 

kurang hati-hati dari dalam diri, (24%) dari faktor lingkungan 

sekitar, dan (17%) belum adanya tujuan akan masa depan.  

Dari hasil tersebut dapat diketahui bahwa sebenarnya 

mahasiswa telah mengetahui bagaimana kepribadian dari diri 

mereka sendiri namun peluang untuk memulai berwirausaha dari 

kalangan mahasiswa masih sangat kecil kemungkinan dari 

masalah pribadi diri mereka masing-masing. Pada penelitian yang 

dilakukan oleh Tegowati, bahwa terdapat pengaruh faktor 

kepribadian terhadap minat berwirausaha.
33

 Demikian juga pada 

penelitian Ayuningtias dan Ekawati bahwa kepribadian 

berpengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa.
34

 Sehingga 

dapat dikatakan peran kepribadian memiliki pengaruh yang 

penting terhadap minat berwirausaha.  

Berbeda dengan penelitian Kumara, 2020, bahwa 

kepribadian tidak memiliki pengaruh terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa. Tetapi dalam penelitian Maulida, 

Irdiana, & Fauziah, dijelaskan bahwa adanya pengaruh  

                                                             
32 Murwani Eko Astuti., “Pengaruh Keluarga, Etnis, Kepribadian, Gender, Dan 

Teman Sebaya Terhadap Minat Berwirausaha”, Jurnal Bina Manajemen, Vol.9 No.2 

(2021), 167. 
33 Tegowati, D. P., “Meningkatkan Minat Berwirausaha Mahasiswa Di Jawa 

Timur”, Seminar Nasional dan Call for Paper. Manajemen, Akuntansi dan 

Perbankkan  (2018), 288-297. 
34 Ayuningtias, H.A., Ekawati, S., “Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Berwirausaha Pada Mahasiswa Fakultas Ekoomi Universitas Tarumanegara”, JE 

(2017), 20. 
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kepribadian terhadap minat berwirausaha mahasiswa.
35

 Hal yang 

sama juga pada penelitian Luzfia & Dwiarta, bahwa kepribadian 

memiliki pengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa, 

dimana kepribadian seseorang akan mendorong terjadinya minat 

berwirausaha.
36

 Namun pada penelitian Husna, Yuhelmi, & 

Trianita, menyatakan bahwa variabel kepribadian tidak 

berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha.
37

 Demikian 

pula pada penelitian Oftania, dan Ardiansyah, yang juga 

menyatakan bahwa tidak ada pengaruh positif dan signifikan 

variabel kepribadian terhadap minat berwirausaha mahasiswa.
38

  

Berikut dijelaskan dalam tabel data pra-riset yang telah 

dilakukan peneliti pada 100 mahasiswa di Kota Bandar Lampung. 

Tabel 1.2 

Data Pra-Riset diolah, tahun 2022 

No. Variabel Pertanyaan Hasil 

1. Minat 

Berwirausaha 

Apa rencana Anda 

setelah lulus kuliah 

di perguruan 

tinggi? 

82 mahasiswa memilih 

untuk bekerja sebagai 

karyawan, sedangkan 18 

mahasiswa berniat 

menjadi wirausahawan. 

2. E-Commerce 5. Apakah Anda 

tahu apa itu e-

commerce dan 

apa 

manfaatnya? 

Ya : 93 mahasiswa 

Tidak : 7 mahasiswa 

 

 

 

                                                             
35 Maulida, M. N., Irdiana, S., & Fauziah, A., “Pengaruh Kepribadian, 

Lingkungan Keluarga, Dan Pendidikan Kewirausahaan Terhadap Minat Berwirausaha 

Mahasiswa STIE Widya Gama Lumajang”, Program Conference, Vol. 2 (2019), 518-

525. 
36 Luzfia, D. A., & Dwiarta, I. B., “Pengaruh Kepribadian Wirausaha, Motivasi 

Berwirausaha, Dan Lingkungan Keluarga Terhadap Minat Berwirausaha Pada 

Mahasiswa Prodi Manajemen Angkatan 2017 Di Universitas AdiBuana Surabaya”, 

Journal of Sustainability Business Research Vol 2 No 1 (2021), 133-141. 
37 Husna, N., Yuhelmi, & Trianita, M., ”Pengaruh Kepribadian Dan Mata 

Kuliah Kewirausahaan Terhadap Intensi Berwirausaha Pada Mahasiswa Penerima 

Dana Program Mahasiswa Wirausaha (PNW) Di Fakultas Ekonomi Universitas Bung 

Hatta”,  3(2) (2015), 167-171. 
38 Oftania, Y., “Pengaruh Motivasi, Kepribadian, Dan Lingkungan Terhadap 

Minat Berwirausaha Mahasiswa Fakultas Keguruan Dan Ilmu Pendidikan Universitas 

Islam Riau (UIR)”,  Journal Universitas Islam Riau, (2017). 
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6. Apakah Anda 

memiliki niat 

untuk 

berwirausaha 

dengan  e-

commerce? 

7. Apakah Anda 

pernah 

menggunakan 

salah satu 

platform e-

commerce? 

8. Apa yang 

sering Anda 

lakukan saat 

membuka salah 

satu platform e-

commerce? 

9. Apa yang 

membuat Anda 

enggan untuk 

berwirausaha 

dengan e-

commerce? 

Ya : 63 mahasiswa 

Tidak : 37 mahasiswa 

 

 

 

 

Ya : 81 mahasiswa 

Tidak : 19 mahasiswa 

 

 

 

 

Membeli produk tertentu 

secara online : 77,7% 

Mencari informasi  produk 

tetentu : 55,3% 

Menjual produk tertentu 

secara online : 13,6% 

Kurang memiliki keahlian 

menggunakan e-commerce 

: 53,7% 

Cara penggunaannya yang 

rumit : 24,2% 

Tidak tahu cara 

menggunakannya : 28,4% 

dan 

Tidak praktis dan takut 

penipuan : 17,9%, dan 

faktor lainnya. 

3. Self Efficcay Apa masalah dari 

diri Anda yang 

menghambat untuk 

mulai 

berwirausaha? 

Tidak memiliki keyakinan 

pada diri sendiri untuk 

berwirausaha : 37% 

Tidak memiliki rasa 

percaya diri : 41% 

Belum mampu memahami 

kemampuan diri sendiri : 

25% dan 

Adanya kegagalan dari 

pengalaman orang lain : 

29%, dan hambatan 
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lainnya. 

4. Kepribadian Apa masalah pada 

kepribadian diri 

Anda yang 

membuat enggan 

mulai 

berwirausaha? 

Kurang percaya diri : 38% 

Takut mengambil risiko 

kedepannya : 40% 

Ceroboh atau kurang hati-

hati : 30% 

Faktor lingkungan sekitar : 

24% dan 

Belum memiliki tujuan di 

masa depan : 17%, dan 

masalah lainnya. 

Sumber: Diolah peneliti, 2022. 

Dari latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya dan 

dari hasil penelitian terdahulu adanya ketidakkonsistenan 

tersebut, maka dalam penelitian ini menggunakan variabel e-

commerce, self efficacy sebagai variabel independen dan 

kepribadian sebagai variabel moderasi, hal ini sejalan dengan 

saran dalam penelitian Tegowati, 2018 yang menyarankan untuk 

menjadikan kepribadian sebagai variabel pemoderasi terhadap 

minat berwirausaha mahasiswa.
39

 Maka pada penelitian ini 

penulis melakukan penelitian, khususnya pada mahasiswa di 

Kota Bandar Lampung dalam perspektif bisnis syariah. 

C. Identifikasi dan Batasan Masalah 

1. Identifikasi Masalah 

 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dijelaskan 

sebelumnya, maka identifikasi masalah pada penelitian ini 

adalah: 

1) Tingkat pengangguran Terbuka di Provinsi Lampung 

selalu mengalami peningkatan dari tahun 2019-2021 

terutama pada tingkat pendidikan perguruan tinggi 

sebagai penyebab semakin tingginya juga persaingan 

dalam memperoleh lapangan pekerjaan. 

                                                             
39 Tegowati, D. P., “Meningkatkan Minat Berwirausaha Mahasiswa Di Jawa 

Timur”, Seminar Nasional dan Call for Paper. Manajemen, Akuntansi dan 

Perbankkan, (2018), 288-297. 
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2) Total jam penggunaan dalam mengakses aplikasi belanja 

di Indonesia selalu meningkat, dimana pada tahun 2021 

meningkat 18% menjadi 100,46 miliar jam dari tahun 

sebelumnya, namun tidak dimanfaatkan oleh kalangan 

mahasiswa sebagai peluang bisnis digital. 

3) Rasio wirausaha di Indonesia yang hanya 3,74% dari 

total penduduknya padahal memiliki jumlah penduduk 

dan potensi pengembangan usaha di Indonesia yang 

sangat besar. 

2. Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dijelaskan 

sebelumnya, maka identifikasi masalah pada penelitian ini 

adalah: 

1) Pada penelitian ini berfokus untuk meneliti pada 

mahasiswa-mahasiswa di Kota Bandar Lampung 

2) Penelitian ini minat berwirausaha mahasiswa hanya 

dilihat/diuji dari pengaruh e-commerce, self efficacy, dan 

kepribadian sebagai variabel moderasi. 

 

D. Rumusan Masalah 

1. Apakah e-commerce berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa di Kota Bandar Lampung? 

2. Apakah self efficacy berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa di Kota Bandar Lampung? 

3. Apakah kepribadian mempengaruhi hubungan e-commerce 

terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa di Kota 

Bandar Lampung? 

4. Apakah kepribadian mempengaruhi hubungan self efficacy 

terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa di Kota 

Bandar Lampung? 

5. Bagaimana e-commerce, self efficacy, kepribadian, dan 

minat berwirausaha dalam perspektif Bisnis Syariah? 

 

E. Tujuan Penelitian 

1. Untuk menguji pengaruh e-commerce terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa di Kota Bandar Lampung. 



17 
 

 

2. Untuk menguji pengaruh self efficacy terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa di Kota Bandar Lampung. 

3. Untuk menguji variabel kepribadian pada hubungan e-

commerce terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa di 

Kota Bandar Lampung. 

4. Untuk menguji variabel kepribadian pada hubungan self 

efficacy terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa di 

Kota Bandar Lampung 

5. Untuk mengetahui perspektif bisnis syariah mengenai e-

commerce, self efficacy, kepribadian, dan minat 

berwirausaha. 

 

F. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat, baik 

secara teoritis dan praktis, yaitu sebagai berikut : 

1. Manfaat Secara Teoritis 

Penelitian mengenai pengaruh e-commerce dan self 

efficacy terhadap minat berwirausaha diharapkan dapat 

berguna bagi penelitian - penelitian dengan tema yang sama 

atau relevan sehingga dapat memberikan kontribusi bagi 

pengembangan manajemen bisnis syariah, dan dapat 

menambah pengetahuan mengenai pengaruh e-commerce 

dan self efficacy terhadap minat berwirausaha dengan 

kepribadian sebagai variabel moderasi perspektif bisnis 

syariah (pada mahasiswa di kota Bandar Lampung. 

 

2. Manfaat Secara Praktis 

a. Bagi Peneliti, dengan melakukan penelitian ini, peneliti 

akan dapat mengaplikasikan ilmu pengetahuan yang telah 

di dapat selama menempuh studi manajemen bisnis 

syariah ke dalam karya nyata. Selain itu peneliti dapat 

mengetahui permasalahan yang dapat mempengaruhi 

seseorang dalam minat untuk berwirausaha yang ada di 

manajemen bisnis syariah. 

b. Bagi Masyarakat, penelitian ini dapat menambah 

pemahaman masyarakat mengenai manajemen bisnis 
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syariah pada teori-teori yang dijelaskan dalam penelitian 

ini. 

 

G. Kajian Penelitian Terdahulu yang Relevan 

Penelitian yang membahas mengenai penelitian ini tidaklah 

sedikit sehingga untuk mendukung penelitian ini, penulis 

menggunakan literature dan penelitian terdahulu yang relevan 

terhadap masalah yang menjadi objek penelitian. Pada penelitian 

ini terdapat perbedaan dari penelitian-penelitian terdahulu, seperti 

teori, subjek, objek, ataupun metodenya. Dengan adanya banyak 

perbedaan tersebut maka hasil yang didapat merupakan data yang 

baru dan belum pernah ada sebelumnya. 

1. Penelitian Yadewani dan Wijaya yang berjudul “Pengaruh 

E-commerce Terhadap Minat Berwirausaha (Studi Kasus : 

AMIK Jayanusa Padang)” dapat disimpulkan bahwa secara 

simultan ada pengaruh antara e-commerce terhadap minat 

berwirausaha. Terdapat perbedaan dari penelitian ini dengan 

penelitian sebelumnya, yaitu dari variabel independen yang 

digunakan, sebelumnya hanya menggunakan variabel E-

commerce sehingga menambahkan variabel Self efficacy. 

Selain itu objek yang digunakan berbeda yaitu mahasiswa di 

Kota Bandar Lampung.
40

 

2. Penelitian Sapitri yang berjudul “Pengaruh E-commerce Dan 

Pemanfaatan Teknologi Informasi Terhadap Minat 

Berwirausaha Online Dalam Perspektif Islam Pada 

Pedagang Online  Di Kota Makassar Sulawesi Selatan” 

dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh positif atas E-

commerce dan pemanfaatan teknologi informasi terhadap 

minat berwirausaha. Perbedaannya pada penelitian ini yaitu 

tidak menggunakan variabel Pemanfaatan Teknologi 

                                                             
40 Yadewani, D & Reni. W., “Pengaruh E-commerce Terhadap Minat 

Berwirausaha  (Studi Kasus : AMIK Jayanusa Padang)”, JURNAL RESTI. Manajemen 

Informatika AMIK Jayanusa (2017). 
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Informasi. Selain itu objek penelitian yang digunakan adalah 

mahasiswa di Kota Bandar Lampung.
41

 

3. Penelitian Rahayu dan Laela berjudul “Pengaruh  Minat 

Berwirausaha Dan Penggunaan Sosial Media Terhadap 

Kewirausahaan Mahasiswa” disimpulkan bahwa ada 

pengaruh yang  variabel minat berwirausaha terhadap 

kewirausahaan pada mahasiswa, dan ada pengaruh variabel 

penggunaan media sosial terhadap kewirausahaan pada 

mahasiswa. Pada penelitian ini menggunakan minat 

berwirausaha sebagai variabel dependen, berbeda dengan 

penelitian sebelumnya yang dijadikan variabel independen.
42

 

4. Penelitian berjudul ” Pengaruh E-commerce, Pengetahuan 

Kewirausahaan dan Lingkungan Keluarga Terhadap Minat 

Berwirausaha Mahasiswa (Studi Pada Mahasiswa Program 

S1 Manajemen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Riau 

Pekanbaru)” oleh Gultom dapat disimpulkan bahwa e-

commerce dan lingkungan keluarga secara parsial tidak 

berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha 

mahasiswa, sedangkan pengetahuan kewirausahaan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa. Namun secara simultan e-

commerce, pengetahuan kewirausahan dan lingkungan 

keluarga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berwirausaha. Dari penelitian tersebut terdapat perbedaan 

dengan penelitian ini, yaitu tidak menggunakan variabel 

pengetahuan kewirausahaan dan lingkungan keluarga 

sebagai variabel independen, dan objek penelitian dalam 

penelitian ini adalah pada mahasiswa di kota Bandar 

Lampung.
43

 

                                                             
41 Sapitri, N.A., N.D., “Pengaruh E-Commerce Dan Pemanfaatan Teknologi 

Informasi Terhadap Minat Berwirausaha Online Dalam Perspektif Islam Pada 
Pedagang Online Di Kota Makassar Sulawesi Selatan”, (2018), 14. 

42 Rahayu, E.S., Laela, S., “Pengaruh Minat Berwirausaha Dan Penggunaan 

Sosial Media Terhadap Kewirausahaan Mahasiswa”, JPW, Jurnal Pengembangan 

Wiraswasta 20 (2018), 203. 
43 Gultom, E., “Pengaruh E-Commerce, Pengetahuan Kewirausahaan dan 

Lingkungan Keluarga Terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa (Studi Pada 
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5. Penelitian yang dilakukan oleh Hapsah dan Savira dengan 

judul penelitian “Hubungan Antara Self efficacy Dan 

Kreativitas  Dengan Minat Berwirausaha” dapat disimpulkan 

bahwa terdapat hubungan antara self efficacy dengan minat 

berwirausaha. Hubungan antara self effcacy dan minat 

berwirausaha terjadi dikarenakan tantangan tugas dalam 

berwirausaha tentunya akan sangat beragam dan dengan self 

efficacy yang tinggi individu akan lebih percaya terhadap 

kemampuannya untuk menyelesaikan tugas-tugas tersebut 

sehingga individu memiliki minat berwirausaha yang tinggi 

pula, dan terdapat hubungan antara kreativitas dengan minat 

berwirausaha.
44

  

6. Penelitian Yanti berjudul “Pengaruh Pendidikan 

Kewirausahaan, Self efficacy, Locus of Control  dan 

Karakter Wirausaha Terhadap Minat Berwirausaha” dapat 

ditarik kesimpulan bahwa secara simultan, terdapat pengaruh 

positif dan signifikan pendidikan kewirausahaan, self 

efficacy, Locus of Control dan karakter wirausaha terhadap 

minat berwirausaha. Secara parsial self efficacy dan karakter 

wirausaha berpengaruh signifikan terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa. Perbedaan dari penelitian tersebut 

adalah hanya menggunakan variabel self efficacy dalam 

penelitian ini, dan objek penelitian yang berbeda dari 

penelitian sebelumnya yaitu pada mahasiswa di kota Bandar 

Lampung.
45

 

7. Penelitian yang berjudul “Pengaruh Kepribadian Wirausaha, 

Motivasi Berwirausaha, Dan Lingkungan Keluarga 

Terhadap Minat Berwirausaha Pada Mahasiswa Prodi 

Manajemen Angkatan 2017 Di Universitas Adi Buana 

Surabaya” oleh Luzfia & Dwiarta dapat disimpulkan bahwa 

                                                                                                                                   
Mahasiswa Program S1 Manajemen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Riau Pekanbaru)” 
(2021), 2, 7 

44 Hapsah, R., Savira, S.I., “Hubungan Antara Self Efficacy Dan Kreativitas 

Dengan Minat Berwirausaha”,  JPTT 5 (2015), 80. 
45 Yanti, A., “Pengaruh Pendidikan Kewirausahaan, Self Efficacy, Locus Of 

Control Dan Karakter Wirausaha Terhadap Minat Berwirausaha”, 

Maneggio.J.Ilm.N.A.Manaj. 2 (2019), 268–283.  
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variabel kepribadian memiliki pengaruh pada variabel minat 

berwirausaha. Artinya kepribadian seseorang akan 

mendorong terjadinya minat berwirausaha khusunya 

mahasiswa. Kepribadian yang baik dan bekerja keras akan 

menjadikan mahasiswa tidak sering mengeluh dan 

pantangmenyerah dalam menumbuhkan minat berwirausaha. 

Terdapat perbedaan dari penelitian sebelumnya yaitu dalam 

penelitian ini menggunakan kepribadian sebagai variabel 

moderasi dan objek pada penelitian adalah mahasiswa di 

kota Bandar Lampung.
46

 

8. Penelitian yang berjudul “Pengaruh Self efficacy Terhadap 

Minat Berwirausaha Mahasiswa Stkip Pgri Jombang” oleh 

Nugroho dan Sulistyowati  disimpulkan bahwa ada pengaruh 

Self efficacy terhadap Minat Berwirausaha. Dimana 

mahasiswa hendaknya berlatih meningkatkan taraf kesulitan 

tugas yang dihadapi sehingga dikemudian hari tidak akan 

menghindari situasi dan perilaku yang diluar batas 

kemampuan dengan cara terus mencoba, tidak mudah putus 

asa dan pantang menyerah agar bisa terselesaikan sesuai 

dengan yang diharapkan. Pada penelitian ini terdapat 

perbedaan dengan penelitian sebelumnya, yaitu mengenai 

objek penelitian yang digunakan adalah mahasiswa di kota 

Bandar Lampung.
47

 

9. Penelitian Murniarti, Sulistyo, & Yudiono yang berjudul 

“Pengaruh Kepribadian, Pengetahuan Kewirausahaan, 

Kreativitas Dan Lingkungan Keluarga Terhadap Minat 

Berwirausaha” terdapat pengaruh yang signifikan secara 

parsial antara kepribadian terhadap minat berwirausaha 

mahasiswa. Dalam penelitian ini terdapat perbedaan, yaitu 

menggunakan kepribadian sebagai variabel moderasi dan 

                                                             
46 (Luzfia & Dwiarta, Pengaruh Kepribadian Wirausaha, Motivasi 

Berwirausaha, Dan Lingkungan Keluarga Terhadap Minat Berwirausaha Pada 

Mahasiswa Prodi Manajemen Angkatan 2017 Di Universitas AdiBuana Surabaya, 

2021) 
47 Nugroho, S., Sulistyowati, S.N., “Pengaruh Self Efficacy Terhadap Minat 

Berwirausaha Mahasiswa STKIP PGRI JOMBANG”, 14 (2020), 6. 
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objek pada penelitian adalah mahasiswa di kota Bandar 

Lampung.
48

 

 

H. Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan pada skripsi penelitian ini disusun 

dalam lima bab. Bab-bab tersebut dapat diuraikan secara garis 

besar, yaitu sebagai berikut :  

i. Bagian Awal  

Bagian awal pada skripsi berisi cover skripsi, halaman 

sampul, halaman abstrak, halaman pernyataan orisional, 

halaman persetujuan, daftar isi, daftar tabel, daftar 

gambar, dan daftar lampiran. 

ii. Bagian Subtansi (inti)  

Bagian inti skripsi terdiri dari:  

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini terdiri dari penegasan judul, latar 

belakang masalah, identifikasi dan batasan masalah, 

rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penulisan, 

kajian terdahulu yang relevan dan sistematika penulisan.  

BAB II LANDASAN TEORI DAN PENGAJUAN 

HIPOTESIS  

 Pada bab ini berisi teori – teori mengenai e-

commerce, self efficacy, kepribadian, minat 

berwirausaha, kerangka konseptual dan pengajuan 

hipotesis.  

BAB III METODE PENELITIAN  

 Pada bab ini berisi waktu dan tempat penelitian, 

pendekatan dan jenis penelitian, populasi, sampel dan 

teknik pengumpulan data, definisi operasional variabel, 

instrumen penelitian, uji validitas, dan reliabilitas data, 

uji hipotesis dan uji moderasi.  

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN  

                                                             
48 Murniarti, Marselina, Sulistyo, And Udik Yudiono, "Pengaruh Kepribadian, 

Pengetahuan Kewirausahaan, Kreativitas Dan Lingkungan Keluarga Terhadap Minat 

Berwirausaha", Jurnal Riset Pendidikan Ekonomi (JRPE), Volume 4 Nomor 2, 1-6.  
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 Pada bab ini berisi tentang deskripsi data dan 

pembahasan hasil penelitian dan analisis secara 

kuantitatif.  

BAB V PENUTUP  

 Pada bab ini berisi kesimpulan dan hasil penelitian 

yang dilakukan oleh penulis serta rekomendasi penulis 

untuk penelitian selanjutnya.  

iii. Bagian akhir  

 Pada bagian akhir skripsi ini bersis daftar rujukan 

dan lampiran. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan pada 

penelitian ini, maka dapat diambil beberapa kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Hasil pengujian pada variabel E-Commerce menunjukkan 

bahwa nilai Original Sampel (O) 0.238 dari hasil tersebut 

didapatkan bahwa E-Commerce secara positif berpengaruh 

terhadap Minat Berwirausaha. Dimana pada nilai t-statistik 

2.336 > 1.65 dan p-value 0.010 < 0.10 yang berarti 

membuktikan bahwa E-Commerce secara signifikan 

berpengaruh terhadap Minat Berwirausaha. Dengan ini, 

membuktikan bahwa adalnya e-commerce mampu 

membantu seseorang dalam minat berwirausaha, dalam hal 

ini pada mahasiswa di Kota Bandar Lampung. 

2. Selanjutnya hasil pengujian pada variabel Self Efficacy 

menunjukkan bahwa nilai Original Sampel (O) 0.241 dari 

hasil tersebut didapatkan bahwa Self Efficacy secara positif 

berpengaruh tehadap Minat Berwirausaha. Dimana pada 

nilai t-statistik 2.679 > 1.65 dan p-value 0.004 < 0.10 yang 

berarti membuktikan bahwa Self Efficacy secara signifikan 

berpengaruh terhadap Minat berwirausaha. Dari hasil 

tersebut dapat disimpulkan bahwa self efficacy (efikasi diri) 

pada diri seseorang memiliki pengaruh terhadap minat 

mahasiswa dalam berwirausaha.  

3. Hasil pengujian pada interaksi moderasi Kepribadian pada 

hubungan E-Commerce terhadap Minat Berwirausaha 

menunjukkan Original Sampel (O) 0.167 dari hasil tersebut 

didapatkan bahwa Kepribadian berpengaruh positif atau 

memperkuat hubungan E-Commerce terhadap Minat 

Berwirausaha. Dimana nilai t-statistik 2.073 > 1.65 dan p-

value 0.019 < 0.10 dengan hasil tersebut dapat dibuktikan 

bahwa Kepribadian secara signifikan berpengaruh pada 

hubungan E-Commerce terhadap Minat Berwirausaha. Dapat 

disimpulkan bahwa kepribadian dalam diri seorang 
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mahasiswa itu baik maka akan memberikan motivasi bagi 

mahasiswa untuk mengambil peluang berwirausaha 

melaluinya adanya e-commerce sebagai sarana dalam 

memulai berwirausaha.  

4. Hasil pengujian pada interaksi moderasi Kepribadian pada 

hubungan Self Efficacy terhadap Minat Berwirausaha 

menunjukkan Original Sampel (O) -0.108 dari hasil tersebut 

didapatkan bahwa Kepribadian berpengaruh negatif atau 

memperlemah hubungan Self Efficacy terhadap Minat 

Berwirausaha. Dimana nilai t-statistik 1.518 < 1.65 dan p-

value 0.065 < 0.10 dengan hasil tersebut dapat dibuktikan 

bahwa Kepribadian  secara signifikan berpengaruh pada 

hubungan Self Efficacy terhadap Minat Berwirausaha. 

5. Dalam perspektif bisnis syariah, E-Commerce memiliki hasil 

yang baik dengan rata-rata indikator 3.94. dengan hasil 

tersebut dapat disimpulkan bahwa mahasiswa di Kota 

Bandar Lampung telah memiliki pemahaman yang baik 

mengenai rukun-rukun yang ada pada e-commerce.  

Pada variabel Self Efficacy memiliki hasil yang baik dengan 

rata-rata indikator 4.27. Dapat diambil kesimpulan bahwa 

mahasiswa di Kota Bandar Lampung telah memiliki efikasi 

diri atau keyakinan pada diri sendiri yang sangat baik.  

Selanjutnya pada variabel Kepribadian memiliki hasil yang 

baik dengan rata-rata indikator 4.32. Maka disimpulkan 

bahwa mahasiswa di Kota Bandar Lampung telah memiliki 

kepribadian yang baik. Hal ini dapat disimpulkan bahwa 

sebagai wirausaha harus didukung dengan kepribadian dari 

diri seseorang yang baik.  

Minat Berwirausaha memiliki hasil yang baik dengan rata-

rata indikator 4.21 Dengan kata lain, mahasiswa di Kota 

Bandar Lampung telah memiliki minat berwirausaha yang 

baik. Hal ini dapat disimpulkan bahwa mahasiswa di Kota 

Bandar Lampung telah memiliki minat dalam kewirausahaan 

atau wirausaha dalam memproduksi suatu barang atau jasa 

dengan tidak bertentangan dengan apa yang telah diatur 

dalam agama Islam.  
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B. Rekomendasi 

Berdasarkan hasil penelitian ini, maka peneliti memberikan 

saran sebagai berikut: 

1. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan untuk penelitian ini 

dapat dijadikan bahan referensi, rujukan atau sebagai 

perbandingan untuk penelitian sejenis mengenai 

permasalahan dari pemahaman pengaruh e-commerce dan 

self efficacy terhadap minat berwirausaha mahasiswa yang di 

moderasi kepribadian. Diharapkan juga untuk mengkaji 

lebih banyak sumber atau referensi yang masih terkait 

dengan penelitian ini Penelitian selanjutnya dapat 

menambah atau memasukkan variavel-variabel lainnya yang 

tidak diteliti dalam penelitian ini, melihat penelitian ini 

memiliki koefisien determinasi hanya sebesai 39,3%.  

Penelitian ini hanya dilakukan pada mahasiswa di Kota 

Bandar Lampung dengan metode kuesioner yang terbatas, 

diharapkan pada penelitian selanjutnya dapat menggunakan 

sampel yang berbeda dan yang berada di kota lain selain di 

Kota Bandar Lampung dengan menggunakan metode 

analisis yang berbeda. 

2. Bagi mahasiswa diharapkan dapat memanfaatkan e-

commerce untuk memulai berwirausaha karena peluang 

besar dalam berwirausaha dapat diambil dari kemajuan 

teknologi, salah satunya dari pemanfaatan e-commerce. Lalu 

mahasiswa dapat lebih meningkatkan self efficacy 

(keyakinan diri) pada diri sendiri untuk lebih bisa 

termotivasi dalam minat berwirausaha pada diri mahasiswa 

dengan didukung oleh kepribadian dalam diri mahasiswa 

yang baik pula. 
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