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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Penegasan Judul 

Judul Skripsi Pengaruh Promosi Dan Halal Lifestyle 

Terhadap Preferensi Belanja Online Di Shopee Barokah 

Dengan Produk Sebagai Variabel Moderating Dalam 

Perspektif Ekonomi Islam (Studi Pada Masyarakat Bandar 

Lampung). Adapun beberapa istilah yang perlu ditegaskan adalah 

sebagai berikut: 

1. Pengaruh merupakan suatu penelitian yang mencari nilai 

antara suatu variabel dengan variabel yang lain.
1
 Pengaruh 

yang dimaksud dalam judul ini adalah pengaruh yang 

ditimbulkan variabel X yaitu (Promosi dan halal lifestyle) 

yang mempengaruhi variabel Y (Preferensi Belanja). 

2. Promosi merupakan bentuk komunikasi pemasaran yang 

bertujuan untuk mendorong permintaan produk dan jasa 

agar bisa diterima dan dibeli oleh konsumen.
2
 

3. Halal Lifestyle merupakan tingkah laku seseorang yang 

dilakukan sesuai dengan kemampuannya secara benar, 

jujur, berintegritas, bermartabat, berkeadilan dan tidak 

menyimpang dari ajaran Islam.
3
 

4. Preferensi Belanja menurut Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (KBBI) adalah pilihan, kecenderungan, minat 

atau kesukaan dalam berbelanja.
4
 Jadi, preferensi belanja 

atau minat merupakan motivasi yang mendorong orang 

untuk melakukan yang mereka inginkan bila mereka 

bebas memilih. 

                                                           
1 S Sugiyono, “Metode Penelitian Pendidikan:(Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif 

Dan R & D). Bandung: Alfabeta” (CV, 2015). 
2 Rizki Insani Nur Permadi, “Pengaruh Promosi Melalui Sosial Media Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen: Studi Kasus Pada Laila Ghani Syar’i Di Kota 

Malang” (Universitas Islam Negri Maulana Malik Ibrahim, 2020). 
3 Hendri Hermawan Adinugraha, Mila Sartika, and Ahmad Hasan Asy’ari 

Ulama’i, “Halal Lifestyle Di Indonesia,” An-Nisbah: Jurnal Ekonomi Syariah 5, no. 2 

(2019): 57–81. 
4 KBBI Kbbi, “Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI),” Kementerian 

Pendidikan Dan Budaya (2016). 



2 
 

 
 

5. Shopee Barokah merupakan fitur e-commerce berbasis 

syariah yang di luncurkan shopee sebagai bentuk upaya 

dalam pengembangan serta penguatan sistem digital 

syariah di Indonesia.
5
 

6. Produk adalah hal yang mampu memenuhi dan juga 

memuaskan kebutuhan dan juga keinginan manusia, baik 

yang memiliki wujud (tangible) maupun yang tidak 

berwujud (intangible)
6
 

7. Variabel moderating adalah variabel yang dapat 

memperkuat atau memperlemah hubungan langsung 

antara variable independent dan juga variable dependen.
7
 

8. Ekonomi Islam adalah ilmu pengetahuan sosial yang 

mempelajari masalah-masalah ekonomi yang didasari oleh 

nilai-nilai islam.
8
 

Berdasarkan beberapa penjelasan dari istilah judul di atas, 

maka dapat diperjelas bahwa yang dimaksud dengan judul skripsi 

ini merupakan suatu penelitian untuk mengungkap dan membahas 

secara lebih mengenai pengaruh promosi dan halal lifestyle 

terhadap preferensi belanja masyarakat Bandar lampung dengan 

produk sebagai variabel moderating. 

 

B. Latar Belakang 

Pertumbuhan industri perdagangan melalui elektronik atau e-

commerce semakin pesat dan dinamis untuk mendorong 

pertumbuhan ekonomi digital serta memberikan manfaat baik 

secara langsung maupun tidak langsung terhadap aktivitas 

                                                           
5 Shopee, “ Ramadhan Semakin Berkah, Shopee Siapkan Kurasi Kebutuhan 

Muslim Terlengkap lewat Shopee  Barokah (2020)”. 
6 M. Anang Firmansyah, Pemasaran Produk Dan Merk (Planing And Strategy), 

(Surabaya: Qiara Media, 2019), 
7 Lie Liana. “Penggunaan Mra Dengan Spss Untuk Menguji Pengaruh Variable 

Moderating Terhadap Hubungan Antara Variable Independent Dan Variable 

Dependen.”. Dinamik Vol.14, No. 2 (2009). h. 91 
8 Saleh Al Hadad, Rusydi Khalid, and Achmad Abubakar, “Wawasan Al-Qur’an 

Tentang Ekonomi Islam,” Jurnal Ekonomika 6, no. 2 (2022): 482–490. 
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perdagangan.
9
 E-commerce juga memberikan banyak kemudahan 

bagi pembeli dan penjual. Kemudahan berbelanja melalui e-

commerce menjadi salah satu alasan mengapa perilaku konsumen 

diubah dari membeli melalui toko offline menjadi membeli 

melalui toko online atau e-commerce. Maka tak heran jika 

masyarakat sangat bergantung dengan Internet. Hanya dengan 

memakai telephone genggam yang terhubung dengan Internet, 

sudah dapat mengakses media apapun yang mereka inginkan 

untuk menentukan keputusan pembelian melalui e-commerce.  

E-commerce merupakan sebuah alat yang  dapat memenuhi 

kebutuhan perusahaan, konsumen, dan manajemen dengan tujuan 

meminimalisir biaya pelayanan, meningkatkan kualitas pelayanan 

kepada konsumen, dan meningkatkan kecepatan pelayanan 

konsumen. Pada saat ini berbelanja melalui e-commerce telah 

menjadi gaya hidup masyarakat. Indonesia sendiri memiliki 

potensi ekonomi yang besar, hal ini dapat dilihat dari banyaknya 

produk halal yang dihasilkan dijual oleh bisnis kecil, menengah. 

Namun dengan potensi dan permintaan Pasar syariah, ternyata 

produk halal masih belum membanjiri pasar e-commerce di 

Indonesia salah satunya adalah aplikasi shopee.
10

 

Shopee sendiri merupakan platform belanja online terkemuka 

di Asia Tenggara dan Taiwan yang diluncurkan pada tahun 2015, 

Shopee juga merupakan sebuah platform yang disesuaikan untuk 

setiap wilayah dan menyediakan pengalaman berbelanja online 

yang mudah, aman, dan cepat bagi pelanggan melalui dukungan 

pembayaran dan logistik yang kuat. 

                                                           
9 Zuyyina Rahma Zalni, “Pengaruh Reputasi, Electronic Word of Mouth Dan 

Web Quality Terhadap Kepercayaan Pelanggan Shopee Di Kota Padang.” 

(Universitas Negeri Padang, 2019). 
10 Intan, N., & Damhuri, E. E-Commerce Indonesia Didorong Perbanyak Produk 

Halal.(2019). Artikel  
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Gambar 1.1 

Pengunjung Marketplace pada Kuartal I 2022 

  

Dapat dilihat dari gambar di atas, bahwa Shopee menjadi 

Marketplace favorit nomor dua setelah tokopedia dengan 

pengunjung terbanyak. Hal ini menunjukkan seiring dengan 

pesatnya perkembangan teknologi yang ditanggapi oleh sektor 

bisnis online, serta tingginya minat konsumsi masyarakat 

Indonesia terhadap produk-produk fashion muslim dan produk 

berlabel halal lainnya membuat shopee sebagai salah satu e-

commerce dengan total pengunjung tertinggi. Maka pada awal 

kuartal keempat tahun 2019 Perusahaan shopee resmi 

meluncurkan fitur yang secara khusus bertujuan untuk menjawab 

besarnya daya beli dan permintaan konsumen dipasar syariah 

Indonesia. 
11

 Fitur ini bernama shopee barokah dimana 

didalamnya mencakup berbagai macam produk halal termasuk 

kegiatan transaksi yang dijalankan. Tidak hanya itu fitur shopee 

barokah juga dilengkapi layanan syariah mulai dari zakat dan 

donasi, pembayaran barokah yang bebas dari unsur riba sampai 

jadwal sholat.
12

 Dan tentunya dalam aplikasi shopee terdapat 

event-event gratis ongkir setiap bulannya yang membuat 

konsumen untuk tetap berbelanja serta dapat menentuntukan 

keputusan pembelian. 

                                                           
11

 IndoTelko. Shopee terus garap pasar produk halal. Indotelko.Com. (2019)  
12

 Reynas Abdila, Shopee Kejar Potensi Pasar Syariah Lewat Fitur Barokah 

(2020).  
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Keputusan pembelian merupakan suatu tindakan yang 

dilakukan konsumen untuk membeli produk. setiap produsen pasti 

menjalankan strategi agar konsumen memutuskan membeli 

produknya. Dalam e-commerce terdapat konsep alat pemasaran 

taktis dan terkendali yang dilaksanakan untuk mendapatkan 

respon dari para pelanggan, salah satunya yang paling penting 

diantaranya adalah promosi.
13

 Promosi merupakan salah satu 

bentuk komunikasi pemasaran yang dimaksud komunikasi 

pemasaran yakni aktivitas pemasaran yang berusaha menyebarkan 

informasi, membujuk, atau mengingatkan pasar sasaran atas 

perusahaan dan produknya agar bersedia menerima, membeli, dan 

loyal pada produk yang ditawarkan perusahaan yang 

bersangkutan.
14

 

Promosi sendiri dipandang sebagai kegiatan komunikasi 

pembeli dan penjual serta kegiatan yang membantu dalam 

pengambilan keputusan dibidang pemasaran serta mengarahkan 

dan menyadarkan semua pihak untuk berbuat lebih baik. Swastha 

mengatakan Promosi yang tepat akan meningkatkan minat beli 

konsumen. Demikian pula penetapan harga yang sesuai dengan 

segmentasi dan sasaran pasar yang dituju. Perusahaan perlu 

melakukan aktifitas promosi yang tepat dan penetapan harga yang 

sesuai, sehingga mampu menarik minat beli konsumen. Minat beli 

yang ditindaklanjuti akan menjadi keputusan pembelian. 

Pengambilan keputusan pada dasarnya adalah proses 

pemilihan dari berbagai altrenatif tindakan yang mungkin dipilih 

dengan harapan akan menghasilkan sebuah keputusan terbaik.
15

 

Kotler & Amstrong mengemukakan bahwa keputusan pembelian 

adalah bagian dari perilaku konsumen, perilaku konsumen yaitu 

studi tentang bagaimana individu, kelompok dan organisasi 

                                                           
13 Imam Heryanto, “Analisis Pengaruh Produk, Harga, Distribusi, Dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Serta Implikasinya Pada Kepuasan Pelanggan,” 

Jurnal Ekonomi, Bisnis & Entrepreneurship (e-Journal) 9, no. 2 (2015). 
14 Maimunah Maimunah, Lusyani Sunarya, and Nina Larasati, “Media Company 

Profile Sebagai Sarana Penunjang Informasi Dan Promosi,” Creative Communication 

and Innovative Technology Journal 5, no. 3 (2012): 281–301. 
15 Muhammad Iqbal, “Analisis Pengaruh Kualitas Pelayanan Dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Merchant Go Food Festival Duta Mall 

Banjarmasin,” Jurnal Ilmiah Ekonomi Bisnis 6, no. 2 (2020): 227–237. 
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memilih, membeli, menggunakan, bagaimana barang, jasa ide, 

atau pengalaman untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan 

mereka. Pada dasarnya, proses pengambilan keputusan pembelian 

yang akan dilakukan oleh konsumen akan melalui beberapa tahap 

yang disebut dengan proses pengambilan keputusan model lima 

tahap, yaitu pengenalan masalah, pencarian informasi, evaluasi 

alternatif, keputusan pembelian, perilaku pasca pembelian.
16

 Dari 

adanya keputusan pembelian konsumen bebas untuk menentukan 

perilaku gaya hidupnya untuk memenuhi kebutuhan. 

Perilaku gaya hidup konsumen muslim dalam memilih 

kebutuhan yang sesuai dengan syariat dan tuntunan Agama Islam 

atau yang biasa disebut dengan Halal Lifestyle. Pada 2020 

penduduk muslim Indonesia diperkirakan mencapai 229,62 juta 

jiwa.
17

 Gaya hidup halal (halal lifestyle) belakangan ini sangat 

berkembang menjadi kebutuhan masyarakat.
18

 Halal lifestyle yang 

trend di Indonesia saat ini terdiri dari sektor keuangan Syariah, 

makanan halal, perjalanan halal, kosmetik halal, pakaian halal, 

rekreasi halal, dan media halal, obat-obat halal, dan perawatan 

medis (rumah sakit) halal.
19

 Ketika melakukan pembelian 

Masyarakat membutuhkan kejelasan khusus mengenai status 

hukum produk yang mereka beli tersebut sehingga tidak 

menimbulkan keresahan dan keraguan atas produk yang 

dikonsumsi. karena mayoritas penduduk Negara Indonesia adalah 

muslim masih terdapat masalah yang berkaitan dengan produk 

halal. Kasus yang sering terjadi berupa pemalsuan sertifikat halal, 

logo stiker halal, bahkan mencampurkan bahan baku yang tidak 

                                                           
16 Maria Agatha Sri Wdyanti Hastuti and Muhammad Anasrulloh, “Pengaruh 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian,” Jurnal Ilmiah Ecobuss 8, no. 2 (2020): 99–

102. 
17 Viva Budy Kusnandar, “Indonesia, Negara Dengan Penduduk Muslim 

Terbesar Dunia,” Dikutip dari https://databoks. katadata. co. 

id/datapublish/2019/09/25/indonesia-negara-dengan-penduduk-muslim-terbesar-

dunia (2019). 
18 J Ekonomi and S Volume, “An-Nisbah: Jurnal Ekonomi Syariah,” Nomor 2 

(2019): 57–81. 
19 H Sapta Nirwandar, “Halal Lifestyle In Indonesia The Contribution of Islamic 

Culture and Its Impact on the Asian Tourism Market Brunei Darussalam. UNWTO 

Seminars The,” 2015. 
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halal dengan bahan baku yang halal, sehingga pemerintah telah 

mengantisipasi hal tersebut dngan sanksi yang tegas. 

Menurut H. Sapta Nirwandar Ketua Indonesia Halal Lifestyle 

Center (IHLC) mengatakan bahwa alasan adanya gaya hidup 

syariah (Halal Lifestyle) adalah karena kemunculan para 

komunitas muslim yang mulai meningkatkan kesadaran dan ingin 

hidupnya lebih sesuai dengan syariat atauajaran Islam.
20

 Kotler 

dan Amstrong menyatakan bahwa terdapat hubungan antara gaya 

hidup dengan keputusan pembelian seseorang, dimana gaya hidup 

merupakan karakteristik pribadi seseorang yang menjadi salah 

satu faktor dalam pengambilan keputusan konsumen. 

Konsep kemaslahatan dalam halal bersifat universal baik bagi 

umat Muslim maupun non-Muslim, karena halal tidak hanya 

mencakup kebutuhan syariah, tetapi juga merupakan konsep 

keberlanjutan melalui aspek kebersihan, sanitasi dan keselamatan, 

membuat produk halal dapat diterima oleh konsumen yang peduli. 

tentang keamanan makanan dan gaya hidup sehat serta halal. Ini 

membuktikan bahwa konsep halal sudah diterima oleh Muslim 

dan non-Muslim, dan secara bertahap mulai menjadi gaya hidup.  

Gaya hidup halal (halal lifestyle) diperlukan oleh semua umat 

manusia tidak hanya untuk umat Islam, karena konsep halal 

berlaku universal dan secara filosofis dan praktis adalah inovasi 

dari standar operasional prosedur (SOP) sejak empat belas abad 

yang lalu ada dalam syariah Islam. Di dalam gaya hidup halal 

(halal lifestyle) terdapat unsur kesehatan, keselamatan dan 

keamanan, kemakmuran dan martabat manusia. Istilah gaya hidup 

halal (halal lifestyle) tidak dimaksudkan untuk pembatasan atau 

pemaksaan, melainkan untuk memperkenalkan kembali ramhatan 

lil’alalmin-nya ajaran Allah SWT dari sudut pandang syariah yang 

sudah dinyatakan dalam Alquran dan hadist.
21

 

                                                           
20 Yasinta Ismailia, “Pengaruh Gaya Hidup Syariah Dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Klinik Kecantikan Muslimah Aishaderm,” Ekonomi Dan 

Bisnis Islam 107 (2018). 
21 Boediman, Eko Putra. "Halal lifestyle in marketing communication of tourism 

and hospitality." International Journal of Economic Research 14.4 (2017): 429-438. 
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Produk merupakan ciri yang dapat dievaluasi oleh konsumen, 

sejauh mana produk dan jasa memenuhi kebutuhan dan 

persyaratan. Ketika konsumen berbicara tentang perusahaan yang 

telah melakukan promosi dengan Produk berkualitas tinggi serta 

halal maka akan memperoleh banyak peminat pembeli untuk 

berbelanja.
22

 Hal ini karena kualitas produk merupakan hal yang 

sangat penting yang perlu ditentukan dari pilihan suatu produk 

oleh konsumen. Produk dibuat harus benar-benar bagus dan teruji 

kualitasnya. Konsumen akan dapat mengevaluasi dan memilih 

suatu produk yang memiliki kualitas lebih tinggi dibandingkan 

dengan produk lain yang dapat memenuhi kebutuhan dan 

keinginan konsumen. Apabila produk bekualitas maka perusahaan 

dapat melakukan promosi untuk strategi untuk meningkatkan 

preferensi belanja konsumen pada saat ini. 

Dengan adanya trend gaya hidup halal (Halal Lifestyle) 

masyarakat muslim sangat berhati-hati dalam melakukan belanja 

online karena seringkali produk yang di jual melalui media sosial 

konsumen muslim tidak terlalu fokus untuk melihat lebih detail 

tentang kehalalan produk. Produk yang pasti halal akan sangat 

banyak konsumen untuk melakukan preferensi utuk memenuhi 

gaya hidup yang halal (halal lifestyle) dalam kegiatan sehari- hari. 

Akan tetapi untuk meningkatkan sektor industri halal di Indonesia 

tentunya banyak faktor yang mempengaruhi didalamanya, salah 

satunya adalah penduduk muslim Indonesia atau konsumen 

muslim. Faktor yang sangat berpengaruh dalam perkembangan 

Industi Halal adalah konsumen. Karena saat ini tidak sedikit 

perusahaan yang telah menawarkan produk maupun jasa yang 

sesuai dengan prinsip syariat akan tetapi masih sedikit konsumen 

yang menggunakan produk dan jasa tersebut, maka sama saja 

tidak akan bisa berkembang lebih baik lagi Industri Halal di 

Indonesia. 

Kota Bandar lampung merupakan kota yang paling banyak 

penduduk muslim maka dari itu tentunya dengan adanya trend 

belakangan ini yaitu Halal Lifestyle menjadi acuhan masyarakat 

                                                           
22 Fandy Tjiptono, SERVICE MANAGEMENT: Mewujudkan Layanan Prima 

Edisi 4 (Penerbit Andi, 2022). 
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muslim yang ada dibandar lampung untuk bergaya hidup halal 

yang sesuai dengan syariat islam untuk memenuhi kebutuhannya 

sehari-hari. 

C. Batasan Masalah 

Pembatasan masalah digunakan Agar permasalahan tidak 

meluas dan memberikan pembahasan yang lebih rinci serta sesuai 

dengan yang diharapkan dan untuk menghindari adanya 

penyimpangan yang mungkin terjadi saat dilakukannya penelitian. 

Adapun Batasan masalah yang digunakan pada penelitian ini 

adalah: 

1. Penulis memfokuskan penelitian pada pengaruh promosi 

dan halal lifestyle terhadap preferensi belanja di shopee 

barokah yang dilakukan oleh masyarakat Bandar lampung 

2. Subjek dari penelitian ini adalah masyarakat Bandar 

lampung sebagai pengguna aplikasi shopee sebagai 

preferensi belanja. 

3. Peneliti mengambil populasi yang berusia produktif yakni 

dari usia 20-40 tahun. 

 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas maka penulis merumuskan 

masalah dalam penelitian ini sebagai berikut: 

1. Apakah promosi berpengaruh terhadap Preferensi belanja 

masyarakat bandar lampung di shopee barokah? 

2. Apakah halal lifestyle berpengaruh terhadap Preferensi 

belanja masyarakat bandar lampung di shopee barokah? 

3. Apakah produk memoderasi hubungan promosi terhadap 

preferensi belanja masyarakat Bandar lampung di shopee 

barokah?  

4. Apakah produk memoderasi hubungan Halal Lifestyle 

terhadap preferensi belanja masyarakat Bandar lampung 

di shopee barokah?  

5. Bagaimana Promosi dan Halal Lifestyle menurut ekonomi 

islam? 
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E. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan dari 

pelaksanaan penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk Mengetahui Apakah promosi berpengaruh terhadap 

Preferensi belanja masyarakat bandar lampung di shopee 

barokah. 

2. Untuk Mengetahui Apakah halal lifestyle berpengaruh 

terhadap Preferensi belanja masyarakat bandar lampung di 

shopee barokah. 

3. Untuk Mengetahui Apakah produk memoderasi hubungan 

promosi terhadap preferensi belanja masyarakat Bandar 

lampung di shopee barokah 

4. Untuk Mengetahui Apakah produk memoderasi hubungan 

halal lifestyle terhadap preferensi belanja masyarakat 

Bandar lampung di shopee barokah 

5. Untuk Mengetahui Bagaimana Promosi dan Halal 

Lifestyle menurut Ekonomi Islam. 

 

F. Manfaat Penelitian 

Penulis berharap bahwa penelitian ini dapat memberikan 

manfaat baik untuk penulis sendiri maupun khalayak umum, 

adapun manfaat dari penelitian ini yakni: 

1. Bagi Peneliti 

Untuk menambah wawasan serta pengetahuan penulis 

serta bahan perbandingan antara teori yang diperoleh 

selama perkuliahan, terutama dibidang pemasaran, 

khususnya yang berhubungan dan berkaitan dengan halal 

lifestyle. 

2. Bagi Konsumen 

Diharapkan konsumen dapat lebih teliti dan bijak 

dalam mengambil keputusan untuk membeli sebuah 

produk. Selain itu, konsumen seharusnya dapat terlebih 

dahulu melakukan riset dengan mencari informasi yang 

lengkap mengenai spesifikasi produk atau keunggulan 

serta kelemahan dan tidak lupa membandingkan produk 
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yang serupa agar tidak terjadi penyesalan atau salah 

langkah terkait produk halal atau haramnya. 

3. Bagi Peneliti Lainnya 

Penelitian ini diharapkan mampu menjadi bahan 

referensi bagi penelitian-penelitian selanjutnya dengan 

topik penelitian yang sejenis. 

 

G. Kajian Penelitian Terdahulu yang Relevan 

Dalam penelitian ini Kajian terdahulu berfungsi untuk 

memberikan peneliti mengenai gambaran yang akan di teliti 

dengan penelitian yang sejenis dan pernah dilakukaan oleh 

peneliti terdahulu. Serta untuk membandingkan adanya kesamaan 

atau perbedaan antara peneliti lakukan dengan peneliti-peneliti 

terdahulu. Berikut beberapa penelitian  yang telah dilakukan yaitu:   

1. Isnatul Kasanah, Ani Faujiah tahun 2021 yang berjudul 

Pengaruh Perceived Ease Of Use Dan Perceived 

Usefulness Terhadap Minat Penggunaan E-Commerce 

Shopee Barokah. Adapun metode penelitian yang dipakai 

menggunakan metode kuantitatif dimana Data yang 

digunakan adalah data primer yang bersifat kuantitatif, 

diperoleh dengan menyebar kuesioner kepada responden 

pengguna shopee barokah. Metode analisis yang 

digunakan adalah analisis regresi linear berganda yang 

sebelumnya sudah melewati tahap uji asumsi klasik, uji 

hipotesis (uji t dan uji F), dan uji koefisien determinasi 

(R2). Pengolahan data menggunakan SPSS 16. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa variabel perceived ease of 

use berpengaruh positif signifikan terhadap minat 

penggunaan e-commerce shopee barokah. Begitu pula 

variabel perceived usefulness yang juga berpengaruh 

positif signifikan terhadap minat penggunaan e-commerce 

shopee barokah. Untuk pengaruh variabel perceived ease 

of use dan perceived usefulness secara simultan atau 

bersama-sama menujukkan pengaruh yang positif 
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signifikan terhadap minat penggunaan e-commerce 

shopee barokah.
23

 

2. Achmada Adha Sanada  tahun 2021 Pengaruh 

Periklanan, Pemasaran Pribadi, Promosi, Pemasaran, 

Hubungan Masyarakat Dan Pemasaran Langsung 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Halal Di Shopee 

Barokah (Studi kasus pada mahasiswa FEBI IAIN 

SALATIGA). Metode penelitian yang dipakai ialah 

menggunakan metode kuantitatif yang bertujuan untuk 

mengonfirmasi data yang didapatkan di lapangan dengan 

teori yang ada. Objek penelitian yang digunakan yaitu 

Mahasiswa FEBI IAIN SALATIGA yang menggunakan 

shopee barokah dengan jumlah sampel 100 responden. 

Sedangkan untuk teknik pengumpulan data menggunakan 

metode kuesioner. Alat analisis menggunakan uji regresi 

berganda yang diolah menggunakan SPSS Statistic 22. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa periklanan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, pemsaran pribadi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, promosi 

pemasaran berpengaruhpositif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, hubungan masyarakat berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dan 

pemasaran langsungberpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Sedangkan, secara 

bersama-sama variabel independen berpengaruh 

signifikan dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
24

 

 

                                                           
23 Isnatul Kasanah and Ani Faujiah, “Pengaruh Perceived Ease Of Use dan 

Perceived Usefulness Terhadap Minat Penggunaan E-commerce Shopee Barokah,” 

ICO EDUSHA 2, no. 1 (2021): 452–474. 
24 ACHMADA ADHA SADANA, “PENGARUHPERIKLANAN, 

PEMASARAN PRIBADI, PROMOSI PEMASARAN, HUBUNGAN 

MASYARAKAT DAN PEMASARAN LANGSUNG TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK HALAL DI SHOPEE BAROKAH (Studi Kasus Pada 

Mahasiswa FEBI IAIN SALATIGA)” (IAIN SALATIGA, 2021). 
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3. Arinda, Maydila Kifty tahun 2020 Pengaruh halal 

lifestyle, harga, dan promosi terhadap keputusan 

konsumen memilih Kayla Nissa Salon & Spa Muslimah. 

Metodologi penelitian yang digunakan merupakan metode 

kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan non probablity sampling dan dengan 

menggunakan rumus slovin. Populasi yang digunakan 

dalam penelitian ini merupakan konsumen Kayla Nissa 

Salon & Spa Muslimah dengan jumlah sampel sebanyak 

95 orang responden. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan menggunakan kuesioner yang kemudian 

dianalisis menggunakan aplikasi IBM Statistic 23. Hasil 

penelitian secara parsial (uji t) pada variabel Halal 

Lifestyle diperoleh thitumg sebesar 3,221 dan ttabel yang 

diperoleh sebesar 1,986 maka thitung > ttabel, pada variabel 

Harga diperoleh thitumg sebesar 3,376 dan ttabel sebesar 

1,986 maka thitung > ttabel, dan pada variabel Promosi 

diperoleh thitung sebesar 4,046 dan hasil ttabel sebesar 1,986 

maka thitung > ttabel, maka dapat disimpulkan secara parsial 

variabel Halal Lifestyle, Harga, dan Pomosi berpengaruh 

secara parsial terhadap keputusan konsumen. Kemudian 

pada uji simultan (uji F) diperoleh hasil nilai Fhitung sebesar 

81,891 dan Ftabel yang didapat sebesar 20,70, maka Fhitung > 

Ftabel dan nilai signifikansi dibawah 0,05 yakni sebesar 

0,000. Maka dapat disimpulakna bahwa Halal Lifestyle, 

Harga, dan Promosi memiliki pengaruh secara simultan 

terhadap keputusan konsumen. Sejalan dengan 

kesimupulan diatas maka peneliti menyarankan kepada 

pihak Kayla Nissa Salon & Spa Muslimah untuk lebih 

mengenalkan produk atau jasa yang ditawarkan kepada 

masyarakat. Agar semakin banyak lagi wanita muslimah 

yang sadar akan pentingnya halal lifestyle pada seluruh 

kegiatan manusia.
25

 

                                                           
25

 Maydila Kifty Arinda, “Pengaruh Halal Lifestyle, Harga, Dan Promosi 

Terhadap Keputusan Konsumen Memilih Kayla Nissa Salon & Spa Muslimah” (UIN 

Sunan Ampel Surabaya, 2020). 
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4. Hanyda Inayatul Munawaroh tahun 2020 Pengaruh 

Promosi, Kemudahan dan Kepercayaan Terhadap 

Keputusan Pembelian Online Melalui Sistem E-commerce 

Shopee (Studi Kasus Pondok Pesantren Al-barokah 

Ponorogo). Metode penelitian yang dipakai ialah 

menggunakan metode kuantitatif.Populasi pada penelitian 

ini adalah pengguna Shopee yang ada di Pondok 

Pesantren Al-Barokah Ponorogo.Teknik pengambilan 

sampel menggunakan simple random sampling dengan 

rumus slovin didapatkan jumlah sampel sebanyak 62 

santri.Teknik pengumpulan data menggunakan angket 

yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya.Sedangkan 

analisis data menggunakan uji asumsi klasik, regresi linier 

berganda, uji t, uji F, dan koefisien determinasi. 

Berdasarkan hasil analisis data yang dilakukan dapat 

disimpulkan bahwa: promosi berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian online melalui sistem e-

commerce Shopee. Kemudahan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian online melalui sistem e-

commerce Shopee.Kepercayaan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian online melalui sistem e-

commerce Shopee.Promosi, kemudahan dan kepercayaan 

secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian online melalui sistem e-commerce Shopee 

pada mahasiswa santri Pondok Pesantren Al-Barokah.
26

 

5. Junaidi Safitri Tahun 2020 Pengaruh Label Halal dan 

Promosi Digital terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen pada Bale Bebakaran Kaliurang Yogyakarta . 

Penelitian ini peneliti menggunakan metode kuantitatif, 

data primer yang digunakan yaitu data yang disebarkan 

melalui kuisioner kepada 100 responden yang sesuai 

dengan karakteristik yang telah ditentukan. Populasi pada 

                                                           
26 Hanyda Inayatul Munawaroh, “(LEMBAR PERSETUJUAN 

PUBLIKASI BLM ADA) Pengaruh Promosi, Kemudahan, Dan Kepercayaan 

Terhadap Keputusan Pembelian Online Melalui Sostem E-Commerce Shopee (Studi 

Kasus Mahasiswa Santri Pondok Pesantren Al-Barokah)” (IAIN Ponorogo, 2020). 
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penelitian ini adalah konsumen Bale Bebakaran Kaliurang 

Yogyakarta. Metode pengambilan sampel menggunakan 

teknik non probability sampling. Teknik analisis data 

dalam penelitian ini yaitu analisis regresi linear berganda 

dimana sebelumnya dilakukan. Dari hasil pengolahan data 

yang dilakukan mendapat kesimpulan bahwa dari hasil uji 

t (parsial), bahwa variabel label halal berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai 

Sig sebesar (0.000 < 0,05), variabel promosi digital 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian dengan nilai Sig sebesar (0.000 < 0,05). Hasil 

uji f (simultan) dalam penelitian ini, bahwa label halal dan 

promosi digital berpengaruh positif dan signifikan dengan 

nilai (0,000 < 0,05). Dalam penelitian ini hasil dari 

koefisien determinasi (R2 ) dengan nilai 0.483 atau 

48,3%. Hal tersebut menunjukan pengaruh dari variabel 

independen terhadap variabel dependen sebesar 48,3% 

dan sisanya sebesar 51,7% dipengaruhi oleh variabel 

lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
27

 

Dari penelitian terdahulu diatas semuanya relevan dengan 

penelitian yang akan penulis ambil. Adapun yang menjadi 

perbedaan antara penelitian yang akan dilakukan ini dengan 

penelitian sebelumnya terdiri dari, Subjek, serta lokasi 

penelitian yang diambil oleh peneliti. Subjek yang diambil 

oleh peneliti untuk penelitian kali ini adalah setiap konsumen 

atau pembeli baik wanita maupun pria dengan rentang usia 

20-40 tahun yang sudah pernah melakukan belanja di shopee 

barokah. Dan dengan menggunakan variabel moderating yang 

dikaji dalam ekonomi syariah 

 

 

 

 

                                                           
27 Junaidi Safitri, “Pengaruh Label Halal Dan Promosi Digital Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen Pada Bale Bebakaran Kaliurang Yogyakarta” 

(2020). 
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H. Sistematika Penulisan 

Pada sistematika penulisan penelitian yang berjudul pengaruh 

promosi dan halal lifestyle terhadap preferensi belanja di shopee 

dengan produk sebagai variable moderating dalam perspektif 

ekonomi islam (studi pada masyarakat Bandar lampung) dibuat 

sebagai berikut: 

       BAB  I       PENDAHULUAN       

Bab ini berisi tentang penegasan judul, latar belakang 

masalah, batasan masalah, rumusan masalah, tujuan 

dan manfaat penelitian, kajian penelitian terdahulu, 

serta sistematika pembahasan.  

BAB II    LANDASAN TEORI DAN PENGUJIAN   

                   HIPOTESIS 

Berisi uraian tentang teori, penelitian yang relevan, 

kerangka berfikir dan pengujian hipotesis. 

BAB III METODE PENELITIAN 

Bab ini berisikan uraian metode penelitian, lokasi dan 

waktu penelitian, populasi, sampel, dan penarikan 

sampel, variable penelitian, definisi operasional 

variabel, Teknik pengumpulan data, instrument 

penelitian, Teknik analisis data. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN.  

Bab ini berisikan deskripsi karakteristik responden, 

penyajian data, serta analisis data.  

BAB V  PENUTUP 

Bab ini berisikan tentang kesimpulan dari serangkaian 

pembahasan skripsi berdasarkan analisis yang telah 

dilakukan serta saran yang disampaikan kepada 

konsumen, pengusaha online dan bagi peneliti 

selanjutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Simpulan 

Kesimpulan Berdasarkan hasil penelitian dan 

pembahasan, maka penulis menarik beberapa kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Promosi mempunyai pengaruh yang negatif terhadap 

Preferensi  Belanja masyarakat Bandar lampung. Hal ini 

dibuktikan dari hasil yang diperoleh pada nilai Thitung 

sebesar -2,309 yang artinya nilai Thitung lebih kecil dari 

Ttabel yaitu -2,309 < 1,971 dan nilai sig. 0,21 < 0,05. 

2. Halal Lifestyle mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap Preferensi  Belanja masyarakat Bandar lampung. 

Hal ini dibuktikan dari hasil yang diperoleh pada nilai 

Thitung sebesar 3,530 yang artinya nilai Thitung lebih besar 

dari Ttabel yaitu 3,530 > 1,971 dan nilai sig. 0,000 < 0,05. 

3. Berdasarkan hasil analisis regresi moderasi atau 

Moderated Regression Analysis (MRA) menunjukkan 

bahwa  produk merupakan variabel moderasi yang 

memperkuat hubungan promosi terhadap preferensi 

belanja. 

4. Berdasarkan hasil analisis regresi moderasi atau 

Moderated Regression Analysis (MRA) menunjukkan 

bahwa  produk merupakan variabel moderasi yang 

memperkuat hubungan Halal Lifestyle terhadap preferensi 

belanja. 

5. Gaya hidup dalam ekonomi Islam ialah lebih mengarah 

kepada efisiensi dan tidak melebihi kadar kebutuhan yang 

dibutuhkan oleh jasmani, Islam tidak membenarkan 

penganutnya melakukan perbuatan yang berlebih-lebihan 
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B. Rekomendasi 

Berdasarkan dari hasil, pembahasan dan kesimpulan yang 

telah dipaparkan, maka peneliti menyampaikan saran yang 

dapat diberikan diantaranya sebagai berikut: 

1. Untuk pelaku usaha online yang beroperasi dibidang 

pemasaran, diharapkan mendaftarkan produk yang 

dipasarkan terkait  sertifikasi label halal. Sehingga 

konsumen merasa lebih aman dalam mengonsumsi 

produk tersebut untuk kebutuhan sehari-hari agar 

konsumen bisa menerapkan halal lifestyle 

2. Diharapkan konsumen muslim lebih teliti terhadap 

apa yang ingin di beli melalui media sosial sehingga 

produk yang di beli tidak ada unsur yang tidak halal 

didalamnya. 

3. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat 

mengembangkan penelitian ini atau mencari faktor 

lain yang mempengaruhi preferensi belanja yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini.Dan juga diharapkan 

untuk peneliti selanjutnya bisa mencantumkan 

standard  faktor halal lifestyle jika telah ada 

standarisasi tetap yang telah ada di masyarakat.  
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