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ABSTRAK 

 

Kebutuhan pangan adalah kebutuhan yang perkembangannya 

paling pesat diantara kebutuhan lainnya. Seiring dengan majunya 

perkembangan industri pangan yang terjadi, perindustrian di Indonesia 

juga harus mampu menjawab semua tantangan dalam menjangkau 

perubahan yang terjadi disekitarnya. Hal ini berlaku untuk seluruh sub 

sektor industri termasuk industri makanan yang ada di Indonesia itu 

sendiri. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

labelisasi halal dan harga terhadap keputusan pembelian yang diuji 

secara parsial, simultan dan perspektif ekonomi Islam. 

Jenis penelitian ini menggunakan data kuantitatif. Penelitian ini 

bersifat deskriptif kuantitatif yang bertujuan untuk mendeskripsikan 

apa-apa yang sedang berlaku, di dalamnya terdapat upaya 

mendeskripsikan, mencatat, analisis, dan menginterprestasikan 

kondisi-kondisi yang sekarang ini terjadi atau ada. 

Berdasarkan hasil uji satistik secara parsial menunjukan bahwa 

terjadi hubungan positif antara variabel labelisasi halal dan harga 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai koefesien regresi tertinggi 

terletak pada variabel kualitas pelayanan dengan nilai 2.840 dan nilai 

koefisien regresi terendah terdapat pada variabel persepsi harga yaitu 

1.987. Berdasarkan hasil uji analisis, penelitian ini juga diuji dengan 

menggunakan uji simultan (F) ini untuk menunjukkan bahwa nilai F-

hitung sebesar 14.105 dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,005. 

Islam adalah agama yang komprehensif yang mencakup semua aspek 

kehidupan, mengatur semua perilaku manusia.Bahkan tidak ada 

satupun sistem sosial tradisional dan modern yang telah menetapkan 

standar moral bagi manusia dan mengatur semua aspek kehidupan 

manusia sampai persoalan detail selain islam, termasuk dalam hal ini 

konsumsi. Selain itu peneliti menyimpulkan bahwa makanan cepat 

saji yang dikeluarkan oleh BFC yang ada di Sukarame sudah 

menjalankan ajaran dan amanah orang Islam dengan memasarkan 

makanan yang halal. Oleh karena itu, labelisasi halal juga sangat 

dianjurkan bagi produk dan merk lain agar tingkat kehalalan dalam 

produksi makanan dapat ditingkatkan sebagaimana mestinya. 

 

Kata Kunci: Labelisasi Halal, Harga, Keputusan Pembelian, dan 

Perspektif Ekonomi Islam 
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ABSTRACT 

 

The need for food is a need that is developing the most rapidly 

among other needs. Along with the advancement of the development 

of the food industry, the industry in Indonesia must also be able to 

answer all the challenges in reaching the changes that occur around it. 

This applies to all industrial sub-sectors including the food industry in 

Indonesia itself. The purpose of this study was to determine the effect 

of halal labeling and price on purchasing decisions which were tested 

partially, simultaneously and from an Islamic economic perspective. 

This type of research uses quantitative data. This research is 

descriptive quantitative which aims to describe what is currently 

happening, in which there are attempts to describe, record, analyze, 

and interpret the conditions that are currently happening or exist. 

Based on the results of the partial statistical test, it shows that 

there is a positive relationship between the halal labeling variable and 

price on purchasing decisions with the highest regression coefficient 

value being in the service quality variable with a value of 2.840 and 

the lowest regression coefficient value being the price perception 

variable, namely 1.987. Based on the analysis test results, this study 

was also tested using the simultaneous test (F) to show that the F-

count value was 14,105 with a significance of 0.000 < 0.005. Islam is 

a comprehensive religion that covers all aspects of life, regulates all 

human behavior. There is not even a single traditional and modern 

social system that has set moral standards for humans and regulates all 

aspects of human life to details other than Islam, including in this case 

consumption. In addition, the researcher concludes that the fast food 

issued by the BFC in Sukarame has carried out the teachings and 

mandate of Muslims by marketing halal food. Therefore, halal 

labeling is also highly recommended for other products and brands so 

that the level of halalness in food production can be increased 

accordingly. 

 

Keywords: Halal Labeling, Price, Purchase Decision, and Islamic 

Economic Perspective 
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MOTTO 

 

                        

                          

         

 

Artinya: “Sesungguhnya Allah, hanya pada sisi-Nya sajalah 

pengetahuan tentang Hari Kiamat; dan Dialah Yang menurunkan 

hujan, dan mengetahui apa yang ada dalam rahim. Dan tiada 

seorangpun yang dapat mengetahui (dengan pasti) apa yang akan 

diusahakannya besok. Dan tiada seorangpun yang dapatmengetahui 

di bumi mana dia akan mati. Sesungguhnya Allah Maha Mengetahui 

lagi Maha Mengenal” (QS.Luqman (31) : 34) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Penegasan Judul 

Untuk memudahkan pembaca dalam memahami judul 

penelitian ini serta untuk menghindari adanya interprestasi lain 

yang dapat menimbulkan kesalahpahaman dalam memahaminya, 

maka perlu untuk ditegaskan istilah-istilah yang terdapat dalam 

judul. Judul skripsi  ini “PENGARUH LABELISASI HALAL 

DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PADA MAKANAN CEPAT SAJI BFC DI SUKARAME 

MENURUT PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM”. Untuk itu 

perlu diuraikan secara singkat kata-kata istilah yang terdapat dalam 

skripsi ini, yaitu: 

1. Pengaruh adalah keadaan ada hubungan timbal balik, atau 

hubungan sebab akibat antara apa yang mempengaruhi dengan 

apa yang di pengaruhi. Dua hal ini adalah yang akan 

dihubungkan dan dicari apa ada hal yang menghubungkan.
1
 

 

2. Labelisasi Halal adalah pencantuman tulisan atau pernyataan 

halal pada kemasan produk untuk menunjukkan bahwa produk 

yang dimaksud berstatus sebagai produk halal. Label halal 

diperoleh setelah mendapatkan sertifikat halal.
2
 

 

3. Harga adalah nilai suatu barang atau jasa yang diukur dengan 

jumlah uang yang dikeluarkan oleh pembeli untuk mendapatkan 

sejumlah kombinasi dan barang atau jasa berikut 

pelayanannya.
3
 

 

                                                           
1 Departemen Pendidikan, Kamus Besar Bahasa Indonesia,  (Jakarta: 

Gramedia, 2007),  h. 78 
2 Rif‟atul Faridah dikutip oleh Yan Berlin Angga Wijaya, Labelisasi Halal 

Dan Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Aspek Religiusitas 

Sebagai Variabel Intervening, (Skripsi, Institut Agama Islam Negeri Surakarta, 2018), 

h. 13 
3 Tim. Reality, Kamus Terbaru Bahasa Indonesia Dilengkapi Ejaan Yang 

Benar, (Jakarta: PT. Reality Publisher, 2008), h. 450 
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4. Keputusan Pembelian adalah tahap proses keputusan dimana 

konsumen secara aktual melakukan pembelian produk.
4
 

5. Makanan Cepat Saji adalah makanan yang dihidangkan dan 

dilayankan dengan waktu yang cepat. Dengan kata lain 

makanan cepat saji merupakan makanan yang disiapkan dengan 

segera.
5
 

6. Perspektif adalah adalah kerangka konseptual, perangkat 

asumsi, perangkat nilai dan perangkat gagasan yang 

mempengaruhi persepsi seseorang sehingga pada akhirnya akan 

mempengaruhi tindakan dalam situasi tertentu sudut pandang 

dalam memilih suatu opini.
6
 

7. Ekonomi Islam adalah bidang ilmu ekonomi yang syarat akan 

prinsip-prinsip ke Islaman yang bersumber dari Al-Quran dan 

As-Sunnah yang menjadi dasar dari pandangan hidup Islam, 

yang memuat akan prinsip keadilan, pertanggungjawaban, dan 

juga takaful (jaminan sosial).
7
 

 

Berdasarkan uraian di atas dapat diperjelas bahwa yang 

dimaksud dengan judul skripsi ini suatu penelitian untuk 

menganalisis Pengaruh Labelisasi Halal dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Makanan Cepat Saji Di Sukarame 

Menurut Perspektif Ekonomi Islam. 

 

B. Latar Belakang Masalah 

Semakin berkembangnya zaman, maka semakin berkembang 

pula produksi yang dihasilkan untuk menunjang kebutuhan. 

Produksi yang dihasilkan bisa berupa produksi pangan, sandang 

ataupun papan. Kebutuhan pangan merupakan salah satu yang 

                                                           
4 Kotler dan Amstrong dikutip oleh Desi Purwanti Atmaja, Martinus Febrian 

Adiwinata, Pengaruh Produk, Harga, Lokasi dan Kualitas Layanan Terhadap 

Keputusan Pembelian di Kopitiam Oey Surabaya, (Jurnal Hosptality dan Manajemen 

Jasa, 1.2. 2013), h. 554 
5 Id.m.wikipedia.org 
6 Departemen Pendidikan Nasional, Kamus Besar Bahasa Indonesia edisi ke 

Empat, (Jakarta: Gramedia, 2011), h. 162 
7 Ruslan Abdul Ghofur Noor, Konsep Distribusi dalam Ekonomi Islam dan 

Format Keadilan Ekonomi di Indonesia, (Yogyakarta: Pustaka Pelajar, 2013), h. 62-

63 
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perkembangannya paling pesat diantara lainnya. Dan semakin 

pesatnya perkembangan media saat ini, arus informasi yang 

diperoleh konsumen akan semakin banyak dan dapat pula 

mempengaruhi pola konsumsi konsumen.
8
 Dalam perkembangan 

yang terjadi, perindustrian di Indonesia juga harus mampu 

menjawab semua tantangan dalam menjangkau perubahan yang 

terjadi disekitarnya. Hal ini berlaku untuk seluruh sub sektor 

industri termasuk industri makanan yang ada di Indonesia itu 

sendiri. Industri makanan merupakan salah satu industri yang 

berkembang pesat diseluruh dunia termasuk Indonesia. Berbagai 

jenis makanan dengan tampilan menarik terus diproduksi untuk 

meningkatkan nilai estetika  dan daya tarik konsumen agar 

mendapatkan margin keuntungan yang tinggi dalam 

pemasarannya.
9
 

Produk makanan di Indonesia sangat bervariasi. Dengan 

pangsa pasar yang banyak perusahaan membuat produk yang 

sangat bervariasi terutama untuk ekonomi kalangan menengah 

kebawah. Karena mayoritas masyarakat Indonesia berekonomi 

menengah ke bawah. Seiring dengan pesatnya perkembangan 

media saat ini, arus informasi yang diperoleh konsumen akan 

semakin banyak dan dapat pula mempengaruhi pola konsumsi 

konsumen. Labelisasi halal merupakan label yang 

menginformasikan kepada konsumen produk yang berlabel 

tersebut, bahwa produk tersebut benar-benar halal dan bahan-bahan 

yang dikandungnya tidak mengandung unsur-unsur yang 

diharamkan secara Syariah sehingga produk tersebut dapat 

dikonsumsi oleh konsumen. Dengan demikian produk-produk yang 

tidak mencantumkan label halal pada produknya, dianggap belum 

mendapatkan persetujuan oleh lembaga yang berwenang (LPPOM-

                                                           
8 Tengku Putri, Pengaruh Labelisasi Halal terhadap Keputusan Pembelian 

Sosisi di Kuala Simpang Kabupaten Aceh Tamiang, Jurnal Manajemen dan 

Keuangan, Vol. 5, No. 1 Mei 2016, h. 430 
9 Virna Pahlevi, Nunung Nurhayati, Elly Halimatusadiah, Pengaruh 

Penggunaan E-Commerce Terhadap Kualitas Sistem Informasi Akutansi, Jurnal 

Prosiding Akutansi, Vol. 3, No. 2, 2017, h. 526   
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MUI) untuk diklasifikasikan dalam produk yang halal atau 

dianggap masih diragukan kehalalannya.
10

 

Lembaga ini merupakan Lembaga Pengawasan dan 

Peredaran Obat dan Makanan-Majelis Ulama Indonesia (LPPOM-

MUI). Lembaga ini bertugas untuk mengawasi produk yang 

beredar dimasyarakat dengan cara memberikan sertifikat halal pada 

produk-produk yang telah terdaftar. Artinya produk-produk 

tersebut diproses terlebih dahulu setelah kandungannya telah lulus 

diperiksa dan terbebas dari unsur-unsur yang dilarang oleh agama, 

maka produk tersebut telah menjadi kategori produk halal yang 

dapat di konsumsi oleh konsumen.
11

  

Sertifikasi halal dan labelisasi halal merupakan dua kegiatan 

yang berbeda tetapi mempunyai keterkaitan satu sama lain. 

Sertifikasi halal dapat didefinisikan sebagai suatu kegiatan 

pengujian secara sistematik untuk mengetahui apakah suatu barang 

yang diproduksi oleh suatu perusahaan telah memenuhi ketentuan 

halal. Sedangkan labelisasi halal memiliki definisi pencantuman 

tulisan halal pada kemasan produk untuk menunjukkan bahwa 

produk yang dimaksud berstatus sebagai produk halal.
12

 Sertifikat 

produk halal adalah surat keputusan fatwa halal yang dikeluarkan 

Dewan Pimpinan MUI dalam bentuk sertifikat. Sertifikat produk 

halal ini merupakan syarat untuk mencantum label halal. Ini artinya 

sebelum pengusaha memperoleh ijin untuk mencantumkan label 

halal atas produk pangannya, terlebih dahulu ia mengantongi 

sertifikat produk halal yang diperoleh Lembaga Pengkajian Pangan 

Obat-obatan dan Kosmetika (LPPOM) MUI. Konsep kehalalan di 

kehidupan masyarakat Indonesia sudah diterapkan dalam 

kehidupan bermasyarakat. Halal diperuntukkan bagi sesuatu yang 

baik dan bersih untuk dimakan atau untuk dikonsumsi oleh 

manusia menurut Syariat Islam. Lawan halal adalah haram yaitu 

                                                           
10 Tengku Putri Lindung Bulan, Pengaruh Labelisasi Halal terhadap 

Keputusan Pembelian Sosis di Kuala Simpang Kabupaten Aceh Tamiang, JURNAL 

MANAJEMEN DAN KEUANGAN, Vol.5, No.1, Mei 2016, h.  
11 Ibid  
12 Fitria Vega Sylvania Mujiono, Analisis Pengaruh Label Halal, Pendapatan 

dan Harga Produk Terhadapa Preferensi Konsumen dalam Keputusan Pembelian 

Produk Makanan Impor, Jurnal Ilmiah (Universitas Brawijaya), h.7 



 

 
5 

tidak dibenarkan atau dilarang menurut ajaran Islam. Allah telah 

menegaskan dalam Al-Qur’an surat Al-Baqarah ayat 168:
13

 

 

تِ  لًا طَيِّباا وَلََ تتََّبعُِىا۟ خُطىََُٰ ضِ حَلََٰ رَأ ا فىِ ٱلْأ  ........يََٰ  أيَُّهاَ ٱلٌَّاسُ كُلىُا۟ هِوَّ

........ يِ ۚ  يأطََٰ بيِي  ٱلشَّ ُۥ لكَُنأ عَدُوٌّ هُّ إًََِّ  
 

“Wahai manusia! Makanlah dari (makanan) yang halal dan baik 

yang terdapat di bumi dan janganlah kamu mengikuti langkah-

langkah setan. Sungguh, setan itu musuh yang nyata bagimu”. 

(Al-Baqarah: 168) 

 

Berdasarkan penjelasan ayat di atas dapat dipahami bahwa 

Allah hanya memerintahkan umat manusia hanya mengonsumsi 

makanan yang halal saja. Halal atau tidak merupakan suatu 

keamanan pangan yang sangat mendasar bagi umat islam. 

Konsumen islam cenderung memilih produk yang telah dinyatakan 

halal daripada produk yang belum dinyatakan halal oleh lembaga 

yang berwenang. Dalam jual beli, adanya label halal juga menjadi 

pertimbangan masyarakat untuk memilih makanan yang 

ditawarkan oleh produsen. Pertumbuhan yang pesat pada 

konsumen muslim kelas menengah mengakibatkan berubahnya 

persaingan industri di Indonesia, kesadaran akan keuntungan halal 

bagi konsumen muslim menjadikan produsen berbondong-bondong 

untuk menyematkan label halal pada produknya.  

Industri makanan cepat saji dengan bahan dasar ayam yaitu 

BFC (Best Fried Chicken) sudah banyak dijual dimana-mana salah 

satunya di Kecamatan Sukarame Bandar Lampung. Di Sukarame 

sendiri sudah ada 7 mitra BFC, yang berarti dimana makanan cepat 

saji ini diminati oleh masyarakat. Namun dengan seiring 

perkembangan, saat ini telah banyak yang membuka usaha yang 

serupa yaitu Sabana Fried Chicken dan Master. Salah satu bisnis 

atau usaha yang merasakan ketatnya persaingan yang terjadi saat 

ini adalah bisnis Sabana dan Master. Persaingan yang semakin 

ketat tersebut ditandai dengan semakin banyaknya Sabana dan 

                                                           
13 Al-Quran Surat Al-Baqarah ayat 168 
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Master yang bermunculan di Kecamatan Sukarame. Demikian juga 

halnya pada mitra BFC yang ada di Kecamatan Sukarame Bandar 

Lampung, dimana sebagai salah satu mitra tempat makan yang 

banyak diminati para pelaku usaha untuk memproduksi olahan 

makanan yang memiliki strategi dan keunggulan yang berbeda 

dibandingkan pesaing yang ada. 

 

 

Produk pangan merupakan kebutuhan primer untuk manusia. 

Dikarenakan umat muslim yang terus berkembang maka 

permintaan produk pangan yang sudah terjamin kehalalannya akan 

meningkat. Dan labelisasi halal termasuk faktor utama sebagai 

pendorong untuk orang yakin bahwa suatu produk pangan tersebut 

sudah halal. Karena suatu produk pangan yang sudah mempunyai 

labelisasi halal akan memberi ketenangan kepada konsumen untuk 

mengkonsumsi produk pangan tersebut. Terdapat pula keuntungan 

untuk produsen yang dimana akan menjadikan produk pangannya 

setingkat lebih unggul dibandingkan produk yang tidak ada label 

halalnya karena produk yang sudah memiliki label halal dapat 

dikonsumsi oleh seluruh kalangan, baik itu muslim maupun non 

muslim walaupun produsen yang menjual produk pangan tersebut 

belum tentu muslim. 
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Gambar 1.1 Grafik Labelisasi Halal Terhadap Jumlah Unit  

Kerja Makanan Cepat Saji 

 
Sumber: Data statistik peningkatan labelisasi halal terhadap jumlah unit kerja di 

Kota Bandar Lampung, editing peneliti, excel 2013, Juli, 2022. 

 

Berdasarkan grafik di atas dapat disimpulkan bahwa, dalam 

kurun waktu satu tahun dan dalam rentang waktu per bulan jumlah 

unit kerja di Kota Bandar Lampung mengalami peningkatan yang 

cukup segnifikan khususnya unit kerja makanan cepat saji. 

Penambahan unit kerja di Kota Bandar Lampung yang sangat pesat 

seiring dengan peningkatan persentase labelisasi halal pada suatu 

produk makanan tersebut. Peningkatan labelisasi halal pada suatu 

makanan dapat diketahui dengan banyaknya jumlah peminat 

makanan cepat saji yang sudah terstandarisasi demi meminimalisir 

pembelian produk non halal. Salah satu produk makanan cepat saji 

yang sudah terstandarisasi halal adalah BFC, Sukarame, Bandar 

Lampung. 

Selain label halal, persoalan konsumen dalam memilih 

produk adalah harga itu sendiri. Harga juga merupakan salah satu 

faktor konsumen untuk menentukan keputusan pembelian pada 

produk. Dimana harga adalah sejumlah uang yang dibebankan atas 

suatu produk atau jasa, atau jumlah dari nilai yang ditukar 
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konsumen atas manfaat-manfaat karena memiliki atau 

menggunakan produk atau jasa tersebut. Pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian sangatlah penting, karena dengan tingkat 

harga yang ditetapkan oleh perusahaan dapat jadi tolak ukur akan 

permintaan suatu produk.
14

  

Penetapan harga terhadap suatu produk pangan sangatlah 

penting. Tentunya perbedaan harga antara BFC, Sabana dan Master 

sangatlah tipis bahkan ada beberapa produk yang harganya sama. 

Inilah yang membuat persaingan ketat pada makanan cepat saji ini. 

Disaat ketiga produk tersebut sama-sama telah memiliki label 

halal, maka harga lah yang akan menentukan minat dari konsumen 

untuk memilih produk yang manakah yang dapat mencapai 

kepuasan pelanggan itu tadi. Karena kepuasan pelanggan akan 

tercapai jika biaya yang dikeluarkan sebanding dengan kualitas 

yang didapat.  

Kepuasan konsuumen merupakan perasaan senang atau 

kecewa seseorang yang berasal dari perbandingan antara kesannya 

terhadap kinerja (atau hasil) suatu produk dan harapan-harapannya. 

Penetapan harga yang salah atas suatu produk dapat 

mengakibatkan jumlah penjualan pada suatu produk tidak dapat 

maksimal yang mengakibatkan penjualan menurun dan pangsa 

pasarnya berkurang. 

 

Tabel 1.1 Daftar Usaha Pesaing BFC di Sukarame Bandar  

Lampung Tahun 2022 

No 
Nama 

Usaha 
Harga Alamat 

1 BFC Rp. 12.000,- Jl. Pulau Legundi 

2 Sabana Rp. 14.000,- Jl. Endro Suratmin  

3 Master  Rp. 13.000,- Jl. Endro Suratmin 

4 Master  Rp. 13.000,- Jl. Pulau Sebesi 

5 Sabana  Rp. 14.000,- Jl. Pulau Singkep 

6 Sabana  Rp. 14.000,- Jl. Ryacudu, Way Dadi 

7 Master  Rp. 13.000,- Jl. Karimun Jawa 

                                                           
14 Tri Widodo, Pengaruh Label Halal dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen pada Produk Indomie, diakses pada 29 Maret 2017 
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8 Sabana  Rp. 14.000,- Jl. Pulau Tegal, Way Dadi 

9 Master  Rp. 13.000,- Jl. Ryacudu, Way Dadi 

Sumber: Monografi, Kecamatan Sukarame Kota Bandar Lampung 

 

Berdasarkan tabel 1.1 di atas terdapat penjelasan yang cukup 

terlihat jelas bahwa tingkat persaingan usaha BFC di Kecamatan 

Sukarame Bandar Lampung cukup tinggi. BFC yang ada di 

Kecamatan Sukarame memiliki daya tarik tersendiri sehingga 

dapat memiliki banyak peminat seperti harga yang sangat murah 

dibandingkan dengan harga produk lainnya, tampilan produk yang 

sangat menarik, memiliki labelisasi halal yang sudah terdaftar, dan 

juga lokasi yang sangat strategis di lingkungan mahasiswa dan 

remaja khususnya masyarakat muslim di Kecamatan Sukarame 

Bandar Lampung. Faktor-faktor tersebut yang dejalan dengan 

meningkatnya minat pembelian pada konsumen yang ada di 

Kecamatan Sukarame Bandar Lampung. Selain itu, alasan peneliti 

memilih tempat BFC Sukarame, Bandar lampung adalah lokasi 

yang tidak jauh dengan tempat tinggal peneliti membuat peneliti 

dengan mudah mendapatkan informasi secara langsung dan 

observasi dengan konsumen terkait pengaruh labelisasi halal dan 

harga terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan pernyataan latar 

belakang di atas, maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian 

yang berjudul “Pengaruh Labelisasi Halal dan Harga terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Makanan Cepat Saji BFC Di 

Sukarame Menurut Perspektif Ekonomi Islam”. 

 

C. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka secara khusus 

pembahasan peneliti yang menjadi pokok permasalahan adalah 

sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh labelisasi halal dan harga terhadap 

keputusan pembelian makanan cepat saji BFC dilihat secara 

parsial? 

2. Bagaimana pengaruh labelisasi halal dan harga terhadap 

keputusan pembelian makanan cepat saji BFC dilihat secara 

simultan? 
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3. Bagaimana pandangan ekonomi Islam tentang labelisasi halal 

dan harga terhadap keputusan pembelian makanan cepat saji 

BFC? 

 

D. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang sudah dijelaskan di atas, 

maka tujuan dari penelitian ini yaitu sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui bagaimana pengaruh labelisasi halal dan 

harga terhadap keputusan pembelian makanan cepat saji BFC di 

lihat secara parsial. 

2. Untuk mengetahui bagaimana pengaruh labelisasi halal dan 

harga terhadap keputusan pembelian makanan cepat saji BFC di 

lihat secara simultan. 

3. Untuk mengetahui bagaimana pandangan ekonomi Islam tentang 

labelisasi halal dan harga terhadap keputusan pembelian 

makanan cepat saji BFC. 

 

E. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapakan dapat memberikan manfaat secara 

teoritis dan praktis, yaitu sebagai berikut : 

1. Manfaat Teoritis 

Hasil penelitian ini diharapkan mampu memberikan 

sumbangan pemikiran dalam ilmu pengetahuan bagi akademik, 

dan memberikan sumbangsih pengetahuan terhadap pengaruh 

labelisasi halal dan harga terhadap keputusan pembelian dalam 

perspektif ekonomi Islam, seta dapat digunakan ebagai literatur 

pada Jurusan Ekonomi Syari’ah di UIN Raden Intan Lampung. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi perusahaan makanan cepat saji BFC: Untuk dapat 

memberikan informasi tentang pentingnya labelisasi dan 

harga dalam menentukan keputusan pembelian di tiap mitra 

BFC. 

b. Bagi peneliti: Sebagai sarana untuk memperluas pengetahuan 

dan mengembangkan kemampuan kreativitas dalam 

memecahkan masalah ilmiah, serta dapat membandingkan 

teori yang telah dipelajari dalam perkuliahan dengan  
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penelitian langsung dan sebagai syarat untuk memperoleh 

Gelar Sarjana di Jurusan Ekonomi Syari’ah Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Intan Negeri Radein 

Intan Lampung.  

 

F. Kajian Penelitian Terdahulu yang Relevan 

Sebelum melakukan penelitian lebih lanjut penulis 

melakukan penelaahan karya-karya ilmiah yang berhubungan 

dengan penelitian yang akan diteliti terkait pengaruh labelisasi 

halal dan harga terhadap keputusan pembelian. Tujuan adanya 

kajian ini adalah untuk menghindari adanya pembahasan yang 

sama dengan penelitian yang lain. Untuk itu penulis menjelaskan 

topik pertumbuhan diantaranya sebagai berikut: 

1. Penelitian ini dilakukan oleh Nela Evelina (2013), dengan judul 

“Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Kartu Perdana Telkomflexy 

(Study Kasus Pada Kecamatan Kota Kudus Kabupaten 

Kudus)”. Teknik analisis data menggunakan Analisis Regresi 

Linier Berganda dan SPSS 16.0, hasil hipotesis menunjukkan 

bahwa citra merek, kualitas produk, harga, dan promosi 

berpengaruh terhadap keputusan Pembelian.
15

 

 

Perbedaan penelitian terdahulu dengan penelitian yang akan 

diteliti terletak pada variabel X yaitu pada penelitian 

sebelumnya menggunakan citra merek, kualitas produk, dan 

promosi, sedangkan pada penelitian ini menggunakan labelisasi 

halal dan harga sebagai variabel X. Kemudian perbedaan juga 

terdapat pada objek penelitian yaitu pada penelitian sebelumnya 

menggunakan objek penelitian keputusan pembelian kartu 

perdana telkomflexy, sedangkan pada penelitian ini 

menggunakan keputusan pembelian makanan cepat saji BFC. 

 

                                                           
15 Nela Evelina, Handoyo DW, and Sari Listyorini, „Pengaruh Citra Merek, 

Kualitas Produk, Harga, Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Kartu 

Perdana Telkomflexi (Studi Kasus Pada Konsumen TelkomFlexi Di Kecamatan Kota 

Kudus Kabupaten Kudus)‟, (Diponegoro Journal of Social and Politic, c, 2012).h. 8. 
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2. Penelitian ini dilakukan oleh Penelitian ini dilakukan oleh Niki 

Purwosembodo (2014), dengan judul “Pengaruh Promosi 

terhadap Keputusan Pembelian Produk Es Krim Magnum 

Wall’s”. Hasil dari penelitian ini adalah terdapat pengaruh 

keseluruhan sikap yang ditunjukan oleh konsumen, sehingga 

dapat simpulkan bahwa faktor promosi berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian.
16

 

 

Perbedaan penelitian terdahulu dengan penelitian yang akan 

diteliti terletak pada variabel X yaitu pada penelitian 

sebelumnya hanya menggunakan promosi, sedangkan pada 

penelitian ini menggunakan labelisasi halal dan harga sebagai 

variabel X. Kemudian perbedaan juga terdapat pada objek 

penelitian yaitu pada penelitian sebelumnya menggunakan 

objek penelitian keputusan pembelian produk es krim magnum 

wall’s, sedangkan pada penelitian ini menggunakan keputusan 

pembelian makanan cepat saji BFC. 

 

3. Penelitian ini dilakukan oleh Tri Widodo (2015), dengan judul 

“Pengaruh Labelisasi Halal dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen pada Produk Indomie”. Hasil penelitian 

uji t menunjukkan bahwa label halal secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap pembelian terhadap produk indomie 

ditunjukkan dengan tingkat signifikan 0.001 < 0.05. Hasil 

penelitian uji t menunjukkan harga produk secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk, 

ditunjukkan dengan tingkat signifikan 0.004 < 0.05. Hasil uji F 

menunjukkan bahwa labelisasi halal dan harga menpunyai 

hubungan dan secara serentak (simultan) mempunyai pengaruh 

yang signifikan terhadap keputusan pembelian produk indomie. 

Pengaruh label halal dan harga dengan keputusan membeli 

produk indomie melalui uji koefisien (Adjusted R2) dengan 

nilai sebesar 0.318 atau 31.8%. Oleh karena itu, dapat 

                                                           
16 Niki Purwosembodo “Pengaruh Promosi terhadap Keputusan Pembelian 

ProdukEs Krim Magnum Wall’s”, (Skripsi Program Strata 1Universitas Pembangunan 

Nasional “Veteran”, Jawa Timur : 2014).h. 80. 
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disimpulkan bahwa labelisasi halal dan harga adalah faktor 

yang paling penting yang mempengaruhi pembelian konsumen 

keputusan. 

 

Perbedaan penelitian terdahulu dengan penelitian yang akan 

diteliti terletak pada objek penelitian yaitu pada penelitian 

sebelumnya menggunakan objek penelitian keputusan 

pembelian produk indomie, sedangkan pada penelitian ini 

menggunakan keputusan pembelian makanan cepat saji BFC. 

 

4. Penelitian ini dilakukan oleh Faradillah Lubis (2017), dengan 

judul “Pengaruh labelisasi halal dan harga terhadap keputusan 

pembelian mie samyang pada masyarakat kota Palembang”. 

Hasil penelitian uji t menunjukkan bahwa labelisasi halal 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk mie 

samyang ditunjukkan dengan perhitungan uji secara parsial 

diperoleh t hitung 3,329 dengan tingkat signifikan sebesar 0,001 

< 0,05. Hasil uji F menunjukkan bahwa labelisasi halal dan 

harga mempunyai hubungan secara simultan mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

mie samyang. Pengaruh labelisasi halal dan harga dengan 

keputusan pembelian produk mie samyang melalui uji koefisien 

(Adjust R2) dengan nilai sebesar 0,255 atau 25,5 %. Oleh 

karena itu, dapat disimpulkan bahwa labelisasi halal dan harga 

adalah faktor yang paling penting yang mempengaruhi 

keputusan pembelian.
17

 

 

Perbedaan penelitian terdahulu dengan penelitian yang akan 

diteliti terletak pada objek penelitian yaitu pada penelitian 

sebelumnya menggunakan objek penelitian keputusan 

pembelian mie samyang, sedangkan pada penelitian ini 

menggunakan keputusan pembelian makanan cepat saji BFC. 

 

                                                           
17 Faradillah Lubis, Pengaruh Labelisasi Halal dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Mie Samyang Pada Masyarakat Kota Palembang, (Palembang: 

UIN Raden Fatah, 2017).h. 95. 
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5. Penelitian yang dilakukan oleh Alfian (2017), yang menganalisis 

“Pengaruh Label Halal, Brand dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian di Kota Medan”. Hasil analisis regresi pengaruh 

lansung variabel label halal, brand/citra merek dan harga 

terhadap keputusan pembelian konsumen muslim di Kota 

Medan (Studi di Kecamatan Medan Petisah) menujukkan 

bahwa sekitar 65,1% variabel label halal, brand dan harga 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen muslim di Kota 

Medan, sedangkan 34,9% dijelaskan oleh faktor-faktor lain. 

 

Perbedaan penelitian terdahulu dengan penelitian yang akan 

diteliti terletak pada variabel X yaitu pada penelitian 

sebelumnya menggunakan label halal, brand dan harga, 

sedangkan pada penelitian ini hanya menggunakan labelisasi 

halal dan harga sebagai variabel X. Kemudian perbedaan juga 

terdapat pada objek penelitian yaitu pada penelitian sebelumnya 

menggunakan objek penelitian keputusan pembelian konsumen 

muslim, sedangkan pada penelitian ini menggunakan keputusan 

pembelian makanan cepat saji BFC. 

 

G. Sistematika Penulisan 

Bagian dari penelitian ini terdiri dari lima bab untuk 

memudahkan pembahasan dengan penjelasan sebagai berikut: 

 

BAB I: PENDAHULUAN 

Dalam bab ini menjelaskan tentang penegasan judul, latar 

belakang masalah, rumusan masalah, tujuan masalah, manfaat 

penelitian, kajian penelitian terdahulu yang relevan dan 

sistematika penulisan. 

 

BAB II: LANDASAN TEORI 

Bab ini menjelaskan tentang grand theory, variabel Y, 

variabel X, penelitian terdahulu, kerangka pemikiran dan 

bangunan hipotesis. 

 

BAB III: METODE PENELITIAN 

Berisi tentang sumber data, metode pengumpulan data, 
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populasi dan sampel, metode analisis data dan pengujian hipotesis. 

 

BAB IV: HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini berisi tentang penjabaran tentang pengujian 

data, analisis data, hasil data dan pembahasan. 

 

BAB V : PENUTUP 

Bab ini berisikan kesimpulan, keterbatasan peneliti dan 

rekomendasi penelitian yang dapat dijadikan masukan untuk 

peneliti. 

 

DAFTAR RUJUKAN 

LAMPIRAN 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan pada bab 

sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan mengenai “Pengaruh 

Labelisasi Halal dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Makanan Cepat Saji Di Sukarame Menurut Perspektif Ekonomi 

Islam”  yaitu sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil uji satistik secara parsial menunjukan bahwa 

terjadi hubungan positif antara variabel labelisasi halal (X1) dan 

harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) dengan nilai 

koefesien regresi tertinggi terletak pada variabel kualitas 

pelayanan dengan nilai 2.840 dan nilai koefisien regresi 

terendah terdapat pada variabel persepsi harga yaitu 1.987. 

2. Berdasarkan hasil uji analisis, penelitian ini juga diuji dengan 

menggunakan uji simultan (F) ini untuk mengetahui pengaruh 

labelisasi halal (X1) dan harga (X2) secara simultan terhadap 

keputusan pembelian (Y). Hasil uji Simultan menunjukkan 

bahwa nilai F-hitung sebesar 14.105 dengan signifikansi sebesar 

0,000. Nilai r
 
= 0.682.  Jadi, 0 < 0.682 < 1 dan sehingga dapat 

dinyatakan bahwa 68.2% keputusan pembelian (Y) dipengaruhi 

oleh variabel labelisasi halal (X1) dan harga (X2), sedangkan 

sisanya sebesar 31.8% dipengaruhi oleh faktor lain. Hasil 

tersebut menyatakan bahwa antara variabel labelisasi halal (X1) 

dan harga (X2) memiliki hubungan segnifikan dengan arah 

positif terhadap Keputusan Pembelian (Y).   

3. Islam adalah agama yang komprehensif yang mencakup semua 

aspek kehidupan, mengatur semua perilaku manusia.Bahkan 

tidak ada satupun sistem sosial tradisional dan modern yang 

telah menetapkan standar moral bagi manusia dan mengatur 

semua aspek kehidupan manusia sampai persoalan detail selain 

islam, termasuk dalam hal ini konsumsi. Bahkan konsumsi 

merupakan seruan perannya sebagai khalifah di bumi, sehingga 

segala sesuatu yang dilakukan manusia di dunia ini tidak 

terlepas dari ajaran Islam. Seperti halnya konsumsi, manusia 
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harus mengikuti ajaran Islam. Untuk para pemeluk agama Islam 

yang taat, pilihan produk makanan yang mereka pilih adalah 

makanan halal yang diwakili dengan label halal. Dengan 

demikian, produk-produk yang tidak mencantumkan label halal 

pada kemasannya dianggap belum mendapat persetujuan 

lembaga berwenang (LPPOM-MUI) untuk diklasifikasikan ke 

dalam daftar produk halal atau dianggap masih diragukan 

kehalalannya. Berdasarkan penjelasan tentang ayat di atas 

bahwa, makanan cepat saji yang dikeluarkan oleh BFC yang 

ada di Sukarame sudah menjalankan ajaran dan amanah orang 

Islam dengan memasarkan makanan yang halal sesuai dengan 

ketentuan yang berlaku. Oleh karena itu, labelisasi halal juga 

sangat dianjurkan bagi produk dan merk lain agar tingkat 

kehalalan dalam produksi makanan dapat ditingkatkan 

sebagaimana mestinya. 
 

B. Saran 

Berdasarkan hasil kesimpulan yang telah dikemukakan 

diatas, maka penulis memberikan saran sebagai berikut:  

a. Bagi Pemilik gerai makanan cepat saji karena besarnya 

pengaruh labelisasi halal dan harga terhadap keputusan 

pembelian masyarakat maka diharapkan kepada produsen 

makanan cepat saji chiken yang belum memiliki label halal 

untuk dapat segera mendaftarkan produknya ke LPPOM-

MUI agar mendapat sertifikat halal.   

b. Bagi Akademik, dengan adanya hasil penelitian ini 

diharapkan bisa dijadikan sebuah bahan referensi untuk 

menambah wawasan dan dijadikan bahan mata kuliah yang 

berkaitan dengan manajemen bisnis sehingga kedepannya 

dapat melahirkan pengusaha muslim baru yang lebih 

kreatif dan inovatif di Kecamatan Sukarame maupun 

daerah lainnya.  

c. Bagi Penelitian yang akan datang, dengan adanya hasil 

penelitian ini diharapkan agar bisa lebih mendalam dan 

meluas mengenai pengaruh label halal dan harga yang 

memengaruhi keputusan pembelian masyarakat muslim. 
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Dan menambah variabel-variabel lain yang bisa 

mempengaruhi keputusan pembelian. 

d. Bagi pemerintah diharapkan lebih selektif dalam 

memberikan sertifat halal pada produk-produk yang 

diciptakan, terutama produk pangan karna masyarakat 

Indonesia merupakan mayoritas yang beragama muslim. 
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