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ABSTRAK 

 

Usaha mikro, kecil dan menengah (UMKM) memiliki peranan 

penting dalam peningkatan perekonomian suatu negara. UMKM dapat 

mengatasi masalah pengangguran dan meningkatkan kesejahteraan 

masyarakat. Sehingga perkembangan dan peran usaha Mikro Kecil 

dan Menengah (UMKM) perlu terus ditingkatkan karena 

ketangguhannya dalam menghadapi berbagai krisis ekonomi serta 

banyak membuka banyak lapangan pekerjaan yang tentunya akan 

mengurangi tingkat pengangguran. Akan tetapi UMKM juga tidak 

lepas dari  masalah yang harus dihadapi diantaranya kurangnya modal 

usaha, masih rendahnya kualitas sumber daya manusia dan kurangnya 

pengetahuan tentang strategi pemasaran yang digunakan.  Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh modal usaha, kualitas 

sumber daya manusia dan strategi pemasaran terhadap perkembangan 

usaha mikro kecil menengah (UMKM) di Desa Karang Anyar Dalam 

perspektif Ekonomi Islam.   

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

jenis penelitian assosiatif. Data dikumpulkan melalui metode 

kuisioner. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah 

sampling jenuh. Dan diperoleh sampel 55 responden yaitu para pelaku 

usaha mikro kecil menengah (UMKM) di Desa Karang Anyar 

Kecamatan Gedong Tataan Kabupaten Pesawaran. Tahap selanjutnya, 

data kuisioner dianalisis menggunakan regresi linear berganda yang 

sebelumnya telah memenuhi uji validitas, uji reliabilitas dan uji 

prasarat analisis, kemudian analisis uji t dan uji F.  

Hasil uji penelitian dengan menggunakan teknik analisis 

regresi linear berganda, menunjukkan bahwa, Modal usaha 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perkembangan Usaha, 

Kualitas sumber daya manusia berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap perkembangan usaha, Strategi Pemasaran berpengaruh 

positif dan signifikan Terhadap perkembangan Usaha,  Modal usaha, 

kualitas sumber daya manusia dan strategi pemasaran secara bersama-

sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap perkembangan 

usaha. Dalam perspektif ekonomi Islam  modal usaha, kualitas sumber 

daya manusia dan strategi pemasaran terhadap perkembangan usaha 

mikro kecil menengah (UMKM) di Desa Karang Anyar sudah sesuai 

dengan prinsip ekonomi Islam. 

 

Kata Kunci : Modal Usaha, Kualitas Sumber Daya Manusia, 

Strategi Pemasaran Dan Perkembangan Usaha  
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ABSTRACT 

 

Micro, small and medium enterprises (MSMEs) have an 

important role in improving the economy of a country. MSMEs can 

overcome the problem of unemployment and improve people's welfare. 

So that the development and role of Micro, Small and Medium 

Enterprises (MSMEs) needs to be continuously improved because of 

their resilience in facing various economic crises and opening up 

many job opportunities which will certainly reduce the unemployment 

rate. However, MSMEs also cannot be separated from problems that 

must be faced including the lack of business capital, the low quality of 

human resources and the lack of knowledge about the marketing 

strategies used. This study aims to determine the effect of business 

capital, the quality of human resources and marketing strategies on 

the development of micro, small and medium enterprises (MSMEs) in 

Karang Anyar Village in the perspective of Islamic Economics. 

This research uses a quantitative approach with associative 

research type. Data was collected through the questionnaire method. 

The sampling technique used is saturated sampling. And obtained a 

sample of 55 respondents, namely micro, small and medium 

enterprises (MSMEs) in Karang Anyar Village, Gedong Tataan 

District, Pesawaran Regency. The next stage, the questionnaire data 

was analyzed using multiple linear regression which had previously 

met the validity test, reliability test and analytical prerequisite test, 

then t test analysis and F test. 

The results of research tests using multiple linear regression 

analysis techniques, show that, Business capital has a positive and 

significant effect on business development, Quality of human 

resources has a positive and significant effect on business 

development, Marketing Strategy has a positive and significant effect 

on business development, Business capital, quality human resources 

and marketing strategy together have a positive and significant impact 

on business development. In the perspective of Islamic economics, 

business capital, the quality of human resources and marketing 

strategies for the development of micro, small and medium enterprises 

(MSMEs) in Karang Anyar Village are in accordance with Islamic 

economic principles. 

 

Keywords: Business Capital, Quality of Human Resources, 

Marketing Strategy and Business Development 
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MOTTO 

 

                          

                    

Artinya : 

Dan Katakanlah: "Bekerjalah kamu, Maka Allah dan Rasul-Nya serta 

orang-orang mukmin akan melihat pekerjaanmu itu, dan kamu akan 

dikembalikan kepada (Allah) yang mengetahui akan yang ghaib dan 

yang nyata, lalu diberitakan-Nya kepada kamu apa yang telah kamu 

kerjakan”. (QS. At-Taubah : 105) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Penegasan Judul 

Sebagai kerangka awal untuk mendapatkan gambaran yang jelas 

dan memudahkan dalam memahami skripsi ini maka perlu adanya 

ulasan terhadap penegasan arti dan maksud dari beberapa istilah yang 

terkait dengan judul ini. Dengan adanya penegasan judul ini sebagai 

kerangka awal agar tidak terjadi kesalah pahaman judul. Adapun 

skripsi ini berjudul “Pengaruh Modal Usaha, Kualitas Sumber 

Daya Manusia Dan Strategi Pemasaran Terhadap Perkembangan 

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) Di Desa Karang Anyar 

Dalam Perspektif Ekonomi Islam (Studi Pada Usaha Mikro di 

Desa Karang Anyar Kecamatan Gedong Tataan Kabupaten 

Pesawaran). Adapun istilah dalam penelitian ini adalah sebagai 

berikut : 

1. Pengaruh adalah ada hubungan timbal balik, atau hubungan 

sebab akibat antara apa yang mempengaruhi dengan apa yang di 

pengaruhi. Dua hal ini adalah yang akan dihubungkan dan dicari 

apa ada hal yang menghubungkan.
1
 

2. Modal Usaha, menurut kamus besar bahasa indonesia dalam 

kartika putri dkk adalah uang yang dipakai sebagai pokok (induk) 

untuk berdagang, melepas uang dn sebagainya, harta benda 

(uang, barang dan sebagainya) yang dapat dipergunakan untuk 

menghasilkan sesuatu yang menambah kekayaan.
2
 

3. Kualitas Sumber Daya Manusia adalah menyangkut mutu 

sumber daya manusia, kemampuan baik kemampuan fisik 

maupun non fisik. Kualitas sumber daya manusia ini menyangkut 

dua aspek yaitu aspek fisik (kualitas fisik) dan aspek non fisik 

                                                             
1 Departemen Pendidikan, Kamus Besar Bahasa Indonesia (Jakarta : 

Gramedia, 2007), 78 
2 Kartika Putri, dkk.,Pengaruh Karakteristik Kewirausahaan, Modal Usaha 

Dan Peran Business Development service Terhadap pengembangan Usaha (Studi 

Pada Sentra Industri Kerupuk Desa Kedungrejo Sidoarjo Jawa Timur), Jurnal Ilmu 

Administrasi Bisnis UNDIP Semarang, 4 
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(kualitas non fisik) yang menyangkut kemampuan bekerja, 

berfikir dan berketerampilan.
3
  

4. Strategi Pemasaran adalah serangkaian tujuan dan sasaran, 

kebijakan dan aturan, yang memberi arah kepada usaha-usaha 

pemasaran perusahaan dari waktu ke waktu pada masing-masing 

tingkatan, acuan serta alokasinya terutama sebagai tanggapan 

perusahaan dalam menghadapi lingkungan dan keadaan 

persaingan yang selalu berubah.
4
  

5. Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah adalah 

kemampuan seorang pengusaha kecil untuk mensosialiasasikan 

dirinya kepada kebutuhan pangsa pasar sehingga ada perbaikan 

taraf hidup pada diri seorang pengusaha.
5
  

6. Perspektif adalah cara pandang yang muncul akibat kesadaran 

seseorang terhadap sesuatu yang akan menambah wawasan atau 

pengetahuan seseorang agar dapat melihat segal sesuatu yang 

terjadi dengan pandangan yang luas.
6
 

7. Ekonomi Islam adalah suatu cabang ilmu pengetahuan yang 

berupaya untuk memandang, menganalisa dan akhirnya 

menyelesaikan permasalahan-permasalahan ekonomi dengan 

cara-cara Islami (cara-cara yang didasarkan pada agama Islam, 

yaitu sesuai dengan ajaran al-quran dan hadis).
7
 

 

 

 

                                                             
3 Inggar Ariani Karendra, “Pengaruh Kualitas Sumber Daya Manusia 

Terhadap Perkembangan Usaha Pada KPRI Pertaguna Kota Madiun”, Jurnal Ekonomi 
2. No 2 (2014), 191 

4 T Prasetyo Hadi Atmoko, Strategi Pemasran Untuk Meningkatkan Volume 

Penjualan di Cavinton Hotel Yogyakarta”, Journal Of Indonesiam Tourism, Hospitaly 

and Recreation 1 No. 2 (2018) 
5 Endang Purwanti, “Pengaruh Karakteristik Wirausaha, Modal Usaha, 

Strategi Pemasaran Terhadap Perkembangan UMKM di Desa Dayaan Dan Kalilondo 

Salatiga, Jurnal Among Makarti, 5 No.9 (2012) : 21 
6 Supriadi, Ekonomi Mikro Islam, (Bandung : Pustaka Seti, 2013), 249  

 7 Ali Ridlo, “Zakat Dalam Perspektif Ekonomi Islam”, Jurnal Al-„Adl 7 No. 1 

(2014) 
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B. Latar Belakang Masalah 

Indonesia adalah salah satu negara yang memiliki 

peningkatan pertumbuhan ekonomi yang belum diikuti oleh 

penurunan kesenjangan pendapatan, pengangguran dan 

kemiskinan. Ada beberapa cara pembangunan masyarakat desa 

yaitu salah satunya dengan peningkatan kesejahteraan masyarakat 

melalui Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM). 

Pembangunan ekonomi masyarakat merupakan sebuah konsep 

yang merangkum nilai-nilai sosial. Maka dari itu pengembangan 

UMKM dalam peningkatan ekonomi masyarakat cukup efektif 

dilakukan. Sedangkan di Indonesia saat ini kesejahteraan 

penduduknya dapat dikatakan masih tergolong cukup rendah. Hal 

ini dikatakan karena Indonesia adalah negara yang masih 

berkembang dengan jumlah penduduk yang masih meningkat 

setiap tahunnya, dan menjadikan kesejahteraan penduduk 

Indonesia perlu ditingkatkan. Pembangunan nasional merupakan 

upaya peningkatan kualitas kehidupan masyarakat, bangsa dan 

negara. Pembangunan tersebut dapat dilakukan dengan 

memanfaatkan potensi-potensi yang dimiliki negara maupun 

masyarakatnya, yaitu potensi sumber daya alam dan sumber daya 

manusia. 

Kegiatan usaha merupakan kerja keras untuk 

meningkatkan kehidupan masyarakat. Pada dasarnya yaitu 

kebutuhan masyarakat sangat beragam karena hal tersebut dengan 

adanya kegiatan usaha diharapkan mampu memenuhi kebutuhan 

tersebut. Dengan hal ini maka lapangan pekerjaan yang bisa 

menyerap tenaga kerja sangat di butuhkan. Indonesia identik 

dengan sumber daya alamnya yang kaya walau dalam 

pengembangannya masih belum maksimal sehingga masyarakat 

dituntut untuk mengembangkan disetiap daerah untuk memenuhi 

kebutuhannya. Untuk mata pencaharian ekonomi, masyarakat 

perlu untuk mengidentfikasi potensi dan peluang yang pada 

lingkungan sekitar akan dijadikan peluang usaha dengan harapan 

dapat dijadikan peluang untuk menyerap tenaga kerja dari 

masyarakat sekitar. Peluang usaha dalam rangka memenuhi 
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kebutuhan dan melimpahkan sumber daya manusia yang belum 

mampu dikelola pemerintah melalui pendirian Usaha Mikro Kecil 

Menengah (UMKM).
8
 

Usaha mikro, kecil dan menengah (UMKM) memiliki 

peranan penting dalam peningkatan perekonomian suatu negara. 

Dalam perekonomian nasional (UMKM) Usaha Mikro Kecil dan 

Menengah memiliki peran penting dan strategis dalam 

pertumbuhan ekonomi baik bagi bangsa indonesia maupun di 

negara-negara lain. UMKM dapat mengatasi masalah 

pengangguran dan meningkatkan kesejahteraan masyarakat. 

Sehingga perkembangan dan peran usaha Mikro Kecil dan 

Menengah (UMKM) perlu terus ditingkatkan karena 

ketangguhannya dalam menghadapi berbagai krisis ekonomi serta 

banyak membuka banyak lapangan pekerjaan yang tentunya akan 

mengurangi tingkat pengangguran.
9
 Ketika krisis ekonomi 

menerpa dunia otomatis memperburuk kondisi ekonomi di 

Indonesia. Kondisi krisis terjadi periode tahun 1997 hingga 1998, 

hanya sektor UMKM (usaha Mikro Kecil Menengah) yang 

mampu tetap berdiri kokoh. Data badan pusat statistik merilis 

keadaan tersebut pasca krisis ekonomi jumlah UMKM tidak 

berkurang, justru meningkat pertumbuhannya terus, bahkan 

mampu menyerap 85 juta hingga 107 juta tenaga kerja sampai 

tahun 2012. sekitar 4.968 unit adalah usaha berskala besar. 

Fenomena ini menjelaskan bahwa UMKM merupakan usaha yang 

produktif untuk dikembangkan bagi mendukung perkembangan 

ekonomi secara makro dan mikro di Indonesia dan mempengaruhi 

sektor-sektor lain bisa berkembang. 

Kabupaten Pesawaran memiliki 11 Kecamatan dengan 

ibukota Kecamatan yaitu Kecamatan Gedong Tataan. Berdasarkan 

hasil sensus penduduk tahun 2020 jumlah penduduk Kabupaten 

                                                             
8 Sedinadia Putri, “Konstribusi UMKM Terhadap Pendapatan Masyarakat 

Ponorogo : Analisis Ekonomi Islam Tentang Strategi Bertahan Di Masa Pandemi 

Covid-19”, Ekonomika Syariah 4. No. 2 (2020) : 148 
9 Lia Arliani,dkk, ”Pengaruh Perilaku Pelaku Usaha dan Modal Usaha 

Terhadap Keberhasilan UMKM di Desa Tukad Sumaga Kecamatan Gerokgak 

Kabupaten Buleleng”, Jurnal Pendidikan Ekonomi 11 No.2 (2019) : 427 
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Pesawaran pada tahun 2020 sebanyak 477.468 jiwa terdiri atas 

246.002 jiwa penduduk laki-laki dan 231.466 jiwa penduduk 

perempuan. Kepadatan penduduk di Kabupaten Pesawaran tahun 

2020 mencapai 406,78 jiwa/km2. Kepadatan penduduk di 11 

kecamatan cukup beragam di 11 kecamatan. Dengan kepadatan 

tertinggi terletak di Kecamatan Gedong Tataan yaitu sebesar 

1.106.23 jiwa/km2. Dan terendah di kecamatan punduh pidada 

sebesar 136,93 jiwa/km2.
10

 Kabupaten Pesawaran mempunyai 

berbagai jenis usaha UMKM yang tersebar di berbagai kecamatan. 

Dikabupaten Pesawaran sendiri perkembangan UMKM terus 

mengalami peningkatan selama 5 tahun terakhir. Berikut tabel 

perkembangan jumlah pelaku UMKM di Kabupaten Pesawaran.  

 

Tabel 1.1 

Perkembangan Jumlah Pelaku UMKM di Kabupaten 

Pesawaran Tahun 2016-2021 

No Kecamatan 2016 2017 2018 2019 2020 2021 

1 Gedong 

Tataan 

285 295 325 325 393 2645 

2 Tegineneng 103 103 438 599 599 953 

3 Negeri Katon 154 154 126 126 126 1782 

4 Kedondong 190 190 526 572 572 1250 

5 Way Lima 80 80 159 194 252 150 

6 Way Khilau 31 83 114 135 144 1200 

7 Punduh 

Pedada 

53 179 189 274 301 419 

8 Marga 

Punduh 

18 18 190 437 841 751 

9 Padang 115 115 125 142 176 732 

                                                             
10 Badan Pusat Statistik (BPS). Kabupaten Pesawaran Dalam Angka 2021 
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Cermin 

10 Teluk Pandan 88 88 122 122 167 442 

11 Way Ratai 64 64 158 158 235 640 

 Jumlah 1181 1369 2472 3084 3806 10964 

Sumber : Dinas Koperasi, Usaha Kecil dan Menengah, 2022 

 Berdasarkan dari tabel diatas menunjukkan jumlah 

perkembangan pelaku UMKM yang ada di tiap-tiap Kecamatan di 

Kabupaten Pesawaran. Tercatat pada tahun 2016-2021 jumlah pelaku 

UMKM selalu terjadi peningkatan. Pada tahun 2016 berjumlah 

sebanyak 1.181, pada tahun 2017 berjumlah sebanyak 1.369, pada 

tahun 2018 berjumlah sebanyak 2.472, pada tahun 2019 3.084, pada 

tahun 2020 berjumlah 3.806 dan terjadi peningkatan yang sangat besar 

pada tahun 2021 yang berjumlah 10.964 pelaku UMKM. Dengan 

mengalaminya peningkatan atau perkembangan jumlah pelaku 

UMKM di Kabupaten Pesawaran tentunya membuat persaingan 

semakin ketat, namun pelaku UMKM berharap Mampu  

mempertahankan usahanya untuk mencapai hasil yang efektif dan 

efisien.  

 Desa Karang Anyar adalah Desa yang terletak di Kecamatan 

Gedong Tataan Kabupaten Pesawaran merupakan salah satu wilayah 

di pesawaran yang memiliki banyak pelaku usaha mikro kecil dan 

menengah (UMKM). Menurut Dinas Koperasi, usaha kecil dan 

menengah mengatakan bahwa Desa Karang Anyar terkenal sebagai 

sentra industri makanan ringan. Para pelaku usaha mikro kecil 

menengah (UMKM) rata-rata bergerak pada produksi home industri 

makanan ringan seperti kelanting, keripik singkong dan marning. 

Berikut data UMKM yang ada di Desa Karang Anyar :  
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Tabel 1.2 

Data Pelaku UMKM Desa Karang Anyar 

No Nama Pemilik Jenis Usaha Alamat  

1 Wasroni 

Nasrulloh 

Keripik singkong Desa Karang Anyar 

RT 01 

2 Sumadi Keripik pisang Desa Karang Anyar 

RT 01 

3 Deci Susilawati Kelanting Desa Karang Anyar 

RT 02 

4 Suyatno Keripik Singkong Desa Karang Anyar 

RT 02 

5 Suparlan Keripik Singkong Desa Karang Anyar 

RT 03 

6 Parmono Keripik Singkong Desa Karang Anyar 

RT 03  

7 Kanalia Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 03 

8 Harmono  Makanan Ringan  Desa Karang Anyar 

RT 03 

9 Kuswadi  Makanan Ringan  Desa Karang Anyar 

RT 03 

10 Sumarji Kelanting Desa Karang Anyar 

RT 04 

11 Yulianto Kelanting Desa Karang Anyar 

RT 05 

12 Sariyem Marning Desa Karang Anyar 

RT 05 

13 Sutikno Kelanting Desa Karang Anyar 

RT 05 

14 Kartimin Kelanting Desa Karang Anyar 
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RT 05 

15 Kasipan  Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 05 

16 Sakio Marning Desa Karang Anyar 

RT 06 

17 Surahman Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 06 

18 Supriyadi Keripik Singkong  Desa Karang Anyar 

RT 06 

19 Darwiyanto Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 07 

20 Purwoko Marning  Desa Karang Anyar 

RT 07 

21 Untung Suwanto Keripik Singkong  Desa Karang Anyar 

RT 07 

22 Jupriyanto Kerupuk  Desa Karang Anyar 

RT 08 

23 Yagimin Keripik Singkong  Desa Karang Anyar 

RT 08 

24 Aan Pujianto Keripik Singkong  Desa Karang Anyar 

RT 08 

25 Kaswan Keripik Singkong  Desa Karang Anyar 

RT 08 

26 Suranto  Makanan Ringan Desa Karang Anyar 

RT 09 

27 Jumiyem Keripik Singkong  Desa Karang Anyar 

RT 09 

28 Paino Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 10 

29 Hartoyo Keripik singkong  Desa Karang Anyar 
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RT 10 

30 Parwati Marning  Desa Karang Anyar 

RT 10 

31 Sarwono Marning  Desa Karang Anyar 

RT 10 

32 Endi suhendi Keripik Tempe Desa Karang Anyar 

RT 10 

33 Linda Kurniawati Keripik Pangsit Desa Karang Anyar 

RT 10 

34 Parsudi  Kerupuk  Desa Karang Anyar 

RT 10 

35 Janu Irawan Keripik Singkong  Desa Karang Anyar 

RT 11 

36 Ria Keripik tempe  Desa Karang Anyar 

RT 11 

37 Tohir Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 12 

38 Suroso Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 12 

39 Sanparjo Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 12  

40 Siam Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 12 

41 Lamijan Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 12 

42 Sidik Keripik Pisang Desa Karang Anyar 

RT 12 

43 Ino Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 12 

44 Selamet Kelanting  Desa Karang Anyar 
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RT 13 

45 Rajimin Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 13  

46 Sariyo Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 13 

47 Pungut  Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 13 

48 Yuswanto Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 13 

49 Joko Siswanto Keripik Singkong Desa Karang Anyar 

RT 14 

50 Rasimin Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 14  

51 Usup  Kelanting Desa Karang Anyar 

RT 14  

52 Muhtar Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 14 

53 Nursiyam Kelanting  Desa Karang Anyar 

RT 14 

54 Eko Kerupuk  Desa Karang Anyar 

RT 14 

55 Rahwaso Keripik Singkong  Desa Karang Anyar 

RT 14 

Sumber : Dinas Koperasi, Usaha kecil dan Menengah, 2022 

 Pada tabel 1.2 dapat dilihat jumlah pelaku usaha mikro 

Kecil Menengah di Desa Karanganyar Kecamatan Gedong 

Tataan Kabupaten Pesawaran berjumlah 55 pelaku usaha dengan 

jenis produk usaha yang beragam yaitu keripik singkong, keripik 

pisang, kelanting, marning, kerupuk, keripik tempe, keripik 

pangsit dan jenis usaha makanan ringan.  
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Perkembangan UMKM yang tinggi masih dibayangi oleh 

adanya hambatan-hambatan. Hambatan-hambatan tersebut 

berbeda disuatu daerah lain, di pedesaan dengan perkotaan atau 

antar sektor atau perusahaan di sektor yang sama. Permasalahan 

utama yang dihadapi UMKM adalah keterbatasan modal baik 

untuk modal kerja maupun investasi dan kesulitan pemasaran. 

Kendala yang sering dihadapi adalah akses pasar, untuk itu perlu 

dibangun sistem pemasaran yang lebih baik. Salah satu faktor 

yang perlu mendapat perhatian adalah ketersediaan informasi 

pasar. Informasi disatu sisi berupa informasi tentang barang-

barang hasil UMKM dan kebutuhan atau kecenderungan pasar, 

yaitu jenis barang, kualitas, kuantitas, maupun spesifikasi suatu 

barang yang diminati masyarakat. Persaingan pasar yang semakin 

terbuka menuntut semua pelaku usaha mampu beradaptasi 

dengan perubahan prilaku bisnis yang terjadi bila tidak ingin 

tergilas atau lenyap sama sekali dalam pertarungan pasar adanya 

permasalahan internal UMKM serta perkembangan lingkungan 

dan teknologi yang demikian cepat menyebabkan UMKM kurang 

mampu mengakses informasi pasar.
11

 

Seiring berjalannya waktu, usaha akan semakin 

berkembang, dari usaha yang sangat kecil kemudian terus 

meningkat. Semakin lama usaha berjalan maka semakin banyak 

pengalaman sehingga semakin menikmati kesuksesan. Skala 

usaha semakin meningkat, kebutuhan modal juga semakin 

meningkat sehingga wirausahawan menggunakan berbagai 

sumber pendanaan untuk meningkatkan skala usahanya, maka 

semakin besar penggunaan dana dari eksternal semakin tinggi 

kemampuan wirausahawan untuk mengembangkan usahanya dan 

meraih kesuksesan usaha. Modal menjadi faktor penting bagi 

setiap usaha.
12

  

                                                             
11 Yustina Chrismardani, “Komunikasi Pemasaran Terpadu : Implementasi 

Untuk UMKM”, Jurnal NeO-Bis 8 No.2 Desember (2014): 177 
12 Indarto dan Djoko Santoso, “Karakteristik Wirausaha, karakteristik Usaha 

dan Lingkungan Usaha Penentu Kesuksesan Usaha Mikro Kecil dan Menengah”, 

Jurnal Ilmiah 13. No 1 (2020): 54-69 
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Peran usaha mikro kecil dan menengah sudah tidak 

diragukan lagi. Akan tetapi dalam perkembangan usaha mikro 

kecil menengah dalam menghadapi tingginya persaingan 

membuat para pelaku usaha harus mampu menghadapi tantangan 

dengan memperbaiki faktor-faktor yang berpengaruh bagi usaha 

mikro kecil menengah, yaitu dengan meningkatkan modal usaha, 

pengembangan sumber daya manusia dan melakukan kegiatan 

strategi pemasaran yang tepat. Untuk mengembangkan usahanya 

berhasil, pelaku usaha juga harus dapat berfikir kreatif dam 

inovatif untuk lebih mengembangkan usahanya.  

Modal merupakan faktor pendukung yang sangat 

dibutuhkan dalam menjalankan bisnis. Modal juga merupakan 

faktor usaha yang harus tersedia sebelum melakukan kegiatan 

usaha. Dan Besar kecilnya modal akan mempengaruhi 

perkembangan usaha dalam pencapaian pendapatan.
13

Modal 

Dapat berasal dari modal pribadi atau modal pinjaman dari pihak 

lain seperti lembaga keuangan. Akan tetapi umumnya 

berdasarkan wawancara yang telah dilakukan  para pelaku usaha 

di Desa Karang Anyar Kecamatan Gedong Tataan Kabupaten 

Pesawaran
14

 menggunakan modal pribadi yang tidak terlalu besar 

jumlahnya. Sehingga modal yang terbatas menyebabakan 

sedikitnya produk yang dapat dijual dan rendahnya keuntungan  

Pelaku UMKM juga dihadapkan pada masalah sulitnya akses 

pada lembaga yang dapat memberikan pinjaman dana untuk 

tambahan modal usaha. Adapun indikator modal usaha adalah 

struktur permodalan : modal Pribadi dan modal pinjaman, 

pemanfaatan modal tambahan, hambatan dalam mengakses 

modal eksternal dan keadaan usaha setelah menambahkan modal.  

Selain modal usaha, kualitas sumber daya manusia 

termasuk juga faktor lain yang mempengaruhi perkembangan 

usaha. Menurut Sugeng dalam Edi Sutrisno Kualitas Sumberdaya 

                                                             
13 Kartika Putri, dkk.,Pengaruh Karakteristik Kewirausahaan, Modal Usaha 

Dan Peran Business Development service Terhadap pengembangan Usaha (Studi 
Pada Sentra Industri Kerupuk Desa Kedungrejo Sidoarjo Jawa Timur) : 4 

14 Ibu Kanalia, Pelaku Usaha ”Wawancara”  Pada Hari Senin Tanggal 7 

Februari 2022. 
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manusia merupakan pengetahuan dan kemauan yang dapat di 

tunjukkan oleh sumber daya manusia. Kualitas sumber daya 

manusia tidak akan terlepas dari sebuah kerja profesional 

sehingga sebuah kualitas kerja haruslah dilibatkan dalam konteks 

kerja yang merupakan profesi seseorang. Karenanya tidak 

mengherankan apabila kualitas sumberdaya manusia yang tinggi 

diharapkan muncul pada kaum profesional. Kualitas sumberdaya 

manusia ini menyangkut dua aspek fisik seperti kesehatan dan 

gizi para pekerja dan kesehatan non fisik yang menyangkut 

kemampuan bekerja, berpikir dan keterampilan-keterampilan 

lainnya.
15

 Apabila sumber daya manusianya memiliki motivasi 

tinggi, kreatif dan mampu mengembangkan inovasi, kinerjanya 

akan semakin baik. Oleh karenanya diperlukan adanya upaya 

untuk meningkatkan kemampuan sumber daya manusia.  

Konsekuensi dari SDM yang berkualitas dan memiliki 

ilmu pengetahuan adalah manusia diperintahkan untuk bekerja, 

mengolah lebih lanjut seluruh isi bumi guna memenuhi 

kebutuhannya. Hal ini dimaksud kan untuk menghindari manusia 

dari sifat malas, pasrah dan tidak beraktivitas (menganggur) yang 

berdampak timbulnya permasalahan sosial lainnya. Bekerja 

dalam ekonomi Islam merupakan kewajiban dan bernilai ibadah. 

Banyak firman Allah yang memerintahkan manusia untuk bekerja 

di antaranya dalam QS al Jumuah ayat 10.
16

  

                             

            

Artinya : Apabila salat telah dilaksanakan, maka 

bertebaranlah kamu di bumi carilah karunia Allah dan ingatlah 

Allah banyak-banyak agar kamu beruntung. 

                                                             
15 Inggar Ariani Karendra, “Pengaruh Kualitas Sumber Daya Manusia 

Terhadap Perkembangan Usaha Pada KPRI Pertaguma Kota Madiun”, Equilibrium. 4 
No. 1 (2016) : 59 

16 Hj. Titiek Herwanti, ”Kualitas Sumberdaya Manusia Dalam Perspektif 

Ekonomi Islam di Nusa Tenggara Barat”, Ekuitas No.80 (2012) 
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Tafsir Al-Mukhtashar menjelaskan bahwa jika kalian sudah 

menyelesaikan shalat jum‟at maka menyebarlah kalian di muka 

bumi untuk mencari rezeki yang halal dan menuntaskan 

keperluan-keperluan kalian. Carilah karunia Allah dengan kerja 

yang halal dan keuntungan yang halal. Dan ingatlah kepada Allah 

saat kalian mencari rezeki itu menjadikan kalian lupa terhadap 

zikir kepada Allah, agar kalian mendapatkan kemenangan dengan 

apa yang kalian inginkan dan selamat dari apa yang kalian 

hindari. Perintah bekerja di atas, mendapatkan penekanan juga 

dari pemikir-pemikir ekonomi konvensional di antaranya Cascio, 

yang menyatakan bahwa pekerjaan adalah hal yang amat penting 

bagi individu, karena pekerjaan menentukan standar kehidupan, 

tempat tinggal, status bahkan harga diri, sedangkan bagi 

organisasi pekerjaan penting artinya karena merupakan 

kendaraan melalui mana tujuan organisasi dapat dicapai. 

Strategi pemasaran merupakan salah satu upaya untuk 

mengenalkan produk kepada konsumen. Strategi pemasaran akan 

tepat jika di optimalkan dengan adanya perencanaan yang tepat 

strategi bagi produsen baik internal maupun eksternal. Sebelum 

melakukan pemasaran, produsen terlebih dahulu membidik 

potensi pasar secara jelas, karena jika produsen salah dalam 

membidik potensi pasar maka tidak menutup kemungkinan akan 

terjadinya kegagalan.Sehubungan dengan hal tersebut 

pelaksanaan pemasaran modern dewasa ini mempunyai peranan 

yang besar sebagai penunjang langsung terhadap peningkatan 

laba perusahaan. Strategi pemasaran harus dapat memberi 

gambaran yang jelas dan terarah tentang kegiatan yang akan 

dilakukan perusahaan dalam memaksimalkan setiap kesempatan 

atau peluang pada beberapa pasar sasaran.
17

 Berdasarkan 

wawancara yang telah penulis lakukan bersama pelaku usaha
18

 

bahwa strategi pemasaran yang dilaksanakan di UMKM Desa 

Karang Anyar Kecamatan Gedong Tataan Kabupaten Pesawaran 

                                                             
17 Sofjan Assauri, Manajemen Pemasaran : Dasar Konsep dan Strategi 

(Jakarta : PT Raja Grafindo Persada, 2004), 168  
18  Bapak Yuswanto, Pelaku Usaha “wawancara”  Pada hari Senin 7 Februari 

2022. 
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belum optimal. Karena masih banyak para pelaku usaha hanya 

menjual produk  ditempat mereka tinggal saja. Karena kurangnya 

promosi yang dilakukan oleh para pelaku usaha. 

Dalam Islam bukan merupakan suatu larangan bila umatnya 

mempunyai rencana atau keinginan untuk berhasil dalam 

usahanya, namun harus seusuai dengan syarat dan tidak 

bertentangan ajaran syariat Islam sebagaimana dalam firman 

Allah SWT dalam Surat An-Najm ayat 24-25 : 

                 

Artinya : atau apakah manusia akan mendapat segala yang 

dicita-citakannya? (tidak), Maka hanya bagi Allah Kehidupan 

Akhirat dan Kehidupan Dunia.” (QS.An-Najm 24-25) 

Tafsir Al-Muyassar menjelaskan bahwa Manusia tidak 

mendapat apa yang di angan-angankannya, yaitu syafaat dari 

tuhan-tuhan batil atau lainnya yang di inginkan oleh hawa 

nafsunya. Hanya milik Allah lah urusan dunia dan akhirat. Islam 

juga menganjurkan dalam menjalankan strategi pemasaran 

produk, tentunya pemasar harus mampu menyampaikan 

keunggulan produk-produknya dengan jujur dan tidak berbohong 

dan menipu, dan harus menjadi komunikator yang baik yang bisa 

berbicara benar dan bijaksana. Alquran mneyebutkan dengan 

istilah qaulan sadiddan (pembicaraan yang benar dan berbobot). 

Allah SWT berfirman QS Al-Ahzab Ayat : 70-71 

 

                         

                          

Artinya : “ Hai orang-orang yang beriman, bertakwalah kamu 

kepada Allah dan Katakanlah Perkataaan yang benar, Niscaya 

Allah memperbaiki bagimu amalan-amalanmu dan mengampuni 

dosa-dosamu dan barangsiapa yang mentaati Allah dan Rasul-
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Nya, Maka sesungguhnya ia telah mendapat kemenangan yang 

besar”. 

Tafsir Ibnu Katsir menjelaskan bahwa Allah Ta‟ala berfirman 

memberikan perintah kepada hamba-hamba-Nya yang beriman 

untuk bertakwa dan beribadah kepada-Nya, suatu ibadah seakan 

dia Melihat-Nya serta mengatkan qaulan syadiidan (perkataan 

yang benar) yaitu lurus, tidak bengkok dan tidak menyimpang. 

Allah menjadikan mereka, jika mereka melakukan demikian, 

Allah akan membalas mereka dengan diperbaikinya amal-amal 

mereka, yaitu dengan diberinya taufiq untuk beramal shalih, 

diampuni dosa-dosanya lalu serta apa yang akan terjadi dimasa 

yang akan datang Maka dari itu pemasaran sangatlah penting.  

Dari uraian diatas maka peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian dengan judul “Pengaruh modal usaha, kualitas sumber 

daya manusia dan strategi pemasaran terhadap perkembangan 

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Desa Karang Anyar 

Kecamatan Gedong Tataan Kabupaten Pesawaran”  

 

C. Identifikasi Dan Batasan Masalah 

1. Pelaku usaha masih menggunakan modal pribadi untuk usaha 

yang jumlahnya terbatas. Biasanya modal diperoleh dari 

peminjaman dari pihak bank akan tetapi bunga yang cukup 

besar hanya menjadi masalah pada pengusaha dan 

menghambat perkembangan usaha yang dijalankan. 

2. Pelaku usaha  masih ada yang  tidak memiliki keahlian dan 

kemampuan dalam memajukan usahanya untuk berkembang. 

Karena kurangnya pengetahuan tentang usaha, pelatihan dan 

pemberdayaan.  

3. Bentuk Strategi yang digunakan Pelaku usaha masih belum 

optimal untuk penjualan produk mereka. Khususnya dalam 

melakukan kombinasi dari kegiatan-kegiatan pemasaran yang 

dilakukan harus efektif. Seperti penentuan produk, harga, 

tempat penjualan dan promosi.   
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4. Modal usaha, kualitas sumber daya manusia dan Strategi 

Pemasaran merupakan faktor yang berpengaruh terhadap 

perkembangan usaha mikro kecil menengah.  

Berdasarkan identifikasi masalah yang ada, adapun batasan 

masalah penelitian ini lebih memfokuskan pada Pengaruh Modal 

Usaha, Kualitas Sumber Daya Manusia dan Strategi Pemasaran 

Terhadap Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah 

(UMKM) dalam Perspektif Ekonomi Islam.  

 

D. Rumusan Masalah 

1. Apakah Modal Usaha Berpengaruh Secara Parsial Terhadap 

Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah di Desa Karang 

Anyar? 

2. Apakah Kualitas Sumber Daya Manusia Berpengaruh Secara 

Parsial Terhadap Perkembangan Usaha Mikro Kecil 

Menengah di Desa Karang anyar? 

3. Apakah Strategi Pemasaran berpengaruh  Secara Parsial 

Terhadap Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah di 

Desa Karang Anyar? 

4. Apakah Modal Usaha, Kualitas Sumber Daya Manusia Dan 

Strategi Pemasaran berpengaruh Secara Simultan Terhadap 

Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah di Desa Karang 

Anyar? 

5. Bagaimana Perspektif Ekonomi Islam tentang Pengaruh 

Modal Usaha, Kualitas Sumber Daya Manusia Dan Strategi 

Pemasaran Terhadap Perkembangan Usaha Mikro Kecil di 

Desa Karang Anyar?  

 

E. Tujuan Penelitian  

1. Untuk Mengetahui Pengaruh Modal Usaha Terhadap 

Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah di Desa Karang 

Anyar. 
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2. Untuk Mengetahui Pengaruh Kualitas Sumber Daya Manusia 

Terhadap Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah di 

Desa Karang Anyar.  

3. Untuk Mengetahui Pengaruh Strategi Pemasaran Terhadap 

Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah Di Desa Karang 

Anyar.  

4. Untuk Mengetahui Pengaruh Modal Usaha, Kualitas Sumber 

Daya Manusia Dan Strategi Pemasaran Berpengaruh Terhadap 

Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah di Desa Karang 

Anyar. 

5. Untuk Mengetahui Pengaruh Modal Usaha, Kualitas Sumber 

Daya Manusia Dan Strategi Pemasaran Terhadap 

Perkembangan Usaha Mikro Kecil Menengah Di Desa Karang 

Anyar Dalam Perspektif Ekonomi Islam. 

 

F. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian ini adalah sebagai berikut : 

a. Manfaat Teoritis  

Secara teoritis penelitian ini dapat menjadi temuan baru 

lainnya tentang pengaruh modal usaha, kualitas sumber daya 

manusia dan strategi pemasaran terhadap perkembangan 

usaha mikro kecil menengah (UMKM) di Desa Karang 

Anyar dalam perspektif Ekonomi Islam. Selain itu penelitian 

ini juga bisa menjadi bahan rujukan, pembelajaran dan 

pertimbangan bagi fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

(FEBI) khususnya prodi Ekonomi Syariah untuk bahan 

bacaan atau referensi bagi semua pihak. Semoga penelitian 

ini bermanfaat dan memberikan pengetahuan dan wawasan 

baru bagi semua pihak. 

b. Manfaat Praktis 

1. Untuk akademik, memberikan konstribusi pemikiran 

dalam upaya memperluas wawasan dalam bidang 

ekonomi syariah khususnya. 
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2. Untuk penulis, penelitian ini sebagai bahan pengembang 

kemampuan dalam bidang penelitian dan menerapkan 

teori yang penulis dapatkan selama proses perkuliahan 

serta sebagai syarat untuk menyelesaikan pendidikan 

yang kini penulis tempuh. 

3. Untuk UMKM, penulis penelitian ini dapat digunakan 

sebagai wawasan dan pertimbangan dalam 

mengembangkan usaha dan membantu dalam 

mengembangkan strategi untuk menghadapi persaingan 

serta dijadikan bahan masukan untuk meningkatkan 

kinerjanya. 

 

G. Kajian Penelitian Terdahulu  

Penelitian yang dilakukan oleh Estelee Elora Akbar, Heni 

Noviarita, Erike Anggraeni, melakukan penelitian yang berjudul 

“Optimization Human Resources Quality In proving The 

Performance Of Islamic Banking Employees”. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Hasil penelitian ini bahwa 

ada pengaruh kualitas sumber daya manusia dalam meningkatkan 

kinerja pegawai perbankan syariah dilampung dan juga semakin 

meningkat lebih baik. Oleh karena itu perlu dilakukan optimalisasi 

terhadap kualitas sumber daya manusia melalui berbagai upaya 

seperti rekrutmen, perencanaan dan pelatihan yang diberikan oleh 

perusahaan untuk karyawan, meningkatkan kecerdasan, 

kreativitas, ketekunan dan profesionalisme karyawan. 
19

 

Penelitian yang dilakukan oleh Ridwansyah, Okta 

Supriyaningsih, Dania Helin Amrina, Melakukan penelitian yang 

berjudul “Peran Pembiayaan Terhadap Usaha Kecil Mikro Dan 

Menengah (UMKM) pada Era Covid-19 Di Provinsi Lampung”. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan analisis 

deskripif berdasarkan data dan fakta yang diperoleh dilapangan. 

                                                             
19 Estelee Elora Akbar, dkk, “Optimization Of Human Resource Quality In 

Improving The Performance Of Islamic Banking Employees”, Jurnal Perspektif 

Ekonomi Darussalam, Vol. 6, No. 2 (2020) : 142  
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Hasil penelitian ini Covid-19 memiliki dampak negatif dan positif 

pada UMKM di Kota Bandar Lampung dan Kabupaten Lampung 

Barat. Dampak negative yang terjadi adalah penurunan 

pendapatan dan omset yang cukup signifikan pada pelaku UMKM 

di Kota Bandar Lampung dan Kabupaten Lampung Barat sebesar 

50-60 persen. Penurunan pendapatan disebabkan peningkatan 

pendapatan pada masyarakat yang berdampak pada turunnya daya 

beli masyarakat. Dampak positif yang terjadi adalah inovasi 

dikarenakan kesadaran teknologi dan transformasi digital pada 

UMKM. UMKM Di Kota Bandar Lampung dan Kabupaten 

Lampung Barat tidak melakukan pembiayaan kepada Bank 

maupun Lembaga Keuangan lainnya di era covid-19. Pelaku 

UMKM dalam penelitian ini lebih memilih menggunakan 

pembiayaan sendiri atau self financing. Pelaku UMKM merasa 

lebih aman dan tenang menjalankan dan membuat keputusan 

mengenai perkembangan usahanya dengan menggunakan modal 

sendiri dikarenakan tidak ada tekanan harus mengembalikan 

utang. Pembiayaan yang paling efektif terhadap UMKM di Kota 

Bandar Lampung dan Kabupaten Lampung Barat di era Covid-19 

adalah pembiayaan dengan modal sendiri atau self finance.
20

 

Penelitian yang dilakukan oleh Adinda Thalia, Muhammad 

Iqbal Fasa, Suharto, Melakukan penelitian yang berjudul 

“Implementasi Etika Bisnis, Konsep Produksi, Efisiensi 

Pengolahan Pada UMKM terhadap Sistem Sosial Ekonomi 

Perspektif Ekonomi Islam”. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian deskriptif kualitatif. Hal yang diamati dalam penelitian 

ini adalah pada UMKM industri kopi bubuk cap jempol Kedaton 

bandar lampung. Hasil penelitian ini bahwa UMKM industri kopi 

bubuk cap Jempol super kedaton, bandar lampung telah 

menerapkan etika bisnis yang baik sesuai dengan pedoman etika 

bisnis islam. UMKM industri kopi bubuk cap Jempol super 

kedaton, bandar lampung juga telah menerapkan konsep produksi 

dalam islam dengan baik. Pada pengolahan biiji kopi UMKM 

                                                             
20 Ridwansyah,dkk, “Peran Pembiayaan Terhadap Usaha Kecil Mikro dan 

Menengah (UMKM) Pada Era Covid-19 di Provinsi Lampung”, Jurnal Akuntansi dan 

Pajak, 22 (02), 2021 : 7 
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memiliki keterbatasan dengan alat pengolahannya akan tetapi 

meskipun begitu UMKM industri kopi bubuk cap Jempol super 

kedaton, bandar lampung dapat menghasilkan berkilo-kilo kopi 

bubuk perharinya. Dengan adanya penerapan etika bisnis, konsep 

produksi, dan efesiensi pengolahan dengan benar tentu sangat 

membantu terciptanya keselarasan antara kegiatan ekonomi 

maupun sosial yang kemudian akan memberikan dampak yang 

baik pula bagi seluruh elemen masyarakat.
21

 

Penelitian yang dilakukan oleh Diota Prameswari Vijaya dan 

M.Rudi Irwansyah yang berjudul “Pengaruh Modal Psikologis, 

Karakteristik Wirausaha, Modal Usaha dan Strategi Pemasaran 

Terhadap perkembangan Usaha UMKM di Kecamatan Bulelelng 

Tahun 2017”.
22

 Penelitian ini merupakan penelitian assosiatif 

yang bertujuan untuk mengetahui apakah ada hubungan dua 

variabel atau lebih. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk menguji 

pengaruh dari modal psikologis, karakteristik wirausaha, modal 

usaha dan strategi pemasaran terhadap perkembangan usaha 

UMKM di kecamatan buleleng tahun 2017. Adapun data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang diperoleh 

dengan menggunakan kuisioner dengan teknik pengambilan 

sampel menggunakan probability sampling. Hasil penelitian ini 

menunjukkan modal psikologis berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap perkembangan usaha UMKM di kecamatan Buleleng, 

karakteristik wirausaha berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap perkembangan usaha UMKM di Kecamatan Buleleng, 

modal usaha berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

perkembangan usaha UMKM di Kecamatan Buleleng dan Strategi 

Pemasaran berpengaruh posistif dan signifikan terhadap 

perkembangan usaha UMKM di Kecamatan Buleleng. Perbedaan 

penelitian ini dengan penelitian saya yaitu terletak pada variabel 

                                                             
21Adinda Thalia, dkk, “Implementasi Etika Bisnis, Konsep Produksi, Efisiensi 

Pengolahan Pada UMKM terhadap Sistem Sosial Ekonomi Perspektif Ekonomi 

Islam” Iqtishaduna, Vol.XII. 1 Juni 2021 : 124-131 
22 Diota Prameswari Vijaya, M.Rudi Irwansyah, “Pengaruh Modal Psikologis, 

Karakteristik Wirausaha, Modal Usaha dan Strategi Pemasaran Terhadap 

Perkembangan Usaha UMKM di Kecamatan Buleleng Tahun 2017”, Ekuitas 5. No 1 

(2017) : 45 
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independent dan lokasi atau tempat penelitian. Variabel 

independent yang saya gunakan yaitu modal usaha, kualitas 

sumber daya manusia dan strategi pemasaran sedangkan dalam 

penelitian ini menggunakan variabel independent modal 

psikologis, karakteristik wirausaha, modal usaha dan strategi 

pemasaran. Dan lokasi atau tempat penelitian saya di Desa Karang 

Anyar Kecamtan Gedong Tataan Kabupaten Pesawaran 

sedangkan dalam penelitian ini yaitu di kecamatan buleleng. 

Persamaannya yaitu di variabel independent modal usaha dan 

strategi pemasaran. 

Penelitian yang dilakukan oleh Endang Purwanti yang 

berjudul “Pengaruh Karakteristik Wirausaha, Modal Usaha, 

Strategi Pemasaran Terhadap Perkembangan UMKM di Desa 

Dayaan Dan Kalilondo Salatiga”.
23

 Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel berupa 

teknik sensus. Adapun data yang digunakan dalam penelitian ini 

yaitu data primer dengan mengirim atau menyebar kusioner dan 

juga menggunakan data kepustakaan yaitu data sebagai sumber 

teori-teori yang digunakan dalam penelitian. Hasil penelitian ini 

menunjukkan adanya pengaruh yang positif dan signifikan faktor 

karakteristik wirausaha terhadap perkembangan usaha UMKM di 

Desa Dayaan dan Desa Kalilondo, modal usaha terbukti 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perkembangan Usaha, 

strategi pemasaran berpengaruh positif namun tidak signifikan 

terhadap perkembangan usaha. Perbedaan penelitian ini dengan 

penelitian saya yaitu terletak pada variabel independent dan lokasi 

penelitian. Variabel independent yang saya gunakan adalah Modal 

usaha, Kualitas sumber daya manusia dan strategi pemasaran. 

Sedangkan dalam penelitian ini menggunakan variabel 

independent karakteristik wirausaha, modal usaha dan strategi 

pemasaran. Dan lokasi atau tempat penelitian saya di Desa karang 

Anyar Kecamatan Gedong Tataan Kabupaten Pesawaran 

sedangkan dalam penelitian ini di Desa Dayaan dan Kalilondo 

                                                             
23 Endang Purwanti, “Pengaruh Karakteistik Wirausaha, Modal Usaha Dan 

Strategi Pemasran Terhadap Perkembangan UMKM Di Desa Dayaan Dan Kalilondo 

Salatiga”, Among Makarti 5. No 9 (2012) : 13 
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Salatiga. Persamaannya yaitu di variabel independent modal usaha 

dan strategi pemasaran. dan juga sampel yang digunanakan 

menggunakan sampel jenuh karena jumlah populasi kurang dari 

100 UMKM. 

Penelitian yang dilakukakan oleh Hamiyah Safitri, Khasan 

Setiaji, yang berjudul “Pengaruh Modal Usaha dan Karakteristik 

Wirausaha Terhadap Perkembangan Usaha mikro dan Kecil di 

Desa Kedungleper Kecamatan Bangsri Kabupaten 

Jepara”.
24

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan 

variabel bebas dalam penelitian ini yaitu modal usaha dan 

karekteristik wirausaha sedangkan variabel terikatnya 

perkembangan usaha. Hasil penelitian dianalisis menggunakan 

analisis regresi berganda dengan menggunakan aplikasi SPSS 23 

menunjukkan secara parsial ada pengaruh antara modal usaha dan 

karakterisktik wirausaha terhadap perkembangan usaha mikro dan 

kecil didesa Kedunglpeer kecamatan Bangsri Kabupaten Jepara 

yang ditunjukkan dengandiperolehnya t hitung dari masing-

masing variabel yaitu untuk variabel usaha (X1) sebesar 2,368 

dengan signifikansi 0,21 dan variabel karakteristik wirausaha (X2) 

sebesar 3,076 dengan signifikansi 0,03. Karean signifikansi yang 

diperoleh dari semua variabel independenden kurang dari 0,05 

maka menunjukkan bahwa nilai t yang diperoleh tersebut 

signifikan dan masing-masing variabel X memiliki pengaruh 

terhadap variabel Y secara signifikan. Perbedaan penelitian ini 

dengan penelitian saya terletak pada variabel independent, 

variabel dependent dan lokasi penelitian. Pada penelitian saya 

menggunakan variabel independent Modal usaha, kualitas sumber 

daya manusia dan strategi pemasaran. Sedangkan dalam penelitian 

ini menguunakan variabel independent modal usaha dan 

karakteristik wirausaha. Pada variabel dependent penelitian saya 

menggunakan perkembangan usaha mikro kecil menengah 

sedangkan dalam penelitian ini menggunakan perkembangan 

usaha mikro dan kecil. Untuk tempat lokasi peelitian saya di Desa 

                                                             
24 Hamiyah Safitri,dkk, ”Pengaruh Modal Usaha dan Karakteristik Wirausaha 

Terhadap Perkembangan Usaha Mikro Dan Kecil Di Desa Kedungleper Kecamatan 

Bangsri Kabupaten Jepara, Economic Edication Analysis Journal 7.No 2 (2018) : 792 
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Karang Anyar Kecamatan Gedong Tataan Kabupaten Pesawaran 

sedang dalam penelitian ini di Desa Kedungleper Kecamatan 

Bangsri Kabupaten Jepara. Persamaannya terdapat di variabel 

independent sama-sama menggunakan variabel Modal Usaha.  

Penelitian yang dilakukan Nur Fajar Istinganah, Widiyanto, 

yang berjudul “Pengaruh Modal Usaha, Tingkat Pendidikan dan 

Karakteristik Wirausaha Terhadap Perkembangan UKM”.
25

Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa modal usaha, tingkat 

pendidikan dan Karakteristik wirausaha secara simultan 

berpengaruh secara simultan terhadap perkembangan usaha kecil 

dan menengah di kecamatan pedurungan kota semarang. Modal 

usaha secara parsial berpengaruh siginifikan terhadap 

perkembangan usaha kecil dan menengah di kecamatan 

pedurungan kota semarang. Tingkat pendidikan usaha secara 

parsial berpengaruh siginifikan terhadap perkembangan usaha 

kecil dan menengah di kecamatan pedurungan kota semarang. 

Dan karakteristik wirausaha secara parsial berpengaruh siginifikan 

terhadap perkembangan usaha kecil dan menengah di kecamatan 

pedurungan kota semarang. Perbedaan penelitian ini dengan 

penelitian saya terletak pada variabel independent, variabel 

dependent dan lokasi penelitian. Pada penelitian saya 

menggunakan variabel independent Modal usaha, kualitas sumber 

daya manusia dan strategi pemasaran. Sedangkan dalam penelitian 

ini menguunakan variabel independent modal usaha, Tingkat 

pendidikan dan karakteristik wirausaha. Pada variabel dependent 

penelitian saya menggunakan perkembangan usaha mikro kecil 

menengah sedangkan dalam penelitian ini menggunakan 

perkembangan usaha mikro dan kecil. Untuk tempat lokasi 

penelitian saya di Desa Karang Anyar Kecamatan Gedong Tataan 

Kabupaten Pesawaran sedang dalam penelitian ini di Kecamatan 

Pedurungan Kota Semarang. Persamaannya terdapat di variabel 

independent sama-sama menggunakan variabel Modal Usaha. 

                                                             
25 Nur Fajar Istinganah, Widiyanto, “Pengaruh Modal Usaha, Tingkat 

Pendidikan dan Karakteristik Wirausaha Terhadap Perkembangan UKM”, EEAJ 9 No 

2 (2020) : 438 
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Penelitian yang dilakukan Pradono Tri pamungkas yang 

berjudul pengaruh modal, kualitas sumber daya manusia (SDM) 

dan promosi terhadap pemberdayaan UMKM (studi kasus pada 

pemilik usaha di Sekitar pasar Babadan, Unggaran).
26

 Penelitian 

ini merupakan penelitian kuantitatif dengan sampel berjumlah 60 

orang pemilik usaha dengan teknik pengambilan sampel 

accidental sampling yaitu mengambil ersponden sebagai sampel 

berdasarkan kebetulan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

modal, kualitas sumber daya manusia (SDM) dan promosi secara 

simultan berpengaruh terhadap pemberdayaan umkm. Modal 

secara parsial bepengaruh positif dan signifikan terhadap 

pemberdayaan UMKM dengan menunjukkan nilai t sebesar 2,932 

dengan nilai signifikansi sebesar 0,005. Kualitas sumberdaya 

manusia secara persial berpengarush positif dan signifikan 

terhadap pemberdayaan UMKM dengan menunjukkan nilai t 

sebesar 3,292 dengan nilai signifikansi sebesar 0,002. Dan 

promosi secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

pemberdayaan UMKM dengan menunjukkan nilai t sebesar 2.744 

dengan nilai signifikansi sebesar 0,008. Perbedaan penelitian ini 

dengan penelitian saya terletak pada variabel independent, 

variabel dependent, lokasi penelitian, dan teknik pengambilan 

sampel. Pada penelitian saya menggunakan variabel independent 

modal usaha, kualitas sumberdaya manusia dan strategi 

pemasaran. Sedangkan dalam penelitian ini yaitu modal, kualitas 

Sumber daya manusia (SDM) dan promosi. Pada variabel 

dependent saya perkembangan Usaha mikro kecil menengah 

(UMKM)). Sedangkan dalam penelitian ini pemberdayaan 

UMKM. Untuk tempat lokasi penelitian saya di desa karang anyar 

kecamatan gedong tataan kabupaten pesawaran sedangkan dalam 

penelitian ini di sekitar pasar babadan, unggaran. Dan teknik 

pengambilan sampel saya menggunakan sampel jenuh sedangkan 

                                                             
26 Pradono Tri Pamungkas, Pengaruh Modal, Kualitas Sumber Daya Manusia 
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dalam penelitian ini menggunakan accidental sampling. 

Persamaannya terdapat pada variabel independent sama-sama 

menggunakan variabel modal dan kualitas sumber daya manusia.  

 

H. Sistematika Penulisan  

Sistematika pembahasan dalam skripsi ini yang berjudul 

Pengaruh Modal Usaha, Kualitas Sumber Daya Manusia dan 

Strategi Pemasaran Terhadap Perkembangan Usaha Mikro Kecil 

Menengah (UMKM) di Desa Karang Anyar Dalam Perspektif 

Ekonomi Islam (Studi Pada UMKM di Desa Karang Karang 

Anyar Kecamatan Gedong Tataan Kabupaten Pesawaran) yaitu 

berisi tentang keseluruhan yang terdiri dari 5 Bab. Berikut Peneliti 

uraiakan bagian-bagiannya :  

 

BAB I PENDAHULUAN  

Bab ini berisi tentang penegasan judul, latar belakang 

masalah, identifikasi dan batasan masalah, rumusan 

masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian kajian 

penelitian terdahulu yang relevan dan sistematika 

penulisan.  

BAB II LANDASAN TEORI 

Bab ini berisikan landasan teori yang berisikan 

tentang pembahasan semua variabel yang didasarkan 

pada teori berupa teori tentang modal usaha, kualitas 

sumber daya manusia, srategi pemasaran, 

perkembangan usaha mikro kecil menengah baik 

secara konvensional maupun dalam perspektif 

ekonomi islam. 

 

BAB III METODE PENELITIAN 

Bab ini berisikan waktu dan tempat penelitian, 

pendekatan dan jenis peneltian, populasi dan sampel, 
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teknik pengumpulan data, sumber data, definisi 

operasional variabel, instrumen penelitian serta 

analisis data.  

 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bab ini berisikan gambaran tentang deskripsi data dan 

pembahasan hasil penelitian.  

BAB V PENUTUP  

Bab ini berisikan kesimpulan dari hasi penelitian dan 

rekomendasi atau saran-saran yang telah dilakukan 

peneliti.  
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan di bab 

sebelumnya, tentang pengaruh modal usaha, kualitas sumber daya 

manusia dan strategi pemasaran pemasaran terhadap 

perkembangan usaha mikro kecil menengah (UMKM) di Desa 

Karang Anyar Dalam Perspektif Ekonomi Islam (Studi pada 

UMKM di Desa Karang Anyar Kecamatan Gedong Tataan 

Kabupaten Pesawaran), maka dapat diambil kesimpulan sebagai 

berikut :  

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel modal usaha 

terhadap perkembangan usaha yang dilihat dari uji t (parsial) 

yang diperoleh bahwa modal usaha berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap perkembangan usaha, hal ini dapat 

dibuktikan bahwa nilai t hitung > t tabel atau 2,152 > 1,67528. 

Hal tersebut mengakibatkan H0 ditolak dan H1 diterima. Hal 

ini menandakan apabila modal usaha semakin tinggi maka 

dapat mempengaruhi tingginya perkembangan usaha begitu 

pula sebaliknya.  

2. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel kualitas sumber 

daya manusia terhadap perkembangan usaha yang dilihat dari 

uji t (parsial) yang diperoleh bahwa kualitas sumber daya 

manusia berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

perkembangan usaha, hal ini dapat dibuktikan bahwa nilai t 

hitung > t tabel atau 2,253 > 1,67528. Hal tersebut 

mengakibatkan H0 ditolak dan H2 diterima. Hal ini 

menandakan apabila kualitas sumber daya manusia meningkat 

maka dapat meningkatkan perkembangan usaha. 

3. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel strategi 

pemasaran terhadap perkembangan usaha yang dilihat dari uji 

t (parsial) yang diperoleh bahwa strategi pemasaran 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perkembangan 
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usaha, hal ini dapat dibuktikan bahwa nilai t hitung > t tabel 

atau 2,176 > 1,67528. Hal tersebut mengakibatkan H0 ditolak 

dan H3 diterima. Hal ini menandakan apabila strategi 

pemasaran yang digunakan semakin baik maka  dapat  

meningkatkan perkembangan usaha begitu pula sebaliknya. . 

4. Hasil penelitian menunjukkan bahwa modal usaha, kualitas 

sumber daya manusia dan strategi pemasaran terhadap 

perkembangan usaha yang dilihat dari uji F (Simultan) yang 

diperoleh bahwa modal usaha, kualitas sumber daya manusia 

dan strategi pemasaran secara simultan berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap perkembangan usaha, hal ini dapat 

dibuktikan bahwa nilai F hitung > F tabel atau 31,715 > 2,786 

dan sig 0,000 < 0,05.  

5. Dalam perspektif ekonomi Islam  modal usaha merupakan 

salah satu faktor produksi yang penting, akan tetapi bukan 

yang terpenting. Modal usaha dalam UMKM di Desa Karang 

Anyar telah menerapkan prinsip ekonomi Islam namun belum 

dikatakan baik. Pada kualitas sumber daya manusia terdapat 

prinsip ketenagakerjaan dimana dalam hal kompensansi 

UMKM di desa Karang Anyar telah menerapkan prinsip 

keadilan  dapat dilihat dari penetapan gaji atau upah diberikan 

perharinya. Dalam Strategi produk para pelaku usaha mikro 

kecil menengah (UMKM) di Desa Karang Anyar 

memproduksi suatu barang sudah sesuai prinsip ekonomi 

Islam yaitu prinsip kejujuran. Untuk strategi harga para pelaku 

usaha harga yang diberikan berdasarkan prinsipkeadilan.  

 

B. Rekomendasi  

Berdasarkan dari kesimpulan hasil penelitian dan pembahasan 

maka peneliti memberikan rekomendasi beberapa hal antara lain :  

1. Bagi pelaku usaha, Pelaku usaha perlu meningkatkan kualitas 

sumber daya manusia ataupun skill dari sumber daya manusia 

sehingga mampu meningkatkan kualitas produk yang 

dihasilkan. Selain itu pemilik usaha juga perlu untuk 
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memperluas jaringan pemasaran atau memperluas relasi 

dengan pihak-pihak yang berhubungan dengan usaha yang 

dijalankan dan Para pemilik usaha juga harus memiliki 

pengetahuan tentang pemasaran dan promosi yang digunakan 

untuk memerluas jaringan pasar serta memanfaatkan 

teknologi yang tersedia agar usaha yang dijalankan lebih 

berkembang.  

2. Bagi mahasiswa, penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan 

referensi untuk menambah wawasan dalam rangka 

mendokumentasikan dan menginformasikan hasil penelitian 

ini di fakultas ekonomi dan bisnis islam khususnya jurusan 

ekonomi syariah.  

3. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan bisa mennemukan 

faktor-faktor lain yang dapat mempengaruhi Perkembangan 

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Desa Karang 

Anyar Kecamatan Gedong Tataan Kabupaten Pesawaran. 
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