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ABSTRAK  

     Seiring perkembangan teknologi gaya hidup masyarakat 

semakin serba instan dikarenakan mayoritas masyarakat 

memiliki mobilitas yang tinggi dalam kegiatan sehari-harinya. 

Kemunculan teknologi informasi dan komunikasi telah 

memberikan banyak pengaruh bagi penggunanya. Teknologi 

tersebut merupakan bentuk dari media baru yang membuat 

penggunanya dapat dengan mudah mengakses informasi secara 

digital dan memanfaatkannya dalam berbagai kebutuhan. Salah 

satunya yaitu e-commerce, e-commerce merupakan aktivitas 

yang berkaitan dengan sistem pembelian, penjualan, pemasaran 

barang ataupun jasa dengan memanfaatkan sistem elektronik 

seperti internet. Salah satu bentuk dari e-commerce ini yaitu 

aplikasi shopee, shopee adalah sebuah aplikasi yang bergerak 

dibidang jual beli yang penggunaannya dapat diakses secara 

mudah melalui smartphone, platform yang menarik dari shopee 

salah satunya adalah shopee paylater. Shopee paylater 

merupakan metode pembayaran dengan sistem pembayaran 

mencicil atau sesuai dengan kesepakatan yang telah ditentukan. 

 

     Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 1) Apakah 

pengunaan fitur paylater berpengaruh terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa? 2) Bagaimana perilaku konsumtif 

mahasiswa dalam perspektif ekonomi islam? Tujuan dari 

penelitian ini adalah: 1) Untuk menganalisis seberapa besar 

pengaruh penggunaan fitur paylater terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa, 2) Untuk mengetahui bagaimana perilaku konsumtif 

mahasiswa dalam persepektif ekonomi islam. Jenis penelitian ini 

adalah penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini sebanyak 

1.652 mahasiswa penerima beasiswa bidikmisi angkatan 2018-2021 

dan sampel yang digunakan sebanyak 94 mahasiswa penerima 

beasiswa bidikmisi. Teknik pengumpulan data menggunakan 



 
 

iv 

 

kuesioner/angket dan data diolah menggunakan SPSS 20. Dalam 

penelitian ini menggunakan analisis regresi linear sederhana. 

     Hasil penelitian ini menunjukan bahwa tingkat penggunaan fitur 

paylater mahasiswa penerima beasiswa bidikmisi UIN Raden Intan 

Lampung tahun 2018-2021 memiliki persentase sebesar 50,4% hal ini 

menunjukan bahwa penggunaan fitur paylater memberikan pengaruh 

positif terhadap perilaku konsumtif mahasiswa. Menurut pandangan 

ekonomi islam, fitur shopee paylater dapat dimanfaatkan. Namun 

dalam penggunaannya harus dilakukan secara bijaksana sehingga 

terhindar dari keburukan yang dilarang Allah SWT. Batasan dan 

ajaran dalam ekonomi islam mengajarkan kita agar tidak berperilaku 

konsumtif 

 

Kata Kunci : Penggunaan Fitur PayLater, Perilaku Konsumtif 

Mahasiswa  
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ABSTRAC`T 

     Along with the development of technology, people's lifestyles are 

increasingly instantaneous because the majority of people have high 

mobility in their daily activities. The emergence of information and 

communication technology has given a lot of influence for its users. 

This technology is a form of new media that allows users to easily 

access information digitally and use it for various needs. One of them 

is e-commerce, e-commerce is an activity related to the system of 

buying, selling, marketing goods or services by utilizing electronic 

systems such as the internet. One form of e-commerce is the shopee 

application, shopee is an application that is engaged in buying and 

selling whose use can be accessed easily via smartphones, one of the 

interesting platforms from shopee is shopee paylater. Shopee paylater 

is a payment method with a payment system in installments or in 

accordance with a predetermined agreement.        

     The formulation of the problem in this study are: 1) Does the use of 

the paylater feature affect the consumptive behavior of students? 2) 

How is the consumptive behavior of students in the perspective of 

Islamic economics? The aims of this study are: 1) To analyze how 

much influence the use of the paylater feature has on the consumptive 

behavior of students, 2) To find out how the consumptive behavior of 

students in the Islamic economic perspective. This type of research is 

quantitative research. The population in this study was 1,652 students 

who received the 2018-2021 bidikmisi scholarship and the sample 

used was 94 students who received the bidikmisi scholarship. The data 

collection technique used a questionnaire/questionnaire and the data 

was processed using SPSS 20. In this study, simple linear regression 

analysis was used. 

      The results of this study indicate that the level of use of the 

paylater feature of students receiving the Bidikmisi scholarship at UIN 

Raden Intan Lampung in 2018-2021 has a percentage of 50.4%, this 

shows that the use of the paylater feature has a positive influence on 

student consumptive behavior. According to the view of Islamic 

economics, the shopee paylater feature can be utilized. However, in its 
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use it must be done wisely so as to avoid the evil that is forbidden by 

Allah SWT. Limits and teachings in Islamic economics teach us not to 

behave consumptively 

Keywords: Use of PayLater Features, Student Consumptive Behavior 
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MOTTO 

 

اهًب  ) َْ لكَِ قَ
ٍْيَ رََٰ كَبىَ بَ َّ لنَْ ٌقَْتشُُّا  َّ الَّزٌِيَ إِرَا أًَفقَُْا لنَْ ٌسُْشِفُْا  َّ٧٦) 

 

Artinya: “Dan orang-orang yang apabila membelanjakan 

(harta), mereka tidak berlebihan, dan tidak (pula) kikir, dan 

adalah (pembelanjaan itu) di tengah-tengah antara yang 

demikian” 

 (Q.S Al-Furqan:67) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Penegasan Judul 

       Sebelum penulis menjelaskan secara keseluruhan isi dari 

skripsi ini, terlebih dahulu penulis akan menjelaskan maksud dari 

judul skripsi yang penulis teliti. Adapun judul skripsi ini adalah 

“Pengaruh Penggunaan Fitur PayLater Terhadap Perilaku 

Konsumtif Mahasiswa UIN Raden Intan Lampung Dalam 

Perspektif Ekonomi Islam”. 

       Untuk menghindari kesalahpahaman dalam memahami judul 

skripsi ini maka penulis akan memberikan definisi dari beberapa 

kata yang terdapat dalam judul penelitian ini. Untuk itu perlu 

diuraikan pengertian dari istilah-istilah judul tersebut sebagai 

berikut: 

1. Pengaruh  

Pengaruh adalah daya yang ada dan timbul dari sesuatu (orang 

atau benda) yang ikut membentuk watak, kepercayaan atau 

perbuatan seseorang. Selain itu pengaruh juga dapat diartikan 

sebagai suatu keadaan yang berhubungan dengan timbal balik 

atau hubungan sebab akibat antara apa yang mempengaruhi 

dengan apa yang dipengaruhi.
1
 

2. Fitur PayLater 

Fitur paylater merupakan layanan pinjaman online tanpa kartu 

kredit yang memungkinkan konsumen membayar suatu 

transaksi dikemudian hari, baik dengan sekali bayar atau 

dengan mencicil.
2
 

3. Perilaku Konsumtif 

                                                             
1 Anang Sugeng Cahyono, “Pengaruh Media Sosial Terhadap Perubahan Sosial 

Masyarakat Di Indonesia”, Vol. 9 No. 1 (2016), p. 142,. 
2 Titi Rahayu, “Analisis Akad Jual Beli E- Commerce Shoope Pay Later Dalam 

Perspektif Ekonomi Islam”, Vol. 3 No. 2 (2021), p. 1,. 



2 
 

 

Perilaku konsumtif merupakan perilaku individu yang tidak 

dapat menahan keinginannya untuk membeli barang yang tidak 

dibutuhkan tanpa melihat fungsi utama dari barang tersebut.
3
 

4. Perspektif  

Adalah sudut pandang; pandangan.
4
  

5. Ekonomi Islam 

Ekonomi Islam merupakan ilmu yang mempelajari usaha 

manusia untuk mengalokasikan dan mengelola sumber daya 

mencapai falah berdasarkan pada prinsip-prinsip dan nilai-

nilai Al-Qur‟an dan sunnah.
5
 

 

       Berdasarkan penjelasan diatas dapat dijelaskan kembali 

bahwa yang dimaksud dalam pembahasan penelitian ini adalah 

suatu penelitian ilmiah yang bertujuan untuk menganalisis 

seberapa besar pengaruh penggunaan fitur paylater pada 

aplikasi shopee terhadap perilaku konsumtif mahasiswa 

penerima beasiswa bidikmisi UIN Raden Intan Lampung.  

 

                                                             
3 Dedy Ansari Harahap and Dita Amanah, “Perilaku Belanja Online Di Indonesia”, 

Vol. 9 No. 2 (2018), p. 209–211,. 
4 Kadir and Manat Rahim, “Pengaruh Investasi Dan Konsumsi Terhadap Penyerapan 

Tenaga Kerja Pada Sektor Industri Pengolahan Di Kota Kendari”, Vol. 1 No. 1 (n.d.). 
5 Pusat pengkajian dan pengembangan ekonomi Islam (p3EI) Universitas Islam 

Indonesia Yogyakarta, Ekonomi Islam, (Jakarta: Rajawali Pers, 2013). 
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B. Latar Belakang Masalah  

       Seiring perkembangan teknologi gaya hidup masyarakat 

semakin serba instan dikarenakan mayoritas masyarakat memiliki 

mobilitas yang tinggi dalam kegiatan sehari-harinya. Hal ini dapat 

dilihat dari gaya hidup masyarakat yang pada mulanya dilakukan 

secara fisik menjadi non-fisik dan yang tadinya tertinggal menjadi 

modern. Salah satu contoh perubahan tersebut adalah, jika dahulu 

suatu individu harus saling bertatap muka untuk berkomunikasi 

dengan individu maupun kelompok lainnya, kini dengan adanya 

perkembangan teknologi informasi dan komunikasi dapat 

mempermudah masyarakat untuk saling terhubung tanpa harus 

bertatap muka.
6
 

 

       Indonesia merupakan salah satu negara dengan populasi 

pengguna internet terbesar di dunia. Menurut laporan We Are 

Social, terdapat 204,7 juta pengguna internet per januari 2022. 

Jumlah ini naik 1,03% dibandingkan tahun sebelumnya, dimana 

pada januari 2021 jumlah pengguna internet sebanyak 202,6 juta. 

Jumlah pengguna internet di Indonesia terus meningkat dalam 5 

tahun terakhir, jika dibandingkan dengan tahun 2018 saat ini 

jumlah pengguna internet melonjak sebesar 54,25% sementara itu 

jumlah penetrasi dan perilaku internet di Indonesia mencapai 

73,7% dari total penduduk Indonesia yang berjumlah 277,7 juta 

orang pada januari 2022.
7
 

 

       Kemunculan teknologi informasi dan komunikasi telah 

memberikan banyak pengaruh bagi penggunanya. Teknologi 

tersebut merupakan bentuk dari media baru yang membuat 

penggunanya dapat dengan mudah mengakses informasi secara 

digital dan memanfaatkannya dalam berbagai kebutuhan seperti 

berkirim pesan, membaca informasi yang diinginkan, berbagi 

informasi, memudahkan dalam hal pekerjaan maupun proses 

belajar mengajar, serta memudahkan untuk melakukan belanja 

                                                             
6 Nadya Anatasya, “Pengaruh Penggunaan Fitur Shopee PayLater Terhadap Perilaku 
Konsumtif Mahasiswa”, 2020, p. 1,. 
7 “Https://Databoks.Katadata.Co.Id/Datapublish/”, n.d. 
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online yang lebih dikenal dengan perdagangan elektronik atau e-

commerce.
8
 

 

       E-Commerce secara bahasa berarti perdagangan elektronik. 

Menurut Laudon dan Traver, e-commerce merupakan transaksi 

yang terjadi melalui internet, web ataupun perangkat seluler 

lainnya. Sedangkan menurut Zwass e-commerce merupakan wadah 

untuk berbagai informasi mengenai bisnis, menjalin serta menjaga 

hubungan bisnis juga tempat untuk menjalankan transaksi bisnis itu 

sendiri dengan bantuan jaringan telekomunikasi.
9
 E-commerce juga 

mencakup berbagai jenis transaksi yang dilakukan secara online, 

termasuk diantaranya transaksi perbankan online, bisnis ritel secara 

online, transportasi online, juga berbelanja secara online. Jenis 

yang dilakukan dalam e-commerce pun beragam mulai dari 

business-to-business (B2B) hingga consumer-to-business (C2B).
10

 

 

       Meskipun kondisi ekonomi pada saat itu terguncang karena 

adanya pandemi Covid-19, penggunaan sistem pembayaran 

paylater pada beberapa platform e-commerce justru menunjukkan 

peningkatan hal ini dapat dilihat dari hasil penelitian tahun 2019 

dimana shopee mencatat sebanyak 34.8% pengguna dengan 

metode pembayaran paylater, sementara pada tahun 2020 

persentase tersebut naik menjadi 54,3% serta menjadikan shopee 

paylater menjadi nomor satu dalam pilihan penggunaan fitur 

pembayaraan menggunakan paylater.
11

 Selain itu menurut Iprice, e-

commerce dengan pengunjung terbesar kuartal III tahun 2021 

adalah Shopee dengan tingkat kunjungan rata-rata sebesar 961,51 

juta, dilihat melalui situs web sebesar 126,99 juta dan kunjungan 

melalui aplikasi sebesar 834,52 juta. Melalui perhitungan ini 

                                                             
8 Nadya Anatasya, “Pengaruh Penggunaan Fitur Shopee PayLater Terhadap Perilaku 

Konsumtif Mahasiswa”, 2020. 
9 Iin Cristin Sidabutar, “Pengaruh Kepuasan Pengguna Fitur Shopee Paylater 

Terhadap Loyalitas Pelanggan”, 2020. 
10 Rahmatika Sari, “Pengaruh Penggunaan Paylater Terhadap Perilaku Impulse 

Buying Pengguna E-Commerce Di Indonesia”, Vol. 7 (2021). 
11 Vivi Eviana and Agung Joni Saputra, “Analisis Faktor-Faktor Yang Memengaruhi 

Minat Penggunaan Sistem Pembayaran Pay Later”, Vol. 6 No. 1 (2022), p. 2–4,. 
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shopee berada diposisi pertama, dimana e-commerce lain mencetak 

angka dibawahnya.
12

 

 

 
Gambar 1 Tingkat kunjungan e-commerce di Indonesia 

Sumber: Iprice 2021 

 

       Shopee merupakan sebuah aplikasi mobile, aplikasi ini 

merupakan wadah belanja online yang lebih fokus pada platform 

mobile sehingga orang-orang lebih mudah mencari, berbelanja, dan 

berjualan langsung di ponselnya saja. Platform yang menarik dari 

shopee ini salah satunya adalah Shopee PayLater. Shopee PayLater 

yang disediakan oleh PT. Lentera Dana Nusantara adalah metode 

pembayaran dengan menggunakan dana talangan dari perusahaan 

aplikasi terkait, kemudian pengguna membayar tagihannya ke 

perusahaan aplikasi.
13

 

 

       Shopee PayLater ini menawarkan produk pinjaman dana 

dengan pinjaman awal nol persen tanpa ada minimal transaksi, dan 

pinjaman yang diberikan hanya bisa digunakan untuk membeli 

produk di shopee dengan tenor 30 hari dan dengan jangka waktu 

cicilan mulai dari 1 bulan, 3 bulan, 6 bulan hingga 12 bulan. Untuk 

cicilan 1 bulan Shopee PayLater menetapkan bunga sebesar 0%, 

                                                             
12 “Tingkat Kunjungan E-Commerce Di Indonesia”, 2021. 
13 Vita Hasna Izdi Amelia, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Penggunaan Fitur 
Spaylater Pada Aplikasi Shopee Dan Pengaruhnya Terhadap Perilaku Konsumtif”, 

2021. 
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sedangkan untuk biaya transaksi cicilan 3-6 bulan dikenakan biaya 

2,95%. Sama seperti sistem kredit pada umumnya, semakin lama 

jangka waktu cicilan yang dipilih maka semakin besar bunga yang 

harus dibayarkan. 
14

 

 

 
Gambar 2 Produk Paylater di Indonesia 

Sumber : DailySocial.id 
 

       Adanya shopee paylater di aplikasi shopee tentu membuat 

banyak masyarakat penasaran dan tertarik untuk mencoba 

bertransaksi secara online melalui fitur tersebut. Peluncuran fitur 

shopee paylater ini menjadi salah satu teknik marketing yang 

cerdas untuk menarik perhatian para konsumen agar banyak yang 

berbelanja di shopee. 

 

       Shopee saat ini banyak diakses oleh masyarakat milenial, yang 

di antaranya masih duduk di bangku kuliah seperti mahasiswa. 

                                                             
14 Titi Rahayu, “Analisis Akad Jual Beli E- Commerce Shoope Pay Later Dalam 

Perspektif Ekonomi Islam”, Vol. 3 No. 2 (2021). 
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Seperti mahasiswa penerima beasiswa bidikmisi UIN Raden Intan 

Lampung angkatan 2018-2021 yang berjumlah : 

 

Tabel 1.1 

Data Mahasiswa Penerima Beasiswa Bidikmisi Angkatan  

2018-2021 

No Tahun Angkatan Jumlah Mahasiswa  

1 2018 150 mahasiswa 

2 2019 398 mahasiswa 

3 2020 520 mahasiswa 

4 2021 584 mahasiswa 

 Jumlah 1.652 mahasiswa  

Sumber : SK Penerima Beasiswa Bidikmisi Angkatan  

2018-2021 

  

       Berdasarkan data diatas dapat dilihat bahwa jumlah mahasiswa 

penerima beasiswa bidikmisi angkatan 2018-2021 adalah 1.652 

mahasiswa. Dari jumlah mahasiswa tersebut sebagian besar 

mahasiswa telah mengetahui fitur paylater yang terdapat di aplikasi 

shopee. Dengan mengetahui fitur paylater tersebut mahasiswa akan 

semakin mudah dalam berbelanja dengan sistem pembayaran “beli 

sekarang, bayar nanti”, hal ini juga yang menjadi salah satu 

permasalahan yang nantinya akan membuat mahasiswa menjadi 

perilaku konsumtif.  

 

       Kehidupan mahasiswa tentu tidak mudah, ketika seseorang 

menjadi mahasiswa otomatis kebutuhannya akan semakin beragam 

entah itu kebutuhan mendasar atau kebutuhan untuk memenuhi 

gaya hidup. Tetapi ada kalanya mahasiswa mengalami krisis akhir 

bulan, sehingga kehadiran fitur shopee paylater cenderung menjadi 

„penyelamat‟ karena fitur ini sangat membantu bagi mahasiswa 

yang tidak memiliki cukup uang pada akhir bulan untuk memenuhi 

kebutuhan atau keinginannya
15

.  

                                                             
15 Nadya Anatasya, “Pengaruh Penggunaan Fitur Shopee PayLater Terhadap Perilaku 

Konsumtif Mahasiswa Fisip USU”, 2020, p. 9–11,. 
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       Kemudahan dalam sistem pembayaran melalui shopee paylater 

membuat mahasiswa terjebak dalam penggunaannya dan tidak 

menutup kemungkinan jika fitur tersebut nantinya menjadi 

bumerang bagi penggunanya. Kemudahan shopee paylater sebagai 

pilihan metode pembayaran di shopee berpotensi mendorong 

perilaku konsumtif. Perilaku konsumtif merupakan tindakan 

konsumen untuk membeli atau menggunakan barang atau jasa 

secara berlebihan hanya untuk memenuhi keinginan, tanpa 

memikirkan manfaat atau kebutuhan dari barang atau jasa 

tersebut.
16

 

 

       Bertolak belakang dengan perilaku konsumtif. islam mengatur 

kaidah konsumsi yang seimbang jika kaidah konsumsi islam 

diterapkan maka sifat pemborosan dan berlebihan dapat diatasi 

bahkan dapat dihilangkan. Ekonomi islam menawarkan prinsip 

keseimbangan. Individu yang berkecukupan maupun kaya tidak 

diperbolehkan berkonsumsi melebihi kemampuannya. Norma yang 

berlaku sebagai landasan berperilaku konsumsi adalah keperluan, 

kesenangan dan kemewahan. Begitupun dalam perintah islam 

terhadap konsumsi terdapat konsep keadilan, kebersihan, 

kesederhanaan, kemurahan hati, dan moralitas.
17

 

 

       Dalam Al-Quran terdapat aturan konsumsi dalam islam untuk 

mengatur pola konsumsi suatu individu. Dalam Quran Surat Al-

A‟raf ayat 31 mengajarkan sikap untuk tidak mubazir, menghindari 

sifat pamer, tidak mengkonsumsi barang yang tidak diperlukan, 

serta tidak berlebihan dalam berkonsumsi. Maka dapat diartikan 

pola konsumsi islam lebih mengutamakan kebutuhan (needs) 

daripada hanya sebuah nafsu semata atau (wants). 

 

                                                             
16 Eko Purwanto, Analisis Literasi Keuangan, Faktor Demografi, Dan Pendapatan 

Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa, (Banyumas: Sasanti Institute, 2019). 
17 M.A Mannan and H.M Sonhadji, Teori Dan Praktek Ekonomi Islam, (Yogyakarta: 

Dana Bhakti Prima Yata, 1997). 
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       Pemberian pinjaman Paylater yang tersedia di Shopee 

termasuk akad Qardh.
18

 Akad Qardh adalah pemberian harta 

kepada orang lain yang dapat ditagih atau diminta kembali tanpa 

mengharapkan imbalan
19

 selain itu akad Qardh dapat diartikan 

sebagai pinjaman yang diberikan kepada muqtaridh yang 

membutuhkan dana atau uang.
20

 Sebagaimana yang dijelaskan 

pada Q.S. Al-Baqarah ayat 245 

 

 ُ اللََّّ َّ  
َ قشَْضًب حَسٌَبً فٍَضَُبعِفََُ لََُ أضَْعَبفبً كَثٍِشَةًًۚ هَّي رَا الَّزِي ٌقُْشِضُ اللََّّ

َِ تشُْجَعُْىَ  ٍْ إِلَ َّ ٌبَْسُظُ  َّ  ٌقَْبِضُ 

 

Artinya: “Siapakah yang mau memberi pinjaman kepada Allah, 

pinjaman yang baik (menafkahkan harganya dijalan Allah), maka 

Allah akan memperlipatgandakan pembayaran kepadanya dengan 

lipat ganda yang banyak, dan Allah menyempitkan dan 

melapangkan (rezeki) dan kepada-Nya lalu kamu dikembalikan”.21
  

 

       Berdasarkan tafsir Al-Madinah Al-Munawwarah mengenai 

ayat diatas yaitu : Karena jihad dijalan Allah membutuhkan bekal, 

maka Allah membuat dorongan untuk berinfaq di jalan-Nya dan 

menyiapkan balasannya dengan pahala yang besar. Allah Maha 

Pemberi Rezeki, menyempitkan dan meluaskan rezeki siapa yang 

Dia kehendaki dan kepada-Nya kalian akan dikembalikan pada hari 

kiamat untuk mendapat balasan.
22

 

 

       Pinjam meminjam seperti ini sebenarnya tidak ada persoalan, 

tetapi akan muncul persoalan dalam perspektif ekonomi islam 

ketika dalam instrument pinjam meminjam ini dilengkapi dengan 

instrument bunga, yaitu ketika mengembalikan pinjamannya 

                                                             
18 Muhammad Syafi‟I Antonio, Bank Syariah Dari Teori Ke Praktek, (Jakarta: Gema 

Insani Press, 2011). 
19 Ruslan Abdul Ghofur, “Konstruksi Akad Dalam Pengembangan Produk Perbankan 
Syariah Di Indonesia”, Vol. XII No. 3 (2015), p. 6,. 
20 Muhammad Syafi‟I Antonio, “Bank Syariah Dari Teori Ke Praktek”, 2011. 
21 Departemen Agama Republik Indonesia, Al-Quran Dan Terjemahannya, (Jakarta: 

CV Penerbit J-Art, 2004). 
22 “Tafsir Al-Madinah Al-Munawwarah” https://tafsirweb.com/979-suat-al-baqarah-

ayat-245.html. 



10 

 

 

diwajibkan menambah pada pinjaman pokoknya. Dalam perspektif 

fikih muamalah, penambahan atas pokok pinjaman itu dapat 

dikategorikan sebagai riba, dimana dalam islam hukum riba itu 

sendiri adalah haram.
23

 Riba menurut istilah syara‟ (agama) adalah 

tambahan yang disyaratkan kepada seseorang dalam suatu 

transaksi jual beli dan utang piutang dari semua jenis barang, baik 

berupa perhiasaan, makanan, tumbuh-tumbuhan dan buah-buahan 

yang bisa dipertukarkan dengan cara tertentu. Ulama fiqh 

mendefinisikan riba dengan kelebihan harta dalam suatu muamalah 

dengan tidak ada imbalan/gantinya.
24

 

 

       Penulis melakukan penelitian ini untuk mengetahui seberapa 

besar pengaruh penggunaan shopee paylater terhadap perilaku 

konsumtif. Dalam penelitian ini penggunaan shopee paylater dapat 

dipengaruhi oleh beberapa faktor seperti gaya hidup dan pengaruh 

sosial. Gaya hidup merupakan perilaku seseorang yang ditunjukkan 

dalam aktivitas, minat dan opini khususnya yang berkaitan dengan 

citra diri untuk merefleksikan status sosialnya, gaya hidup dipilih 

karena menggambarkan keseluruhan diri seseorang dalam 

berinteraksi dengan lingkungannya.
25

 Selain itu gaya hidup 

dicerminkan melalui perilaku seseorang dalam memilih keputusan 

konsumsi. Sedangkan pengaruh sosial merupakan jaringan sosial 

yang mempengaruhi perilaku masyarakat melalui pesan dan sinyal 

dari orang lain yang memfasilitasi pembentukan nilai masyarakat 

yang dirasakan dari sistem teknologi.
26

 

  

       Berdasarkan penjelasan diatas menjadikan peneliti tertarik 

untuk meneliti tentang “Pengaruh Penggunaan Fitur PayLater 

Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa UIN Raden Intan 

Lampung Dalam Perspektif Ekonomi Islam” (Studi Pada 

                                                             
23 Yadi Janwari, “Fikih Lembaga Keuangan Syariah”, 2015, p. 144,. 
24 Rukman Abdul Rahman Said, “Konsep Al-Qur‟an Tentang Riba”, Vol. 5 No. 2 
(n.d.), p. 14–15,. 
25 Maria Cleopatra, “Pengaruh Gaya Hidup Dan Motivasi Belajar Terhadap Prestasi 

Belajar”, Vol. 5 No. 2 (2015), p. 170–172,. 
26 Steven Haryono and Ritzky Karina M R Brahmana, “Pengaruh Shopping 
Orientation, Social Influence , Dan System Terhadap Costumer Attitude Melalui 

Perceived EASE of USE”, Vol. 3 No. 1 (2015), p. 4,. 
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Mahasiswa Penerima Beasiswa Bidikmisi UIN Raden Intan 

Lampung Pengguna Shopee). 

 

       Objek penelitian ini adalah mahasiswa penerima beasiswa 

bidikmisi UIN Raden Intan Lampung. Adapun yang menjadi 

pertimbangan peneliti dalam memilih populasi tersebut karena 

seiring perkembangan teknologi yang semakin berkembang 

sebagian besar mahasiswa mengetahui dan menggunakan aplikasi 

shopee dan menggunakan fitur shopee paylater untuk melakukan 

belanja online, sehingga peneliti ingin mengetahui seberapa besar 

pengaruh penggunaan fitur paylater terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa. 

 

C. Fokus Penelitian  

       Fokus penelitian memberikan batasan dalam studi dan 

pengumpulan penelitian ini akan fokus dalam memahami masalah-

masalah yang menjadi tujuan penelitian. Melalui fokus penelitian 

ini suatu informasi dilapangan dapat dipilih-pilih sesuai konteks 

permasalahannya, sehingga rumusan masalah ini saling berkaitan. 

Fokus penelitian pada skripsi ini adalah Pengaruh Penggunaan 

Fitur PayLater Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa (studi 

pada mahasiswa penerima beasiswa bidikmisi UIN Raden Intan 

Lampung Dalam Perspektif Ekonomi Islam) 

 

D. Rumusan Masalah  

       Berdasarkan uraian pada latar belakang diatas, maka dapat 

dirumuskan permasalahan yang akan diteliti, yaitu : 

1. Apakah pengunaan fitur paylater berpengaruh terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa? 

2. Bagaimana perilaku konsumtif mahasiswa dalam perspektif 

ekonomi islam? 

 

E. Tujuan Penelitian  

1. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh penggunaan fitur 

paylater terhadap perilaku konsumtif mahasiswa 
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2. Untuk mengetahui bagaimana perilaku konsumtif mahasiswa 

dalam Persepektif Ekonomi Islam. 

 

 

F. Manfaat Penelitian  

       Dari hasil penelitian yang dilakukan maka diharapkan dapat 

memberikan manfaat kepada berbagai pihak, diantaranya : 

1. Bagi Penulis 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah pengatahuan dan 

wawasan serta dapat mendukung penelitian selanjutnya dalam 

melakukan penelitian yang berkaitan dengan metode 

pembayaran menggunakan shopee paylater. 

 

2. Bagi Pembaca 

a. Sebagai bahan referensi untuk penelitian selanjutnya dalam 

hal pengembangannya di bidang penelitian khususnya yang 

terkait dengan pengaruh penggunaan paylater terhadap 

perilaku konsumtif pada mahasiswa penerima beasiswa 

bidikmisi UIN Raden Intan Lampung. 

b. Sebagai sarana dan media untuk mengembangkan ilmu 

pengetahuan dan sebagai bahan literatur untuk menambah 

wawasan baru bagi para pembaca.  

 

G. Penelitian Terdahulu 

       Penelitian terdahulu adalah kajian penelitian yang pernah 

dilakukan oleh peneliti sebelumnya yang dapat diambil dari 

berbagai sumber ilmiah seperti skripsi, tesis, disertasi atau jurnal 

penelitian. Berikut ini adalah penelitian terdahulu yang menjadi 

acuan peneliti dalam melakukan penelitian : 

 

1. Pengaruh Penggunaan Shopee dan Penerapan Gamifikasi 

“Goyang Shopee” Terhadap Tingkat Keterlibatan Pengguna 

Shopee oleh Maharani Putri dan Rah Utami Nugrahani pada 

tahun 2020, dengan menggunakan metode penelitian deskriptif 

dengan pendekatan kuantitatif yang menyatakan bahwa aplikasi 

Seluler Shopee dan Gamifikasi pada “Goyang Shopee” 
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berpengaruh positif terhadap Keterlibatan Pengguna Shopee 

secara simultan.
27

 

2. Analisis Faktor-Faktor yang Memengaruhi Minat Penggunaan 

Sistem Pembayaran Pay Later oleh Vivi Eviana dan Agung Joni 

Saputra pada tahun 2022, dengan menggunakan metode 

penelitian kuantitatif yang menyatakan bahwa analisis 

kesimpulan yang didapatkan pada penelitian ini adalah 

facilitating conditions, kemudahan dan hedonic motivations 

memiliki pengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat 

penggunaan sistem pembayaran Pay Later, adanya faktor-faktor 

tersebut mendorong minat seseorang dalam menggunakan Pay 

Later.
28

 

3. Pandangan Ekonomi Islam Terhadap Sikap Konsumerisme 

Akibat Metode Pembayaran Tunda Bayar (PayLater) oleh Dian 

Maya Maulid pada tahun 2021, dengan metode penelitian 

menggunakan metode pendekatan kualitatif yang menyatakan 

bahwa kemudahan dalam menggunakan paylater tidak hanya 

memberikan kebermanfaatan serta penunjang kehidupan 

masyarakat. Namun juga menimbulkan dampak negatif yaitu 

terjadinya kegiatan konsumerisme dan pemborosan yang tidak 

sesuai dengan prinsip dalam Islam.
29

 

4. Pengaruh Penggunaan Paylater Terhadap Perilaku Impulse 

Buying Pengguna E-Commerce di Indonesia oleh Rahmatika 

Sari pada tahun 2020, dengan metode penelitian menggunakan 

metode analisis deskriptif kuantitatif yang menyatakan bahwa 

penggunaan paylater tersebut memberikan pengaruh yang 

positif terhadap perilaku impulse buying. Pengaruh yang 

diberikan sebesar 6,4% sedangkan 93,6% pengaruhnya 

                                                             
27 Maharani Putri and Rah Utami Nugrahani, “Pengaruh Penggunaan Shopee Dan 
Penerapan Gamifikasi „Goyang Shopee‟ Terhadap Tingkat Keterlibatan Pengguna 

Shopee”, Vol. 7 No. 2 (2020). 
28 Vivi Eviana and Agung Joni Saputra, “Analisis Faktor-Faktor Yang Memengaruhi 

Minat Penggunaan Sistem Pembayaran Pay Later”, Vol. 6 No. 1 (2022). 
29 Dian Maya Maulida, “Pandangan Ekonomi Islam Terhadap Sikap Konsumerisme 

Akibat Metode Pembayaran Tunda Bayar (PayLater)”, Vol. 5 No. 2 (2021). 
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diakibatkan oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini.
30

 

5. Pengaruh Kepercayaan dan Kemudahan Terhadap Keputusan 

Pembelian Menggunakan Pinjaman Online Shopee PayLater 

oleh Fanny Anggraeny Putri dan Sri Setyo Iriani pada tahun 

2020, dengan menggunakan metode penelitian kuantitatif yang 

menyatakan bahwa terdapat pengaruh positif variabel 

kepercayaan terhadap keputusan pembelian menggunakan 

pinjaman online. Terdapat pengaruh positif antara variabel 

kemudahan terhadap keputusan pembelian menggunakan 

pinjaman online. Selain itu variabel kemudahan lebih dominan 

dibandingkan variabel kepercayaan dalam mempengaruhi 

keputusan pembelian menggunakan pinjaman online.
31

 

6. Perilaku konsumtif penggunaan online Shopping dan sistem 

PayLater dalam perspektif Ekonomi Islam oleh Shadrina Afra 

Khairunnisa dkk, pada tahun 2020 dengan menggunakan 

metode penelitian kuantitatif survey, yang menyatakan bahwa 

masyarakat yang menggunakan sistem Paylater jumlahnya 

tidaklah sedikit karena sistem ini dianggap memudahkan 

penggunanya, seperti contohnya bisa membeli barang yang 

diinginkan tetapi belum memiliki dana untuk membelinya.
32

 

 

       Berdasarkan pada penelitian terdahulu dapat diketahui 

bahwa penelitian yang akan peneliti lakukan memiliki kajian 

yang berbeda, objek yang berbeda serta lokasi yang menjadi 

tempat penelitian berbeda dengan penelitian terdahulu, 

meskipun dalam pembahasan terdapat kesamaan dalam 

menggunakan metode penelitian yaitu sama-sama 

menggunakan metode penelitian kuantitatif 

 

                                                             
30 Rahmatika Sari, “Pengaruh Penggunaan Paylater Terhadap Perilaku Impulse 
Buying Pengguna E-Commerce Di Indonesia”, Vol. 7 No. 1 (2021). 
31 Fanny Anggraeny Putri and Sri Setyo Iriani, “Pengaruh Kepercayaan Dan 

Kemudahan Terhadap Keputusan Pembelian Menggunakan Pinjaman Online Shopee 

Paylater”, Vol. 8 No. 3 (2020). 
32 Shadrina Afra Khairunnisa, “Perilaku Konsumtif Penggunaan Online Shopping Dan 

Sistem PayLater Dalam Perspektif Ekonomi Islam”, 2020. 
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H. Sistematika Penulisan  

Penulisan skripsi ini terbagi menjadi lima bab yang terdiri dari: 

 

BAB I Pendahuluan 

Pada bab ini berisi penegasan judul, latar belakang masalah, focus 

penelitian, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, 

penelitian terdahulu yang relevan dan sistematika penulisan. 

 

BAB II Landasan Teori 

Pada bab ini, penulis menguraikan landasan teori yang digunakan 

dalam penelitian ini mengenai teori uses and gratification (UGT), 

e-commerce, perilaku konsumtif, konsumsi dalam islam, ekonomi 

islam dan jual beli kredit menurut pandangan islam. Selain itu juga 

membahas tentang hipotesis yang menjelaskan teori-teori yang 

berhubungan dengan pokok pembahasan yang menjadi acuan teori 

yang digunakan dalam analisa penelitian ini dan dilengkapi dengan 

kerangka pemikiran yang menggambarkan pola pemikiran dalam 

suatu penelitian.  

 

BAB III Metodologi Penelitian 

Pada bab ini berisi jenis penelitan, sumber dan jenis data, populasi 

dan sampel penelitian, metode pengumpulan data, definisi 

operasional variabel dan metode analisis data. 

 

BAB IV Hasil Penelitian dan Analisis Data 

Pada bab ini berisi analisis dari hasil pengolahan data.   

 

BAB V Penutup  

Pada bab ini berisi kesimpulan dari seluruh penelitian yang telah 

dilakukan. Selain kesimpulan mengenai hasil penelitian, peneliti 

juga menyampaikan hasil pemikiran yang berbentuk saran dengan 

harapan dapat bermanfaat bagi semua pihak yang membutuhkan. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

       Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan 

antara penggunaan fitur paylater terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa. Penelitian ini dilakukan pada mahasiswa 

Penerima Beasiswa Bidikmisi UIN Raden Intan Lampung. 

Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner 

melalui google form dengan total responden sebanyak 94 

responden. Setelah data diolah dan dianalisis menggunakan 

SPSS 20 maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

 

1. Secara parsial variabel penggunaan fitur shopee paylater 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa penerima beasiswa bidikmisi UIN 

Raden Intan Lampung. Hal ini dibuktikan dengan nilai 

thitung sebesar 9.660 dengan nilai ttabel sebesar 1,986 selain 

itu nilai signifikansi sebesar 0,000 yang berada dibawah 

0,05 (tingkat signifikan). Hal ini menunjukkan bahwa nilai 

thitung lebih besar dari nilai rtabel (9.660 > 1,986). Sehingga 

terdapat pengaruh antara penggunaan fitur paylater 

terhadap perilaku konsumtif mahasiswa secara signifikan. 

 

2. Perilaku konsumtif mahasiswa dalam penelitian ini 

menunjukkan belum sepenuhnya sesuai dengan prinsip 

konsumsi ekonomi islam. Hal ini terlihat dari sebagian 

besar mahasiswa yang terdorong untuk menggunakan fitur 

paylater dalam memenuhi status sosial maupun gaya hidup 

nya sehingga menyebabkan mahasiswa berperilaku 

konsumtif. Dalam ekonomi islam kebutuhan harus 

berorientasi pada kebutuhan yang rasional dan positif yang 

sesuai dengan syariat-syariat islam.  

 

 

 



72 
 

 

B. Rekomendasi  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah 

penulis paparkan sebelumnya, maka penulis mengemukakan 

saran-saran sebagai berikut : 

1. Bagi mahasiswa penerima beasiswa bidikmisi agar lebih 

mementingkan kebutuhan pokok terlebih dahulu 

dibandingkan mementingkan keinginan yang tujuannya 

hanya untuk mementingkan status sosial. 

2. Bagi pihak kampus diharapkan agar melakukan pra 

bidikmisi terlebih dahulu agar lebih mengetahui apakah 

penerima layak dalam menerima beasiswa bidikmisi  

3. Bagi peneliti selanjutnya disarankan agar bisa meneliti 

lebih dalam dan lebih luas lagi mengenai permasalahan 

yang mempengaruhi mahasiswa menjadi perilaku 

konsumtif. Dan diharapkan agar melakukan penelitian 

tidak hanya dikalangan mahasiswa akan tetapi dapat 

melakukan penelitian pada masyarakat umum dengan 

permasalahan yang lebih kompleks serta dapat menambah 

variabel-variabel lain yang bisa mempengaruhi perilaku 

konsumtif. 
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