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ABSTRAK 

Dampak komunikasi persuasif yang dilakukan host kepada khalayak 

dapat dibagi menjadi 3 kelompok yakni dampak kognitif bersifat 

informatif, dampak afektif berupa respon atau emosional dan dampak 

kognitif berupa tindakan dari perilaku khalayak. Komunikasi yang 

disampaikan oleh seorang host kepada khalayak melalalui media 

online dengan teknik persuasif mampu memberikan dampak positif 

terhadap peningkatan kunjungan di sebuah wisata kuliner halallan 

toyyiban.  

Media online Lampung geh merupakan sebuah paltform media lokal 

Lampung yang memiliki visi dan misi mengenalkan budaya, informasi 

, wisata kuliner dan hal menarik lainnya tentang Lampung. Untuk 

membuat informasi tersampaikan dengan baik dan menarik minat 

khayalak dibutuhkan faktor-faktor pendukung lainnya seperti teknik 

pengambilan gambar, voice over dari sang host, editing vidio dll. Hal 

ini yang mendasari respon dan perubahan sikap dari sang khalayak 

untuk datang atau berkunjung ke wisata kuliner tersebut. 

Berbeda dengan restoran lainnya resto halalan toyyiban yang diusung 

oleh Ayam Bakar KQ5 tentu menekankan kaidah baik dan halal 

karena mayoritas masyarakat adalah muslim. Hal ini juga diterapkan 

dalam diri karyawan untuk senantiasa menyeimbangkan bisnis dan 

juga ibadah. Tak hanya halal dalam syariat islam tetapi restoran ini 

juga baik secara segi penyajian, kebersihan, bahan yang dipakai 

hingga gizi yang baik untuk kebutuhan tubuh manusia. 

Keywoard: Dampak komunikasi Persuasif, Media Online, 

halalallan toyyiban 
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ABSTRACT 

The impact of persuasive communication carried out by the host to the 

audience can be divided into 3 groups, namely the cognitive impact is 

informative, the affective impact is a response or emotional and the 

cognitive impact is an action from the audience's behavior. 

Communication delivered by a host to the audience through online 

media with persuasive techniques is able to have a positive impact on 

increasing visits at a halallan toyiban culinary tour. 

Lampung geh online media is a local Lampung media platform that 

has a vision and mission to introduce culture, information, culinary 

tourism and other interesting things about Lampung. To make 

information conveyed properly and attract the interest of the public, 

other supporting factors are needed such as shooting techniques, voice 

over from the host, video editing, etc. This is what underlies the 

response and changes in the attitude of the audience to come or visit 

the culinary tour. 

In contrast to other restaurants, the toyiban halal restaurant promoted 

by Ayam Bakar KQ5 certainly emphasizes good and halal rules 

because the majority of people are Muslims. This is also applied to 

employees to always balance business and worship. Not only halal in 

Islamic law but this restaurant is also good in terms of presentation, 

cleanliness, materials used to good nutrition for the needs of the 

human body. 

Keyword: The Impact of Persuasive Communication, Online 

Media, Halalallan Toyyiban 
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MOTTO 

                         

                           

      

“Serulah (manusia) ke jalan Tuhanmu dengan hikmah dan peringatan 

yang baik dan berdebatlah dengan cara yang baik pula, sesungguhnya 

Tuhanmu Dia-lah yang lebih mengetahui tentang siapa yang tersesat 

dari jalan-Nya dan Dia-lah yang lebih mengetahui orang-orang yang 

mendapat petunjuk.” (Q.S An-Nahl 125) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Penegasan Judul 

 Agar menghindari kesalahan-kesalahan pada judul 

skripsi ini, maka penulis perlu memperjelas atas judul yang 

telah diteliti oleh penulis, yaitu: “DAMPAK KOMUNIKASI 

PERSUASIF MEDIA ONLINE „LAMPUNG GEH‟ 

TERHADAP  KUNJUNGAN WISATA KULINER 

HALALLAN TOYYIBAN DI BANDAR LAMPUNG. 

Dalam judul di atas ada beberapa istilah, karena itu Penulis 

akan menjelaskan secara singkat apa yang dimaksud dengan 

judul tersebut sebagai berikut: 

 “ Dampak Komunikasi persuasif” komunikasi persuasif 

dijelaskan Hovland, Janis, dan Kelly  sebagai suatu proses di 

mana seseorang komunikator menyampaikan rangsangan 

dalam bentuk pesan untuk mempengaruhi perilaku orang lain. 

Komunikasi persuasif dalam penelitian ini dimana Lilybelle 

clothing berupaya meyakinkan followersnya untuk 

menumbuhkan keputusan pembelian produk yang ditawarkan 

dengan indikator yang digunakan sebagai berikut: 

kredibilitas yang tinggi dimiliki oleh komunikator, pesan itu 

sendiri, pengaruh 

lingkungan, pengertian dan kesinambungan suatu pesan.
1
  

  Dampak atau efek  komunikasi persuasif yang 

dimaksud dalam penelitian ini adalah Dampak komunikasi 

Konatif. Setelah pesan yang disampaikan oleh media online 

kepada khalayak akan ditelaah terlebih dahulu oelh masing-

masing individu yang tentun 

ya berbeda-beda. Efek konatif yang dimaksud adalah Efek 

Konatif gabungan dari efek kognitif dan afektif, sehingga 

informasi yang diterima oleh komunikan akan memunculkan 

                                                             
     1  Jesslyn Surianto and Setyo Utami, “Pengaruh Komunikasi Persuasif 

Melalui Fitur Shopee Live Terhadap Keputusan Pembelian ( Study Pada 

Lillybelleclothing). ” Prologia Vol 5, no. 2 (2021),383.  
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gerakan atau tindakan.
2
 Dampak komunikasi persuasif juga 

memiliki tingkatan yakni dampak afektif yang berupa respon 

dari ketidaktahuan menjadi tahu, dampak konatif yakni 

rangsangan atau respon baik dari khalayak setelah informasi 

tersampaikan dan yang terakhir adalah dampak kognitif yakni 

dampak berupa tindakan langsung sang komunikan. 

Seperti ketika media online memberikan informasi tentang 

wisata kuliner baru di pinggir jalan yang dijual oleh seorang 

kakek tua namun memiliki rasa yang enak dengan harga yang 

terjangkau. Ketika khalayak menyaksikan informasi tersebut 

khalayak terjadi perubahan sikap dan tindakan untuk tergerak 

membeli atau mencoba dengan tujuan penasaran atau ingin 

membantu dagangan kakek tersebut.  

Menurut Ritonga pesan persuasif dipandang usaha 

sadar untuk mengubah pikiran dan tindakan memanipulasi 

motif-motif ke arah tujuan yang telah ditetapkan. Upaya 

mempengaruhi orang lain, seseorang cenderung memberikan 

perhatian khusus tentang bagaimana orang lain menilai 

dirinya, sehingga orang tersebut dapat menyesuaikan diri 

dengan bentuk partisipasi yang sesuai untuk dilakukan, dan 

kemudian secara perlahan akan mempengaruhi penilaian 

orang lain terhadap dirinya dalam lingkungan sosial tersebut.
3
 

“media online “Media Online adalah media 

komunikasi yang pemanfaatannya menggunakan perangkat 

internet. 
4
 

“Media Online Lampung Geh” adalah sebuah media 

online lokal di Provinsi Lampung yang dibentuk pada tahun 

2015 dengan visi mengenalkan budaya, kuliner, wisata alam, 

dan hal-hal menarik dari provinsi Lampung kedunia luar dan 

                                                             
     2 Risaldo and Muhammad, “Peran Komunikasi Masa Dalam Meredam 

Isu-Isu Terkait Permasyarakatan. ” Jurnal Pendidikan Kewarganegaraan 
Undiksha Vol 9, no. 3 (2021),981.  
3
  Pradipto,NA, Sukarelawati, dan AA Kusumadinata.Jurnal Komunikatio 

Vol.3, No.2 (2017),65  
4 Suryawati, Indah . Jurnalistik  Suatu Pengantar Teori Dan 

Praktik.Cetakan 1. ( Bogor : Ghalia Indonesia : 2003),3 
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membersihkan stigma buruk tentang Lampung. Kemudian 

media ini berpartner resmi dengan Kumparan.  

 “kunjungan wisata kuliner ” menurut KBBI 

wi·sa·ta adalah  bepergian bersama-sama (untuk memperluas 

pengetahuan, bersenang-senang, dan sebagainya; 

bertamasya;  piknik; 

“wisata Kuliner “ ICTA ( International Culinery Tourism 

Association) mendefinisikan wisata Kuliner adalah adalah 

suatu pencarian pengalaman wisata kuliner unik dan memberi 

kenangan. Sebuah pengalaman wisata kuliner yang dapat 

dibawa dan dirasakan di rumah. 
5
 

 

Menurut Purwanti dan Dewi, R. M., pengaruh jumlah 

kunjungan wisatawan sangat berarti untuk pengembangan 

industri pariwisata dan pendapatan asli daerah sehingga 

wisatawan domestik maupun wisatawan mancanegara tertarik. 

Adanya dukungan alokasi dana dari pemerintah setiap 

tahunnya menjadikan sektor pariwisata mengembangkan 

tempat wisata agar banyak dikunjungi oleh wisatawan. 

Banyaknya wisatawan yang berkunjung menjadikan sektor 

pariwisata berpotensi meningkatkan pendapatan asli daerah. 

Akibatnya jumlah kunjungan wisatawan memberikan 

kontribusi positif dalam pendapatan asli daerah. 
6
 

“ Hallal dan Tayyiban “Kata ḥalal berasal dari kata 

 الفتح). ) ”yang artinya “terbuka الحل

Secara istilah, berarti setiap sesuatu yang tidak 

dikenakan sangsi penggunaannya atau sesuatu perbuatan yang 

dibebaskan syariat untuk dilakukan. Pendapat lain juga 

mengatakan, kata ḥalal berarti terlepas atau terbebas 

                                                             
5  

https://repository.unair.ac.id/99915/4/4./20BAB/20I/20PENDAHULUAN.p
df 
6  Yoga Suastika and Mahendra Yasa, “Pengaruh Jumlah Kunjungan 

Wisatawan, Lama Tanggal Wisatawan Dan Tingkat Hunian Hotel Terhadap 
Pendapatan Asli Daerah Dan Kesejahteraan Masyarakat Pada Kabupaten 

Kota Di Provinsi Bali” E-Jurnal Ekonomi Pembangunan Universitas 

Udayana Vol 6, No. 7 (2017),1333.  
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.Muḥammad ibn Ali al-Shaukanī berpendapat, dinyatakan 

sebagai halal karena telah terlepas dan terurainya simpul tali 

atau ikatan larangan yang mencegah (Muchtar Ali, 2016). Jadi 

pada dasarnya makanan halal adalah makanan yang 

dibolehkan berdasarkan syariat yaitu Al Qur’an dan Hadits 

Nabi. Islam menghalalkan yang baik-baik dan pada dasarnya 

makanan yang ada di dunia ini diciptakan oleh Allah SWT 

hukumnya boleh boleh saja sebagaimana qaidah fiqh 

mengatakan : 

“Asal dari segala sesuatu adalah mubah, selagi tidak 

ada dalil yang melarangnya”.  

Maksud  dari kaidah di atas adalah hukum asal segala sesuatu 

yang diciptakan Allah SWT adalah halal dan mubah, kecuali 

ada naṣh ṣaḥīih yang menunjukkan keharamannya. Dengan 

kata lain jika tidak terdapat naṣh ṣaḥīih atau tidak tegas 

penunjukan keharamannya, maka sesuatu itu tetaplah pada 

hukum asalnya yaitu mubah. Cakupan halal itu sangat luas 

mencakup apa saja selama tidak ada dalil yang 

mengharamkanya sedangkan cakupan haram itu sempit hanya 

terpaku  kepada kepada dalil yang telah ditegas oleh Allah 

SWT. 
7
 

Kata “ Tayyiban’’ Habib Syarief Muhammad 

Alaydrus menjelaskan makanan thayyib dapat diartikan 

dengan makanan yang proporsional, serta makanan yang 

sesuai dengan kapasitas fisik, kadar gizi, dan waktu saat 

melakukan kegiatan makan. 
8
 

Halallan toyyiban dalam judul ini adalah sebuah 

konsep yang diusung oleh restoran Ayam Bakar KQ5 di 

Bandar Lampung yang memastikan bahwa makanan yang 

disajikan tidak hanya baik dan bersih tapi sudah pasti halal 

dan baik dari segi mengolah dan cara memperolehnya. Hal ini 

                                                             
7   Nashirun, “Makanan Halal Dan Haram Dalam Perspektif Al-

Quran."Halallan Toyyiban : Jurnal Kajian Manajemen Halal dan 
Pariwisata Syariah 3, No.2 (2020),4  
8   Halim Setiawan, “Karakteristik Makanan Halallan Thayyiban Dalam 

AL-Qur’an". No.23 (2020),40 
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juga diterapkan oleh seluruh karyawan untuk 

menyeimbangkan urusan bisnis dan juga beribadah dengan 

cara zikir pagi zikir siang dan zikir sore setiap memulai dan 

mengakhiri kegiatan. 

 

B. Latar Belakang Masalah 

Media online “Media Online adalah media 

komunikasi yang pemanfaatannya menggunakan perangkat 

internet. 
9
Media online saat ini adalah sebuah platform media 

yang juga turut andil dalam fungsi pers salah satunya 

memberikan informasi, edukasi dan sarana hiburan. Para 

milenial dengan kreatif membuat media online dengan 

karakternya masing-masing. Dengan adanya media massa 

online di era digitalisasi tentunya sangat memudahkan para 

pengguna dalam mencari informasi secara online dengan 

cepat. media online dapat membantu khalayak dalam 

mempelajari informasi yang bermanfaat dan mengembangkan 

keterampilan kognitif. Melalui media massa, kita memperoleh 

informasi tentang benda, orang atau tempat yang belum 

pernah kita kunjungi secara langsung
10

 

Media online Lampung Geh merupakan media online 

lokal Lampung yang bergerak dalam memberi informasi 

seputar Lampung baik wisata, budaya, dan kuliner dalam 

mengenalkan citra baik Lampung pada masyarakat luas 

sehingga penulis tertarik untuk melakukan penelitian dalam 

media ini. Media online juga membantu menyalurkan 

informasi secara cepat kepada khalayak sehingga khalayak 

bisa mendapatkan sedikit gambaran tentang hal-hal baru yang 

disajikan.  

Seperti yang kita ketahui pesan yang efektif dalam 

komunikasi persuasif mampu menggerakan minat khalayak. 

Komunikasi persuasif yang dilakukan media online Lampung 

                                                             
9      Suryawati, Indah . Jurnalistik  Suatu Pengantar Teori Dan 

Praktik.Cetakan 1. ( Bogor : Ghalia Indonesia : 2003),3 
10     Amri Jhi, Komunikasi Massa dan Pembangunan Pedesaan di Negara-

Negara Dunia Ketiga, (Jakarta: PT. Gramedia, 1988),8 
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Geh khususnya melalui postingan di sosial media instagram,  

memberikan dampak terhadap kunjungan wisata Kuliner  di 

Bandar Lampung. Menurut Mc. Luhan
11

, media massa adalah 

perpanjangan alat indera kita (sense extention theory; teori 

perpanjangan alat indera). Dengan media massa kita 

memperoleh informasi tentang benda, orang atau tempat yang 

belum pernah kita lihat atau belum pernah kita kunjungi 

secara langsung. Realitas yang ditampilkan oleh media massa 

adalah relaitas yang sudah diseleksi. Kita cenderung 

memperoleh informasi tersebut semata-mata berdasarkan pada 

apa yang dilaporkan media massa. 

 Melalui pengamatan dan observasi di lapangan,  

peneliti menemukan dampak komunikasi persuasif konatif 

yang signifikan terhadap masyarakat karena pengaruh 

komunikasi persuasif yang dilakukan media online tersebut. 

Pengemasan dan cara penyajian pesan oleh media online 

Lampung Geh yang kemudian disajikan kepada khalayak 

diterima positif oleh khalayak. Dengan perubahan sikap 

khalayak dilihat dari kolom komentar di instagram sehingga 

menggiring opini publik atau khalayak lain yang kemudian 

timbul tindakan untuk mencari, menemukan, hingga 

berkunjung dan mengunjungi wisata kuliner tersebut adalah 

salah satu dampak positif yang diharapkan dalam komunikasi 

persuasif ini.  

Wisata kuliner dewasa ini menjadi trend besar setelah 

dunia fashion busana. Meningkatnya minat masyarakat 

terhadap kuliner menjadikan perkembangan kuliner 

berkembang pesat. Berbagai inovasi dan kretivitas para 

wirausahawan dilakukan untuk mememuhi segmentasi pasar 

tentang kuliner dan bersaing dengan para pengelola wisata 

kuliner lainnya.  

Sebagai salah satu pengusaha kuliner muslim, kuliner 

Hallalan Toyyiban inilah muncul dan diciptakan oleh Ayam 

                                                             
11

 Jalaluddin Rakhmat, Psikologi Komunikasi [Edisi Revisi], (Bandung: 

Remaja Eosdakarya, 2007),220 
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Bakar KQ5 yang tergabung dalam Wong Solo Grup. Sebagai 

umat muslim tentulah kita mempunyai syariat dalam 

kehidupan ini, salah satunya yakni syariat dalam makanan. 

Makanan yang disyariatkan oleh islam adalah makanan yang 

halal dan thayib. Habib Syarief Muhammad Alaydrus 

menjelaskan makanan thayyib dapat diartikan dengan 

makanan yang proporsional, serta makanan yang sesuai 

dengan kapasitas fisik, kadar gizi, dan waktu saat melakukan 

kegiatan makan. 
12

 Hal ini yang membedakan restoran ayam 

Bakar KQ5 berbeda dengan restoran ayam bakar pada 

umumnya adalah mereka mengusung konsep halal dan thayib  

dimana makanan yang disajikan tidak hanya halal tetapi juga 

baik dan proporsional sesuai kebutuhan tubuh. Mereka 

menjamin bahwa makanan yang mereka sajikan benar-benar 

halal dan thayyiban. Karena makanan halal saja terkadang 

belum tentu thayyib(proporsional) untuk tubuh. 

Selain faktor dan usaha yang dilakukan oleh pemilik 

secara pribadi, di era digitalisasi pemasaran produk melalui 

media online sangatlah efektif dan efisien. Hal ini yang 

mendasari kerjasama antara pemilik wisata kuliner dengan 

media online Lampung Geh untuk melakukan pemasaran 

produk melalui instagram media online Lampung Geh. Vidio 

yang disajikan melalui postingan instagram tersebut 

diharapkan akan memberi dampak terhadap kunjungan 

khususnya melalui komunikasi persuasif yang dilakukan 

media online tersebut.  

Berdasarkan penjelasan di atas maka penulis tertarik  

melakukan Penelitian ini dengan maksud  untuk mengetahui 

apa saja dampak  positif yang terjadi dalam komunikasi 

persuasif media online di Lampung Geh terhadap kunjungan 

wisata kuliner halallan thayyiban di Bandar Lampung. 

Apakah media online benar-benar memberikan dampak positif 

terhadap peningkatan jumlah kunjungan wisata kuliner 

hallalan thayyiban di Bandar Lampung.  

                                                             
12   Halim Setiawan, “Karakteristik Makanan Halallan Thayyiban Dalam 

AL-Quran". No.23(2022), 40” 
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Fokus penelitian ini akan ditujukan untuk mengetahui 

secara lebih mendalam bagaimana dampak komunikasi 

persuasif media online di Lampung Geh sehingga bisa terjadi 

perubahan sikap khalayak terhadap kunjungan wisata kuliner 

hallalan thayyiban di Bandar Lampung dan dampaknya bisa 

dirasakan langsung oleh media online, masyarakat maupun 

pemilik wisata kuliner.   

 

C. Fokus dan Sub fokus penelitian (kualitatif) 

1. Fokus Penelitian 

Berdasarkan dari latar belakang masalah di atas, penulis 

menetapkan penelitian ini terpusat mengenai Dampak 

komunikasi persuasif media online Lampung Geh 

terhadap Kunjungan wisata kuliner hallalan thayyiban di 

Bandar Lampung. 

2. Sub Fokus Penelitian 

Dalam hal ini peneliti perlu memberikan deskripsi fokus 

sebagai berikut: 

a) Dampak Komunikasi Persuasif 

Dampak komunikasi persuasif dalam 

penelitian ini adalah menganalisis dampak konatif, 

yakni berupa feedback atau perilaku timbal balik 

mengikuti apa yang dilakukan atau diberikan dalam 

postingan instagram Lampung Geh terhadap wisata 

kuliner. Dampak Komunikasi persuasif” komunikasi 

persuasif dijelaskan Hovland, Janis, dan Kelly  

sebagai suatu proses di mana seseorang komunikator 

menyampaikan rangsangan dalam bentuk pesan untuk 

mempengaruhi perilaku orang lain. Komunikasi 

persuasif dalam penelitian ini dimana Lilybelle 

clothing berupaya meyakinkan followersnya untuk 

menumbuhkan keputusan pembelian produk yang 

ditawarkan dengan indikator yang digunakan sebagai 

berikut: 
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kredibilitas yang tinggi dimiliki oleh komunikator, 

pesan itu sendiri, pengaruh lingkungan, pengertian 

dan kesinambungan suatu pesan.
13

 

 

b) Media Online 

Media Online adalah media komunikasi yang 

pemanfaatannya menggunakan perangkat internet. 
14

 

Media online yang dimaksud adalah media online 

Lampung Geh salah satu media lokal di Lampung 

yang mengenalkan kepada masyarakat luas tentang 

budaya, lifestyle, kuliner, dan info menarik lainnya 

tentang Lampung.  

 

c) Wisata kuliner hallalan thayyiban  

kunjungan wisata kuliner  menurut KBBI 

adalah  bepergian bersama-sama untuk memperluas 

pengetahuan, bersenang-senang, dan sebagainya; 

bertamasya;  piknik. Habib Syarief Muhammad 

Alaydrus menjelaskan makanan thayyib dapat 

diartikan dengan makanan yang proporsional, serta 

makanan yang sesuai dengan kapasitas fisik, kadar 

gizi, dan waktu saat melakukan kegiatan makan. 
15

 

Sedangkan wisata kuliner hallalan thayyiban yang 

dimaksud adalah terdapat pada restoran ayam bakar 

KQ5 yang mengusung konsep makanan yang 

disajikan tidak hanya halal menurut syariat islam 

tetapi juga tayyib atau baik untuk tubuh baik dari segi 

bahan, gizi dan proporsional lain untuk tubuh.  

                                                             
13   Jesslyn Surianto and Setyo Utami, “Pengaruh Komunikasi 

Persuasif Melalui Fitur Shopee Live Terhadap Keputusan 

Pembelian ( Study Pada Lillybelleclothing). ” Prologia Vol 5, no. 

2 (2021),383.  
14   Suryawati, Indah . Jurnalistik  Suatu Pengantar Teori Dan 

Praktik.Cetakan 1. ( Bogor : Ghalia Indonesia : 2003),3 
15  Halim Setiawan, “Karakteristik Makanan Halallan Thayyiban 

Dalam AL-Qur’an". No.23 (2020),40 
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D. Rumusan Masalah  

Berdasarkan dari latar belakang di atas maka dapat 

dirumuskan suatu masalah sebagai berikut: 

Bagaimana dampak komunikasi persuasif  media online 

Lampung Geh terhadap kunjungan wisata kuliner hallalan 

thayyiban di Bandar Lampung? 

 

E. Tujuan penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah diatas, maka 

tujuan yang akan di capai peneliti adalah : 

Untuk mengetahui Dampak Komunikasi Persuasif media 

online Lampung Geh terhadap kunjungan wisata kuliner 

hallalan thayyiban di Bandar Lampung. 

 

F. Manfaat Penelitian 

Bedasarkan dari tujuan penelitian yang hendak dicapai, maka  

peneliti mempunyai manfaat sebagai berikut :  

1. Secara teoritis  

a) Penelitian ini dilakukan untuk menerapkan ilmu 

Public Relation  dan teori Ilmu Komunikasi yang 

telah di peroleh penulis dari pihak akademi, buku-

buku referensi dan fenomena atau peristiwa yang 

terjadi di lapangan atau instansi terkait 

b) Dalam penelitian ini diharapkan dapat menambah 

pengetahuan yang luas serta menambah ilmu 

wawasan, sebagai pengembangan ilmu komunikasi. 

c) Dalam penelitian ini diharapkan dapat dijadikan 

perbandingan dan referensi untuk bahan penelitian. 

Sehingga dapat memberikan masukan bagi peneliti 

dan peneliti selanjutnya. 

 

2. Secara Praktis  

a) Bagi peneliti, hasil penelitian ini dapat memberikan 

pengetahuan yang luas dan wawasan yang baik 

mengenai teori dan ilmu yang telah diperoleh. 
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b) Bagi objek penelitian, penelitian ini dapat diharpakan 

dapat dijadikan sebagai rujukan atau referensi. 

c) Bagi pihak Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi 

dan Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam, 

penelitian ini diharapakan bisa melengkapi 

kepustakaan dan menjadi kontribusi bagi 

pengembangan disipplin ilmu komunikasi khusunya 

yang berhubungan dengan pola komunikasi pengasuh 

dan anak asuh. 

d) Bagi pembaca, penelitian ini diharapkan dapat 

menambah informasi, pengetahuan atau wawasan. 

Agar bisa menjadi bahan referensi dan perbandingan 

untuk penelitian ke depannya. 

 

G. Kajian penelitian Terdahulu yang Relevan 

Sejauh penelusuran yang dilakukan oleh peneliti, peneliti 

menemukan beberapa penelitian terhadu yang berkaitan 

dengan penelitian yang sedang penulis lakukan, penelitian 

tersebut diantaranya : 

N

O 

Nama/Npm Judul Metode Pembahasan Perbedaan 

1. Riski Purwo 

Darminto/ 

134101009

4 

Universitas  

Islam Negri  

Raden Intan 

Lampung 

tahun 2017 

Fungsi 

Media 

Online 

dan 

Manfaatn

ya bagi 

pengemba

ngan 

pesan 

dakwah 

kepada 

publik 

Studi 

Media 

Wawanca

ra, 

Observasi

, dan 

Dokumen

tasi 

Fokus 

penelitian ini 

membahas 

tentang 

bagaimana 

fungsi  media 

online dan 

manfaatnya 

bagi 

perkembangan 

pesan dakwah 

kepada publik.  

Perbedaan 

pada 

penelitian 

yang saya 

lakukan 

adalah 

terletak pada 

objek serta 

beberapa 

teori-teori 

yang 

digunakadala

m penelitian. 

Saya 
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Online di 

Lampung 

berfokus 

pada dampak 

komunikasi 

persuasif 

kognitif, 

afektif dan 

konatif. 

2. Ayu Nur 

Adilla/ 

170904020 

Universitas 

Sumatera 

Utara 

Medan 

tahun 2021 

Pengaruh 

Komunik

asi 

Persuasif 

Akun 

Instagram 

@Ngertis

aham 

Terhadap 

minat 

Berinvest

asi 

Metode 

kuantitatif 

Fokus 

penelitian ini 

membahas 

tentang 

pengaruh 

komunikasi 

persuasif akun 

instagram@ng

ertisaham 

terhadap minat 

berinvestasi. 

Metode yang 

saya gunakan 

berbeda. 

Adapun 

fokusnya 

pada 

penelitian 

saya adalah 

terhadap 

sikap 

persuasif 

pengunjung 

bukan pada 

media online 

nya saja. 

3. Sarah Hana 

Salsabila/  

111605100

00125 

Universitas 

Islam Negri 

Syarif 

Hidayatulla

h Jakarta 

tahun 2020 

Pengaruh 

Komunik

asi 

Persuasif 

dan 

komunika

si koersif 

orangtua 

terhadap 

disiplin 

ibadah 

solat anak  

Metode 

populasi 

dan 

sampel 

Dari fokus 

penelitian 

yang 

dilakukan 

yakni 

pengaruh 

komunikasi 

Persuasif dan 

komunikasi 

koersif 

orangtua 

terhadap 

disiplin ibadah 

solat anak 

Pada fokus 

penelitian 

yang saya 

lakukan 

adalah 

dampak 

komunikasi 

persuasif 

terhadap 

postingan 

media online 

lampung geh.  
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didapat hasil 

penelitian 

kuantitatif 

yang memiliki 

pengaruh 

sebesar 

0,335% 

4. Septian 

Hadi 

Rahmawan 

/ 

666210097

6 

Universitas 

Sultan 

Ageng 

Tirtayasa  

Banten 

tahun2014 

Pengaruh 

komunika

si 

persuasif  

terhadap 

kesadaran 

pajak 

pedagang 

di pasar 

Rangkasb

itung 

(survei 

pada 

program 

sosialisasi 

PP. No. 

46 tahun 

2013 

terhadap 

pedagang 

di pasar 

Rangkasb

itung) 

Metode 

penelitian 

kuantitatif 

dengan 

teknik 

survey 

Dari fokus 

penelitian 

yang 

dilakukan 

yakni 

pengaruh 

komunikasi 

Persuasis dari 

sosialisasi 

PP46 

terlaksana 

dengan baik 

dengan hasil 

skor 86,6 % 

Perbedaan 

terletak pada 

objek dan 

jenis 

penelitian 

yang 

dilakukan 

serta metode 

yang 

digunakan 

oleh penulis. 

5. Muhammad 

Yusuf 

Arifianto / 

D1206545 

Sebelas 

Maret 

Tayangan 

“Wisata 

Kuliner” 

Dan 

Kepuasan 

(Studi 

Metode 

kuantitatif 

survey 

dengan 

kuisioner 

Hasil uji 

statistik 

hubungan 

antara 

motivasi 

menonton 

Berbeda 

dengan 

metode yang 

saya gunakan 

yakni 

kualitatif 
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Surakarta 

tahun 2010 

Korelasi 

Antara 

Motivasi 

Menonton 

Tayangan 

“Wisata 

Kuliner” 

di Trans 

TV Dan 

Kepuasan 

Penonton 

dikalanga

n 

Mahasisw

a 

AMPTA 

Yogyakar

ta  

tayangan 

“Wisata 

Kuliner” (X) 

dengan 

penggunaan 

media di Trans 

TV (Z). 

Dengan 

menggunakan 

metode 

korelasi Tata 

Jenjang 

Spearman (rs) 

diketahui 

besarnya harga 

koefisien 

korelasi 

hubungan 

antar kedua 

variabel adalah 

3,461 dengan 

N = 80 

 

 

 

deskriptif 

dari uraian 

dampak-

dampak 

komunikasi 

persiasif. 

6.  Halim 

Setiawan 

Jurnal tahun 

2020 

Karakteris

tik 

makanan 

halallan 

thayyiban 

dalam Al-

Quran 

Metode 

kualitatif 

dengan 

jenis 

penelitian 

library 

research  

Penelitian ini 

mendeskripsik

an konsep 

makanan 

hallalan 

thayyiban 

yang terdapat 

dalam Al-

Qur’an  

Penelitian ini 

mendeskripsi

kan dampak 

komunikasi 

persuasif 

pada 

khalayak 

atau 

ppengunjung 

yang melihat 

tayangan 
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Lampung 

Geh 

 

Tabel 1.1 kajian Terdahulu yang relevan 

 

 

H. Metode Penelitian 

Metodologi penelitian adalah cara mengetahui sesuatu untuk 

menemukan, mengembangkan atau menguji kebenaran secara 

sistematik, logis dan empiris menggunakan metode ilmiah. 

Secara singkat dikatakan metodologi penelitian adalah ilmu 

yang mempelajari metode (cara) penelitian. Hasil suatu 

penelitian berupa karya tulis ilmiah.
16

   

Berdasarkan hal di atas maka penulis menggunakan 

metode penelitian kualitatif karena penelitian ini akan 

menghasilkan data berupa tulisan yang didapat dari perspektif 

objek yang diamati sebagai gambaran hasil penelitian. Penulis 

juga ingin memahami secara mendalam Dampak Komunikasi 

Persuasif apa saja yang terjadi pada pengunjung setelah 

melalui postingan media online Lampung Geh. 

1. Pendekatan Penelitian 

Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian 

kualitatif, yaitu data-data yang disajikan menggunakan 

metode kualitatif deskriptif tentang memberikan 

gambaran secara benar terkait Dampak komunikasi 

Persuasif media Online Lampung Geh Terhadap 

Kunjungan Wisata  kuliner halllala thoyyiban di Bandar 

Lampung. Menurut Bogdan dan Taylor metodologi 

kualitatif adalah prosedur penelitian yang menghasilkan 

data deskriptif berupa kata-kata tertulis atau lisan dari 

                                                             
16  Surahman, Mochamad Rachmat, and Supardi, Metodologi Penelitian 

Cetakan 1. Jakarta Selatan : Pusdik SDM Kesehatan, (2016),6. 
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orang-orang dan perilaku yang dapat diamati menurut 

mereka.
17

 

metode kualitatif merupakan dimana peneliti sebagai 

instrumen kunci, teknik pengumpulan data dilakukan 

secara gabungan, analisis data bersifat induktif, dan hasil 

penelitian kualitatif menekankan makna daripada 

generalisasi.  

Dalam penelitian ini, peneliti terjun langsung kelapangan 

untuk bertemu dengan pihak-pihak terkait dan mencari 

inforamasi tentang Dampak komunikasi Persuasif media 

Online Lampung Geh Terhadap Kunjungan Wisata 

kulliner hallalan thoyyiban  di Bandar Lampung.  

 

2. Sumber Data 

Sumber data merupakan sumber dimana data dapat 

diperoleh.18 Sumber data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah data primer dan sekunder.  

Pemilihan data dan informasi di dasarkan pada subjek  

dan objek yang banyak memiliki informasi yang 

berkualitas sesuai dengan   permasalahan yang akan di 

teliti. Adapun sumber data yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu sebagai berikut : 

a) Sumber Data Primer 

Data primer, yaitu data diperoleh langsung melalui 

wawancara.
19

 Wawancara dilakukan oleh pengunjung 

offline dan online dari postingan Lampung Geh. 

b) Sumber Data Sekunder 

Data sekunder, yaitu data yang diperoleh secara tidak 

langsung melalui arsip, data dan dokumen yang 

                                                             
17  J.Moleong Lexy, Metodologi Penelitian Kualitatif. Cetakan 36. 

(Bandung : PT.Remaja Rosdakarya : 2017),4 
18 Hesti Sondak, N.Taroreh, and Uhing, “Faktor-Faktor Loyalitas 

Pegawai Di Dinas Pendidikan Daerah Provinsi Sulawesi Utara." 

Jurnal EMBA Vol.7, No.1 (2019),675  
19  Hesti Sondak, N.Taroreh, and Uhing, “Faktor-Faktor Loyalitas 

Pegawai Di Dinas Pendidikan Daerah Provinsi Sulawesi Utara." 

Jurnal EMBA Vol.7, No.1 (2019),675 
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memiliki hubungan erat dengan permasalahan kajian 

penelitian seperti co Founder Lampung Geh, Host dan 

juga marketing komunikasi restoran halallan 

toyyiban.
20

  

Sumber data sekunder ini mengumpulkan dokumen-

dokumen yang bersifat lisan dan tertulis, seperti arsip, 

brosur dokumentasi dan beberpa hal yang 

mendukung. Peneliti memperoleh data tertulis dengan 

cara mendatangi langsung kantor kerja media online 

Lampung Geh Bandar Lampung. 

 

3. Partisipan dan Tempat Penelitian  

Partisipan dalam penelitian ini adalah beberapa 

sampel pengunjung offline dan online. Sedangkan 

penelitian ini bertempat di Perumahan Raja Ratu 

Residence 2 blok D11, Jl.Pengiran Yang Tuan, Labuhan 

Ratu Raya , Kecamatan Labuhan Ratu, Kota Bandar 

Lampung, Lampung 35136.  

 

4. Prosedur Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data dalam penelitian 

kualitatif adalah dengan melakukan observasi, 

wawancara dan dokumentasi. 

a) Wawancara (interview) 

Wawancara adalah percakapan dengan maksud 

tertentu. Lincoln dan Guba menjelaskan tujuan 

wawancara antara lain: mengkonstruksi mengenai 

orang, kejadian, organisasi, perasaan, motivasi, 

tuntutan, kepedulian, memverifikasi, mengubah, dan 

memperluas informasi yang diperoleh dari orang 

lain, baik manusia maupun bukan manusia 

(triangulasi) dan memverifikasi, mengubah dan 

                                                             
20   Hesti Sondak, N.Taroreh, and Uhing,675. 
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memperluas konstruksi yang dikembangkan oleh 

peneliti sebagai pengecekan anggota.
21

 

Wawancara dalam penelitian ini menggunakan 

wawancara terstruktur. Wawancara terstruktur 

merupakan wawancara yang dilakukan dalam 

pengumpulan data yang telah disiapkan 

pewawancara sebelumnya berupa daftar pertanyaan-

pertanyaan yang akan diajukan. Dalam melakukan 

wawancara, peneliti menggunakan alat bantu berupa 

recorder dan buku catatan guna mengetahui 

informasi lebih dalam dari narasumber. 

Wawancara yang digunakan peneliti untuk 

mengumpulkan data, fakta dan informasi dari para 

narasumber di media online Lampung Geh dan 

secara tidak langsung yakni melalui media 

komunikasi. Wawancara tidak langsung dikarenakan 

terdapat keterbatasan dan kendala dalam menemui 

narasumber. 

 

 

b) Observasi 

Menurut Nawawi dan Martini observasi adalah 

pengamatan dan pencatatan secara sistematik 

terhadap unsur-unsur yang tampak pada suatu 

gejala-gejala pada objek penelitian.
22

 kegiatan-

kegiatan yang dilakukan peneliti saat terjun 

langsung ke lapangan dan hasil pengamatan akan 

dicatat dalam bentuk catatan, rekaman atau 

dokumentasi video, audio dan gambar. Tujuan 

utama penulis melakukan pengamatan adalah untuk 

                                                             
21 Hesti Sondak, N.Taroreh, and Uhing, “Faktor-Faktor 

Loyalitas Pegawai Di Dinas Pendidikan Daerah Provinsi 
Sulawesi Utara. ”Jurnal EMBA Vol 7, no. 1 (2019), 675.  
22 Arischa, “Analisis Beban Kerja Bidang Pengelolaan Sampah 

Dinas Lingkungan Hidup Dan Kebersihan Kota Pekanbaru. ” 

JOM FISIP Vol 6 (2019),7.  
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meninjau secara langsung terhadap objek yang 

sedang diteliti agar mendapatkan hasil yang lebih 

efektif dan maksimal.  

Penelitian ini menggunakan cara observasi 

langsung, dimana pengamat selaku peneliti langsung 

hadir secara fisik memantau peristiwa yang terjadi 

secara leluasa. Kemudian, dari segi proses 

pelaksanaan pengumpulan data ini, peneliti 

menggunakan observasi non partisipan yaitu peneliti 

tidak terlibat langsung dalam kegiatan sehari-hari 

dan hanya sebagai pengamat independen.  

Adapun data yang dicapai  peneliti dalam 

metode ini adalah sebagai berikut:  

  1. Proses komunikasi persuasif kepada khalayak 

melalui postingan Lampung Geh 

2. Cara mengemas dan menyajikan pesan kepada 

konsumen publik agar berdampak terhadap 

kunjungan wisata. 

3.  Cara memperkenalkan wisata Kuliner di Bandar 

Lampung 

 

c) Dokumentasi   

Dokumentasi adalah pengambilan data yang 

diproses melalui dokumen-dokumen. Metode 

dokumentasi dipakai untuk mengumpulkan data dari 

sumber-sumber dokumen yang mungkin atau bahkan 

berlawanan dengan hasil wawancara. Metode 

dokumentasi dilakukan untuk melengkapi data yang 

diperoleh dari wawancara dan observasi. 
23

 

Adapun dokumentasi yang diperlukan dalam 

penelitian ini adalah data tertulis dan tidak tertulis, 

seperti foto, audio, buku-buku pedoman, artikel-

artikel melalui situs internet dan mengumpulkan 

                                                             
23  Hesti Sondak, N.Taroreh, and Uhing, “Faktor-Faktor Loyalitas 

Pegawai Di Dinas Pendidikan Daerah Provinsi Sulawesi Utara. ” 

Jurnal EMBA Vol 7, no. 1 (2019),675.  
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dokumen mengenai sejarah dan profil yang 

melatarbelakangi berdirinya media Online Lampung 

Geh. 

 

5. Prosedur Analisis Data 

Menurut Sugiono  analisis data merupakan proses 

mencari dan menyusun secara sistematis data yang 

diperoleh dari hasil wawancara, catatan lapangan dan 

dokumentasi dengan cara mengorganisasikan data 

kedalam kategori, menjabarkan kedalam unit-unit, 

memilih mana yang penting dan yang akan dipelajari 

dan membuat kesimpulan sehingga mudah dipahami 

oleh diri sendiri maupun orang lain. 
24

 

Proses penganalisaan data dalam penelitian ini 

meliputi penganalisaan sebelum lapangan, selama 

dilapangan, dan setelah selesai dilapangan. Setelah 

peneliti memperoleh data dari sumber, kemudian 

penulis mengumpulkan, mengolah, merumuskan, 

setelah itu menganalisis data yang sudah ada. 

Dalam tahapan analisis data, peneliti 

menggunakan analisis deskriptif. Menurut I Made 

Winartha  metode analisis deskriptif merupakan 

menganalisis, menggambarkan dan meringkas 

berbagai kondisi, situasi dari berbagai data yang 

dikumpulkan berupa hasil wawancara atau 

pengamatan mengenai masalah yang di teliti yang 

terjadi dilapangan.
25

 Dalam hal ini analisis data yang 

digunakan oleh peneliti adalah menggambarkan dan 

menjabarkan secara jelas mengenai Dampak 

Komunikasi Persuasif, postingan media Online 

Lampung geh, dan cara media mengemas pesan agar 

                                                             
24    Arischa Suci, “Analisis Beban Kerja Bidang Pengelolaan 

Sampah Dinas Lingkungan Hidup Dan Kebersihan Kota 
Pekanbaru,” Jurnal JOM FISIP , Vol 6, no. 1 (2017),35. 

25 Made Wirarta, Metodologi Penelitian Sosial Ekonomi, (Yogyakarta: CV. 

Andi Offset, 2006),155  
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pembaca berminat mengunjungi tempat wisata kuliner 

di Bandar Lampung. 

 

Setelah itu, peneliti menarik kesimpulan dari data-data 

yang telah dianalisa. Sehingga, peneliti dapat 

mengetahui Dampak Komunikasi Persuasif yang 

terjadi di Media Online Lampung Geh Terhadap 

Kunjungan Wisata Kuliner di Bandar Lampung. 

 Adapun tahapan-tahapan yang dilakukan peneliti 

dalam menganalisis data adalah sebagai berikut : 

a) Peneliti mengumpulkan data dengan cara 

melakukan catatan lapangan dan wawancara 

kepada pihak yang bersangkutan untuk 

mendapatkan inforamsi terkait Dampak 

Komunikasi Persuasif media Online Lampung 

Geh Terhadap Kunjungan Wisata di Bandar 

Lampung 

b) Setelah peneliti mendapatkan data yang valid, 

kemudian peneliti mengorganisasikan, 

menajabarkan dan menyusun pola agar 

peneliti dapat memilih mana yang penting dan 

tidak penting. 

c) Selanjutnya peneliti membuat kesimpulan 

sehingga data informasi yang didapatkan bisa 

dipahami oleh diri sendiri dan orang lain. 

 

I.  SISTEMATIKA PEMBAHASAN 

Untuk mempermudah pemahaman yang berkaitan dengan 

pembahasan skripsi ini, maka perlu adanya sistematika 

pembahasan yang jelas. Berikut ini dikemukakan pokok-pokok 

masalah dalam skripsi ini. Adapun sistematika pembahasanya 

adalah sebagai berikut: 
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BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini pendahuluan akan membahas mengenai 

pengasan judul agar dapat memperjelas maksud dari judul 

penelitian, latar belakang masalah yang berisi tentang 

alasan mengapa memilih penelitian tentang Dampak 

Komunikasi Persuasif Media Online Lampung Geh 

Terhadap Kunjungan Wisata di Bnadar Lampung, fokus 

dan sub fokus penelitian,  rumusan masalah berisi tentang 

objek yang akan diteliti, tujuan penelitian berisikan 

tentang apa yang menjadi harapan dilakukannya penelitian 

ini, manfaat penelitian berisi tentang kegunaan penelitian 

yang akan dilakukan dan terdapat 2 manfaat yaitu manfaat 

teoritis dan manfaat praktis, kajian penelitian terdahulu, 

metode penelitian dan sistematika pembahasan. 

 

BAB II LANDASAN TEORI  

Yang meliputi  

Komunikasi Persuasif : Pengertian Komunikasi persuasif, 

tujuan komunkasi persuasif, 

fungsi komunikasi persuasif, 

efek komunikasi persuasif, 

strategi komunikasi persuasif, 

teknik komunikasi persuasif, 

proses komunikasi persuasif. 

Media Online               : Pengertian media online, fungsi 

media online, dampak media 

online, manfaat media online. 

Wisata Kuliner              : Pengertian, fungsi, dan jenis 

kuliner, pengertian halalan toyyiban, makanan halalalan 

toyyiban 

 

 

BAB III DESKRIPSI OBJEK PENELITIAN 

Yang meliputi : gambaran umum objek penelitian, 

penyajian fakta dan data penelitian. 
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BAB IV ANALISIS PENELITIAN 

Meliputi :  analisis data, temuan data dan pembahasan. 

  

BAB V PENUTUP 

Bab terakhir ini berisi kesimpulan, saran-saran, atau 

rekomendasi. Kesimpulan menyajikan secara ringkas 

seluruh penemuan penelitian yang ada hubungannya 

dengan masalah penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dipaparkan 

sebelumnya, maka dapat disimpulkan bahwa pesan 

komunikasi persuasif yang disampaikan oleh sang host dalam 

media Online Lampung Geh benar memberikan dampak 

komunikasi persuasif berupa dampak kognitif, dampak 

afektif, dampak konatif dan terakhir dampak behavioral. 

Dampak yang mereka rasakan dilihat  dari tiap-tiap tingkat 

responden tentunya dipengaruhi bagaiaman acara sang host 

membawakan pesan komunikasi persuasif tersebut sehingga 

pesan tersampaikan dengan baik dan diterima positif oleh 

tiap-tiap responden. Dampak komuniakasi persuasif inilah 

juga mempengaruhi terhadap kunjungan wisata kuliner 

halallan toyyiban di Bandar Lampung juga disampaikan oleh 

sang pemilik wisata kuliner halallan toyyiban. 

 

 

B. Rekomendasi 

Berdasarkan hasil pembahasan dan penelitian yang telah 

dilakukan, penulis ingin menyampaikan beberapa saran 

sebagai berikut:  

1. Meskipun liputan bersifat iklan atau komersial, postingan 

yang berisi tentang wisata kuliner khususnya agar sedikit 

lebih netral atau tidak terlalu melebih-lebihkan sebuah 

produk yang sedang direview.  Hal ini ditakutkan ketika 

khalayak sudah terpersuasif oleh pesan yang disampaikan 

oleh host ketika mencoba merasakanya sendiri tidak 

seenak atau semenarik itu sehingga bisa membuat 

khalayak kecewa dan juga bisa berdampak pada komentar 

negatif terhadap media online tersebut ataupun wisata 

kuliner. 

2. Owner restoran kQ5 agar tetap mempertahankan makanan 

yang diolah dan cara memperoleh makanan secara halal 

dan tayyib serta mengajak seluruh karyawan untuk selalu 
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memulai aktivitas dan mengakhiri aktivitas dengan dzikir. 

Untuk kamu muslim dan para pebisnis lain ini sangat 

menginspirasi dan bisa menjadi contoh yang baik karena 

belum banyak bahkan jarang yang menerapkan hal 

demikian. 

 

C. Penutup 

Alhamdulillah penelitian skripsi ini telah terselesaikan dengan 

baik. Peneliti menyadari bahwa masih banyak sekali 

kekurangan dan kesalahan dalam penulisan skripsi ini, karena 

semua ini keterbatasan pengalaman dan pengetahuan penulis. 

Untuk itu saran dan kritiknya yang membangun dari pembaca 

sangat peneliti harapkan demi perbaikan penelitian 

selanjutnya. 
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Persuasif dan komunikasi koersif orangtua terhadap disiplin 

ibadah solat anak   

Septian Hadi Rahmawan / 6662100976 Universitas Sultan Ageng 

Tirtayasa  Banten tahun2014 Pengaruh komunikasi persuasif  

terhadap kesadaran pajak pedagang di pasar Rangkasbitung 

(survei pada program sosialisasi PP. No. 46 tahun 2013 

terhadap pedagang di pasar Rangkasbitung)  

 

 

Rujukan diperoleh dari Wawancara Narasumber:  

Abdul Muid, Wawancara dengan penulis, resto Ayam Bakar Kq5, 

Bandar Lampung 24 Mei 2022 

Ari Malik , Wawancara online dengan penulis, Bandar Lampung 24 

Mei 2022 

Bery Deki Saputra , Wawancara online dengan penulis, Bandar 

Lampung 26 Mei 2022 

Dokumentasi dari profil di website resmi media online Lampung Geh 

Bandar Lampung tahun 2022, 25 mei 2022. 

Observasi vidio postingan instagram media Lampung Geh 

Raihan Anisa Novera, Wawancara online dengan penulis , Bandar 

Lampung 25 Mei 2022 
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Yogiez Seprinanda Zain, Wawancara dengan penulis, Kantor 

Lampung Geh, Desa Raja Ratu Labuhan Ratu , Bandar Lampung 

24 Mei 2022 

Muhammad Syaefullah, wawancara pengunjung dengan penulis. 

Bandar Lampung 30 Agustus 2022 

Muhammad Nursani, Wawancara penulis dengan pengunjung . 

Bandar Lampung 30 Agustus 2022 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


