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Strategi Pemasaran adalah rencana yang menyeluruh terpadu dibidang
pemasaran dan target pemasaran dalam mencapai tujuan perusahaan melalui bauran
pemasaran yang meliputi strategi produk (product), harga (price), Tempat (Place),
dan Promosi (promotion).

Pakaian Muslim merupakan pakaian yang gunakan bagi wanita maupun laki-
laki baik yang beragama muslim maupun non muslim. Pakaian muslim yang dibuat
sesuai dengan syariat islam yaitu pakaian yang dapat menutupi seluruh aurat. Namun
Butik Latifah memberikan kesan yang berbeda pada produk pakaian muslim nya
yaitu pakaian yang lebih berkesan mnegikuti trend terkini, elegan, modis, dan
pastinya sangat nyaman digunakan juga menutupi aurat.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran
yang dilakukan oleh Butik Latifah dalam upaya meningkatkan penjualan produk
pakaian muslim, strategi apa yang paling berperan penting dari bauran pemasaran
yang digunakan Butik Latifah dalam meningkatkan penjualan produk pakaian
muslim.

Manfaat penelitian secara akademis sebagai bahan pengembangan dalam
bidang pengetahuan dan wawasan bagi peneliti tentang aplikasi teori-teori mengenai
strategi pemasaran pakaian muslim dalam upaya meningkatkan penjualan, dan
sebagai bahan untuk memberikan sumbangsih bagi Butik Latifah dalam melihat
strategi pemasran.

Sifat penelitian ini adalah deskriptif data yang diperoleh melalui metode
penelitian yang bersifat Deskriptif data yang diperoleh melalui metode Interview,
Observasi, Dokumentasi, dan analisis data diperoleh secara kualitatif disimpulkan
dengan cara berfikir induktif. Populasi dalam penelitian ini sebanyak 4 orang, adapun
sampelnya berjumlah 4 orang yang diambil berdasarkan kriteria-kriteria yang telah
ditentukan.

Hasil temuan dari analisis data yang peneliti peroleh adalah bahwa dalam
strategi pemasaran yang diterapkan Butik Latifah Way Halim Bandar Lampung ini
menggunkan strategi Marketing Mix yang meliputi Strategi Produk yaitu dengan
desain pakain di desain sendiri, memiliki ciri khas yaitu menggunakan berbagai jenis
bordir, payet dan tapis.

Strategi Harga yaitu harga yang terjangkau dapat dibeli oleh semua kalangan
atas, dan menengah. Strategi Tempat yaitu tempat yang mudah dijangkau,



penambahan outlate-outlate. Strategi Promosi yakni mengikuti banyak kegiatan
pameran pakaian muslim.

Sedangkan upaya untuk meningkatkan penjualannya Butik Latifah
menggunakan strategi promosi dan strategi produk dengan mengikuti pameran
pakaian muslim sedangkan untuk strategi produk Butik Latifah sangat mengutamakan
inovasi pada produk dan kualitas produk yang tinggi sehingga akan menambah
kepuasan konsumen dengan begitu maka konsumen akan ingin kembali untuk
membeli produk pakaian muslim Butik Latifah.
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Artinya: “Sesungguhnya yang mengada-adakan kebohongan, hanyalah orang-orang
yang tidak beriman kepada ayat-ayat Allah, dan mereka Itulah orang-orang

pendusta”. (QS. An-Nahl : 105)*

! Departemen Agama RI, Al-Quran dan Terjemahan, (Surabaya : Pustaka Agung Harapan, 2006), h.
380
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Lampiran 2
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